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Analisis de «El Rey Ledn»
La «disneylandizacion» social

Encarnaleivay.l. LuisGonzalez Yuste!
Barcelona

El Grupo de Estudio del Master de Comunicacion y Educacion en Red dela Uni-
versidad Auténoma de Barcelona se ha acercado al interesante tema dela presencia de
Disney en nuestra sociedad, partiendo dela universalidad y la magnitud de la factoria
entrejévenesy mayoresennuestrasociedad. Conel analisisdel «El Rey Ledn» seacercan
aun producto querefleja ala perfeccion las constantes del mundo de Disney. El trabajo
sehadesarrolladoapartir deunametodol ogiadeestudio por proyectosdecaracter cola-

borativo a travésde I nter net.

1. El Imperio Disney

Cualquieraquehayasido nifio durantelos
ultimos setentaafios havisto algunapeliculao
conoceal gun personajedeDisney. Generacién
trasgeneracion, estafabricade suefioshacon-
seguidotriunfosdeleyenda.

La mayor empresa multimedia del mundo
encarad siglo en unainmejorableforma. Siete
delasdiez peliculasde video masvendidas de
todos los tiempos son de esta comparfiia. En
1995 compro la cadena televisiva ABC y €
canal deportivo ESPN, quelasitud alacabeza
delatelevision comercial. Acuerdos firmados
con McDonald sy CocaColaaseguranlapro-
mocion de los productos Disney en todo el
planeta. Cuatro parquestemati cosy quinientas
tiendasal rededor del mundo danunaideadesu
potenciay extension.

Fue en 1923 cuando Walt Disney y su her-
mano Rob crearon un pequefio estudiodedibu-
josanimados. El ratén Mickey Mousenacié en
1928, en su primer filme de dibujos sonoro.
Este persongje seempezd acomercializar como
nunca hasta entonces habia ocurrido con un
cartoon. LaNocheviejade 1999 fuelamascota
oficial de Nueva Y ork.

En 1932 se present6 a publico la pelicula
Floresy Plantas, el triunfo fue apotedsico, los
espectadores pudieron presenciar por primera
vez €l efectodel color. Vinieron después, entre
otros, Blancanievesy | ossiete enanitos(1937),
Cenicienta (1949), 101 Dalmatas(1961), El li-
bro delaselva (1967), y mésrecientementeLa
Sirenita (1989), La Bellay la Bestia (1991), y
El Rey Ledn (1994), peliculadelaque se ocupa
este proyecto deestudio.
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Ahorabien, s6loun 35%delosingresosde
la compafiia vienen de sus peliculas. Ademés
delosvideos de las mismas, gran parte de sus
beneficios proceden de dos sellos discogra-
ficos, publicaciones, espectaculossobrehielo,
montajes teatrales, comercializacién de todo
tipo de objetos con |os personajes Disney vy,
por supuesto, |os parques tematicos: Disney-
land California, Tokyo Disneyland, Walt Dis-
ney Worldy Disneyland Paris.

Setenta afios de éxitos avalan la infalible
formula Disney para fascinar al publico, que
siempre mantiene en sus producciones unas
constantes especificas:

» Cuentan historias que impactan en €l
publico.

«L osprotagonistasresultan atractivospor
su bellezafisicay/o por los buenos sentimien-
tosqueal bergan.

«L ospersonajessecundariosdanuntoque
de humor al argumento. Su funcién es hacer
menos empal agosa o dramaticas | as historias.

« L osantagoni stasson «unosmalosmalisi-
mos». Dan emocidén con sus perversos planes.

» El mensaje defiende valores en boga
como laecologiaenEl Rey Lednoel antirracis-
mo enPocahontas, perointegrandol osperfec-
tamente en el sistema al que podrian cuestio-
nar.

« Labandasonora, interpretada por cono-
cidos cantantes, daidentidad alos filmes.

» Una estudiada camparfia de promocion
provocaexpectaci 6n mesesantesdel estrenoy
se mantiene meses después.

» Permanente renovacion de la técnicay
loscontenidos.

* Lacalidad eslamarcadelacasa La rea-
lizacion contiene escenas espectaculares y la
animacion esta cuidada a méximo.

2. El Rey Ledn, la pelicula

Desde la grandiosidad de las primeras
imagenes del impresionante paisgje africano,
hasta el emocionante final, El Rey Ledn se
considera € mayor logro en la historia de la
animacion. Esta obra maestra de Disney narra
la increible relacion entre un orgulloso rey,

Mufasa, y suhijo, Simba, uningenuoy curioso
cachorro que debe luchar para encontrar su
lugar en el «ciclo de lavida».

«Acompanado de buenos amigos, Simba
experimenta algunos de los momentos més
gloriosos y también los retos mas duros de la
vida. Peroantesdequepuedaocupar su puesto
como rey, Simba debe superar muchas adver-
sidades y temores que acabaran en una feroz
pelea con su malvado y codicioso tio Scars.
(De la carétula de presentacién del video El
Rey Lebn).

Realizada en 1994, fue dirigida por R.
Allersy R. Minkoff. Obtuvo dosOscars, banda
sonora y cancion. Ha sido la quinta pelicula
mas millonaria de la historia. Es el primer
guidndelafactoriaen queseconcibecomoun
musical. Ensuversiénoriginal, quienespresta-
ronsuvoz al ospersonaj esson actoresconoci-
dos. Tal esel caso de Jeremy Ironsen el papel
del malvado Scar, Whoopi Goldberg haciendo
de hiena, 0 e mismo Rowan Atkinson —muy
popular enel Reino Unido por supersonajeMr.
Bean— dando voz al fiel Zazd.

SetratadelaprimerapeliculadeDisney en
que €l escenario es totalmente natural —en
Bambi, por eemplo, hay referencias al ser
humano—. Aproximadamentetrabajaronenella
sei scientaspersonas, cuarentadibujantes, ciento
veinteayudantes, expertosen efectosespecia-
les, productores, etc. Marca, enpal abrasdesus
propios creadores, la mayoria de edad del
dibujo animado, ya que la calidad se vio tre-
mendamente mejorada gracias a la aplicacion
delosavancestecnol 6gicos.

Enesteestudio seharealizado, traslavisua-
lizacion de la pelicula, un andlisis detalado
escenapor escenay un estudio delosdiferentes
personagjes. Destacable, desde luego, eslacali-
dad dél film. Disney no escatimaen mediospara
atraer atodosasu espectéacul 0. No estamosante
unapeliculaparanifios, sino paratodalafamilia.
Hay muchasfrasesironicas, guifiosy comenta-
rios de los protagonistas dirigidos a adulto:
«tambiénhablamostulenguaj e, tehabragustado
venir a cine contuspequefios».

En lo que arealizacion serefiere, selogra
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satisfacer al més exigente. Escenas que van
desdehermosasvistaspanoramicasdelanatu-
raleza africana hasta primeros planos de los
animales acudiendo ala presentacién del hijo
del rey, asi como primerisimos primeros pla-
nos que muestran |os méas pequefios detall es.
Con constantes cambios del angulo de
toma, picados y contrapicados, y frecuentes
movimientos de cAmara—ascendentes, acerca-
miento o incluso circulares— transmiten dina-
mismo y contribuyen auna mayor implicacién
del espectador. Se consiguen efectos de tres
dimensiones que dan gran realismo como el
momento en que una bandada de pgjaros vue-
lan sobre las aguas de un delta. Llamativo,
también, € plano en picado de
las hormigas, en hilera por un
tronco, con lascebrascorrien-
do debajo, o la espectacular
estampidadefius.

mezclando diversos géneros, desde la épica,
pasando por laintriga, hastael intimismoy la
historia de amor.

3. Aproximaciones a «El Rey Lebn»
3.1. Psicologia

Desdeel puntodevistaevolutivo, conesta
historia se puederealizar un paralelismo sobre
larelacion del nifio con sus progenitores en el
periodo que—desde el psicoandlisis—se deno-
mina «edipico». Ademés, incorpora perfecta-
menteel cierredel cicloyaque, traslascorres-
pondientestensiones, terminaen laedad adul -
ta, conlosconflictosresueltos, enunavictorio-
samadurez. Esunmodeloquealientaal nifioen
labusqueda, ensucrecimiento
hacia estadios evolutivos su-
periores. A pesar delasadver-
sidades, apesar delaspruebas
dificiles que vaatener que su-

Respecto del mundo ani-
mal, aparecen los tipicos ani-
males africanos, como lasjira
fas, elefantes o cebras, a lado
deotrosmenosconocidosdel
continente, como las mangos-
tas. El mismo Pumba, amigo de
Simba, es un curioso jabali
verrugoso. Ya en alguna oca-
sién sehadicho desde Disney
guecreenquenoexisteespecie
animal en €l planetasobrelaque
nohayantrabajado.

La musica juega un im-

Cualquiera que haya
sido nifio durante los
ultimos setenta afios
ha visto alguna
pelicula o conoce
algun personaje de
Disney. Generacion
tras generacion,
esta fabrica de
suefios ha consegui-
do triunfos de
leyenda.

perar, € héroe vencera tras €
largo camino.

En concreto, empieza €l
relato con el nacimiento del
protagonistaparapasar casi de
inmediato alarelacion del pe-
quefioconlafigurapaterna. La
madre queda en segundo pla-
no. El protagonistahasupera-
do el periodo de apego y total
dependencia de la madre que
se da en |os primeros momen-
tos del desarrollo.

Asi encontramos que la

portante papel. Sealternan la
musica sinfénica instrumen-
tal —incorporando pinceladas
deritmosétnicos—conoperetasy coreografias.
Diversos estilos combinados entre si para ir
aternando dramatismo, romanticismoy franca
emocion: «El ciclo sin fin» funciona como un
himno, 0 momentos mucho més alegresy des-
enfadados como en la cancién «Y o voy a ser
Rey Ledn», olaarchifamosa«HakunaM atata.

Un film, en definitiva, que puede ser cali-
ficado de técnicamente excelente, que narra
una historia presentada bajo forma de fabula,

figura del padre cobra gran
fuerza para e hijo —aproxima-
damente de 3 a 5 afios— El
cuento de El Rey Lednvadirigido, sobretodo,
a nifiovarén. Hay unaidealizacién del padrey
un deseo de ser como él. Laparte negativadel
padre, todoaquelloquenogustay seteme, para
evitar ansiedades, seproyectaenel «malisimo»
tio Scar.

Eslaedad del primer sentimiento de auto-
nomia, la autoafirmacién de un «yo» que €l
nifo siente como recién estrenado. Eslaépoca
del «no», esa primera adolescencia con el co-
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rrespondiente hervidero de emociones. En ese
estadio sesitliaal pequefio Simba.

Con el «Hakuna Matata» se entra en el
aparente remanso de paz del Ilamado «periodo
de latencia» —desde los cinco afios hasta la
adolescencia—. Simba vivira con sus amigos
unadespreocupada existencia. Lo mismo que,
en general, el nifio en esta
etapa, quien cuenta con mas
recursos, sublimandoconjue-
goslos problemas emociona-
les que arrastra para dejarlos
como mar de fondo.

La adolescencia aparece
con toda su fuerza en el mo-
mento en que sesientelalla-
madadel «jHay que seguir!».
Y emergedenuevo masfuerte
guenunca, larebeldia, surgen
vigjos odios olvidados y la
lucha con el «padre malo»
toma matices verdaderamen-
te dramaticos.

Pero los conflictos se re-
suelven. Plenamente identifi-
cado con la figura del padre
bueno, el héroe se convierte en adulto por
derecho propio. Eslahoradecrear, deprocrear
con su compafiera. Tendran hijosy reviviranla
misma problemética. Es«é ciclo sin fin» en un
modelo de interpretacién ciclica de la historia
delaque Toynbee se encargd de dar cuentay
gueretoman continuamentelasposicionespo-
Iiticas mas conservadoras.

3.2. Antropologia

La pelicula, superficial y aparentemente,
transmite ideas acerca de la importancia del
equilibrio ecoldgico y la diversidad cultural
Sin embargo, desde esta aparente filosofia de
modernidad, encontramos que se estan repro-
duciendo las actitudes, valores y esquemas
sociales més tradicionales.

Desdedl puntodevistacultural, estapelicu-
laes un producto genuino de lacultura central
estadounidense, esdecir, del grupo dominante
deestacultura, queestaformado por el modelo

La interaccion entre
animales y entorno
parece estar basada
en el respeto a la
diferencia, pero este
respeto viene im-
puesto por el princi-
pio de autoridad. El
ledn es quien sostie-
ne este equilibrio.

WHASP. Aunque, estos productos comercia-
|esdeentretenimientotienen unosvaloresque
proceden casi exclusivamente de esta cultura
central, vienen adornados, eso si, con alguna
concesion a las culturas periféricas, que pue-
denserincorporadasalaespiral deconsumode
losproductosDisney.

Laestructuradefamiliade
El Rey Lebdn, con un padre,
madre e hijo, esla g emplifica
cién del modelo familiar de la
culturaoccidental, enel queno
hay cabida para grupos fami-
liares extensivos, figuras dife-
renciadasdelasdescritasofal-
tadealgunasdeellas.

En el aspectoreligioso, se
observan claramentelascarac-
teristicas de la religién judeo-
cristiana en €l bautizo de Sim-
bay atravésdesefial esespeci-
ficas utilizadas en €l rito cris-
tiano —la sefial en la frente, el
bafio de tierrao de aguay la
presentacion en sociedad del
nuevo miembro—. También
aparecensimbol osdeotrasreligiones, por jem-
plo, labudista, cuando el mandril Rafiki adopta
la postura de flor de loto —piernas cruzadas,
manos con €l pulgar y el indicejuntos-.

La religion musulmana aparece claramen-
tereflejada en esamedia Lunaque brillaen €
negro cielo la noche en que el perverso Scar
toma el poder. Se asocia, por tanto, con la
maldad. La pelicula se produjo y terminé en
1994, en plena resaca del conflicto del Golfo
Pérsico. Tal vez el temor y la repulsa de los
norteamericanos hacia el mundo arabe quedd
asi reflgjada

En cuanto a los estereotipos masculino y
femenino, estan definidosdentro del masarrai-
gado pensamiento de la cultura occidental. El
hombreesposeedor del saber, del podery dela
fuerza, se ocupa del trabajo exterior, de los
grandestemas socialesy politicos, y esquien
transmite el saber y el poder siempre a otro
hombre. Lamujer esdébil, se ocupadel ambito
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domeéstico, sin representacion social algunay
sblo es védlida en cuanto que es transmisora
biolégica la vida

Los jévenes tienen fuerza, pero son ino-
centesy han de aprender parallegar ala sabi-
duriadelosmayores, que, por otrolado, nunca
se equivocan. Por ejemplo, Simbay Nala—su
amiga de la infancia— acaban enamorandose,
aungue éstaes unarelacion acordada de ante-
mano por suspadres. Losviegjos, por otrolado,
poseenlasapiencia, y aelloshanderecurrirlos
jovenesparasalir adelante. En este sentido, se
presentaalarealidad como inamovibley cual-
quier cambio es desestabilizador.

La interaccién entre animales y entorno
parece estar basada en el respeto aladiferen-
cia, pero este respeto viene impuesto por €l
principio deautoridad. El ledn es quien sostie-
neesteequilibrio. Comoenlos
reinos arquetipicos, el poder
eshereditarioy setransmiteal
correspondiente «principito»
del cuento. Setrata, por tanto,
de una monarquia de caracter
hereditario. Cuando el reino se
gueda sin liderazgo, se con-
vierteen uncaos, acabandoen
la destruccién del «feliz» mo-
delo.

Deestasituacionsederiva
laideade que nadahade cam-
biar para mantener el orden
social establecido, que es la

Un homogéneo
mensaje cargado de
valores perfecta-
mente integrados y
descafeinados, con
contenidos histori-
cos «reajustados»
para responder a
una propuesta de
comunicacion

4. Una estructura «artdrica»

Disney toma, engeneral, parasushistorias
relatosyaexistentes, degransentidoy conteni-
do, y lospasapor su particular filtro edul coran-
te para terminar en un producto alejado del
sentir quesequeriatransmitir en esashistorias
arquetipicas. Quienes conocen |os relatos ori-
ginales pueden dar buena cuenta de €llo. El
profesor Perceval aportaalareflexion el para-
lelismo de la pelicula con la estructura de
cuento deiniciacion. Y € cuento iniciatico por
excelencia es € del Grial.

En la historia, un joven inocente, como
Simba, quiere ser caballero y se marcha para
acudir alacortedel rey Arturo. Enladespedida
su madre muere de dolor —Simba también car-
gacon la culpa de la muerte de su padre—. El
joven vaga durante un tiempo olvidando su
misiony serodeade despreo-
cupadosamigos—comoTimon
y Pumba-. B reino estaen se-
quia, en pobrezay lleno dete-
rror porque no hasido «salva
do» por € héroe. El tirano des-
taca por su carécter femenino,
como esel caso del amanerado
Scar, consusfrasessarcésticas
y susexclamacionesenfrancés
—en version origina—. Lafemi-
neidad, en este sentido, esuna
caracteristica negativa de los
cuentosdeiniciacién. Ademés,
el tirano vive en la molicie,

garany’a de continuidaql dela audiovisual rqdeado de personas dépiles
especie y del mundo mismo. . - . —intelectuales—, y esinteligen-

En El Rey Ledn, como en unldlme,nglonal, te,loquenoesunavirtudenlos
la mayor parte de |os produc- monolitica y cuentos, sinounacaracteristica
tosaudiovisualesquenosofre- estatica. negativa que se aplica a los

ce Disney, no hay lugar para
democracia.

Ni siquiera la democracia
representativay, por tanto, mucho menospara
una participacion real de la sociedad en un
proceso histérico de transformacion. No hay
sitio paraunaalternativa «desde abajo» en un
mundo que se construye a partir de lideres y
salvadores.

malvados.

Finalmente, segln la es-
tructura «artlrica», € héroe
recuperalaconcienciade su misién einiciael
camino de la madurez. Alcanza e Gridl.

5. Tras el reino magico: conclusiones
Reflexionar acerca de Disney es hacerlo
sobre su fuerte cargaideol 6gica. Sus modelos
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se presentan como ideales armoniosos y sus
hi storiascomo desi nteresadas, construidasdes-
de jerarquias de valores universalmente vali-
dasy consensuadas.

Esta pretendidainocencia estd muy lejos
de larealidad. Las estrategias de evasion, di-
version y reformulacién histérica proponen
unaserie de identificaciones sobre un modelo
«blanco, de clase mediay heterosexual » sepa-
rado del contexto histérico, socia y politico.

Por €ello, en esterecorrido por El Rey Ledn
sehaquerido caminar mésalladel decorado de
«reino magico» y llegar alatrastienda. Y eso
gueen Disney seguardan mucho demostrar la
realidad. Muy llamativo, por gjemplo, es €l
casodel osparquestematicos, auténticasjaulas
deorodondetodo estdorganizado paraqueno
seveanhadadel exterior: ni coches, ni casasdel
entorno, ni siquierael paisaje que hay masalla
de los muros de Disneyland.

Sin embargo, en palabras de Gonzélez
Y uste(1999), Disney «nodebeabordarsecomo
un simple aparato pedagdgico implicado en
diversasestructuracionessocioculturales. Am-
pliando y proyectando estos ejemplos a sus
€jes mayores de productos comercial es cultu-
ralesinfantiles, se debe abordar, fundamental -
mente, su crucial papel en la construccion de
identidad cultural aescalamundial». Desdela
factoriaDisney, sevendelaideadediversidad,
peroquienesvisitan susFantasyland, Frontier-
land, Adventureland y Tomorrowland estan
recibiendo un homogéneo mensaj e cargado de
valores perfectamente integrados y descafei-
nados, concontenidoshistéricos«reaj ustados»
pararesponder a una propuesta de comunica-
cion audiovisual unidimensional, monoliticay
estética.

El objetivo, por tanto, es unaimplicacion
transformadora. Cuanta mayor capacidad de
critica, mayor control sobrelarealidad. Y si es
importante paralosadultos, escrucial queeste

sentir seadesarrollado por |os pequefios. Asi,
ante cual quier mensaje que serecibadesdelos
media, la pregunta obligada es: ¢qué hay més
ala? El trabajo educomunicativo es que esta
preguntanoencuentreunarespuesta, sinomas
preguntas.

Notas

! Estearticulo esun resumen delainvestigacion, donde
aparecen andlisisy aproximaciones realizados por los
miembrosdel Grupo «EnRed»: AntoniaCompanys, Benito
Mendoza, EulaliaArus, Javier Marzal, Mercedes A zca-
rraga, MonicaSamarra, TeresaMayor, TeresaSilluéy
Trini Milan, coordinados por EncarnaLeivay J. Luis
Gonzdez Yuste.
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