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INTRODUCCION,

Cada cual es lo quehace, Se estanca si su produccibn es ruti-
paria, y crece y gana nuevas dimensiones para su humanidad si se supe
ra. Nosotros y cuante nos rodea puede y debe perfeccionarse, en una -

tarea de superacidn infinita,

Ser crestivos es la dimensidn mhe propia para hacernos ¥y reha-

cernes. Crear es lograr autenticamente la cima de nuestro ser, Sin -
ambarga; hay muchas personas que viven una especie de media vida, pues
dan expresibn s6lo a una parte limitada de s mismo y realizan sblo =
unas pbcas de sus potencialidades. Esto explica perfgatamente cbmo en
la perspebtiva antigua la escuela era el lugar en el cual la sociedad
hacia al nific 2 su imagen y semejanza; prohibiénddle, por consiguien-
te, Jjuzgar e inventar. Pero en la perspectiva actual, cuando nos dzmos
cuenta de gue‘ngestra vieja sociedad se resquebrajs por todas partes, .

es de gran urgeemia que produzcamos unos ciudadanos capaces de reformer

1a inteligentemehd¥s y, por tanto, tendrén que estar entrenados para el

anélisis, la critica y la reconstruccibén de lo establecido.

"Nuestra capacidad de ver, de entendet
y de sentir esth hasta tal punto asfixiada
bajo los velos de la mistificacibn, que es
necesario una disciplina intensive para --

DESAPRENDER, para poder comenzar de nuevo




A

a deseubrir el mundo con inocencia,

lucidez y amor®

] (RONALD LAING)

Para el cumplimigntoﬁde»las ideas de R. LAING, 1o mejor de
todo seria promdéwéder un sistema educativo que comenzara ya en la
cuna, gue desde un prinecipio premiara al nific por el heche de mos
trar curiosidad y que dispnsiera las cosas de tal modo que cades -
eprendizaje llevara en si sn propia recompensa. Esta seria la me-
Jjor manera de iniciar una sociedad creativa, reselutiva de probgé
mas,

Si estamos convencidos de su necesidad, es hora de que #e
ineluyan eﬁ los prograﬁas escolares, aungue con mayor urgencia y

necesidad en Preescelar y E.G.B.,, periodos blsicos e¢n los cuales

se determina en gran parte el desarrollo del individuo.

Las escvelas nuevas, los movimientos pedagbgicos de van -

~guardis, la escuela &ctiva, en todos los paises y también en el

nuestro, afirmen gue la creatividad es una aptitud gune se desa-

rrolla con la practica, Y son consecuentes con esta afirmacibn

al dar cabida dentro de sus programaciones a experiencias y acw

tividades que hagan aflorar el talento ecreativo de sus alumnos.

En nuestra Ley Genmeral de Educacibn de 1.970, la creati-
vidad ba sido contemplada explicitamente en los niveles de Edu-
cacién Preescolar (artfculo 14.2), Educacidn General Bhsica (an-

tieulo 18,1) y Bachillerato (#rticnle 27.1)
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Seria un error grave, dejarle er mera declaracién de principio,

tan general y generosa como infecunda, de no llevarla a la prhctice,

‘con medidas, métodos y materiales adecuados.

Se ha dicho gue la educacibn o prepara paralla creacibn o no
es educacibn, Entre otres razones porque educar es, inevitablemente,
anticipar el futuro., Estamos inmersocs, sacudidos, por cambios verii-
ginosos, tecnolbgicos, cientificos y mhs aln en los valores gue con-
figuran la vida. En estas circunstancias, el centro docente, mbs que
conocimientos concretos y habilidades determinadas, tiene que susci~
tar la capacidad de éeleccionar, entre las abrumadoras informaciones,
ejemplos e incitaciones del medio ambiente, los que tienen valor pxg

pio, sentido personal y eficacia social.

Se trata sencillamente de que cada cual se exprese, produzca,

invede y mejore su entorno, movilizando todas sus energlias. Nadie -

'puede negar'que tiene muchas posibilidades que no han sidoe puesias -~

suficientemente en juego. Porque no se les dioc oportunided en el sis

tema educativo, ni menos en la vida profesional,

La creatividaﬁ empuija a gue cada cual se proyécte en plenitud,

desde la dimensibn mhs radical de si mismo, (1)

Los grandes hombres del futuro se hallan en esie momento en -
la escuela. Sin embargo, nuestra ensefianza no sbloc no aprovecha esa
circunstancia para promover oportunamente el desarrollo de la capa-

cidad creativa de esas personalidades en formacibn, sino gue, inclu-

JRvT—.

(1) -MARIN IBAKEZ, R. Revista”Innovacibn CTeado¥a" I1.C.E.; U. Poli-

técnica, N2 1. Octubre 1.976; php. 7.
(Valencia)
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go, ern buena medida, ias gofoca. Desde hace varios afios se viene esbo-
zabdo el e&reﬁamiento intencional de la creativided, pere sin apoyar

a los educadores con métodos ni técnicas. En el presemte, un grupo de
poicblegos distinguidos (BARRON, MACKINNON, EYILFORD, TORRANCE...)

han arrcjado mucha luz sobre la naturaleza del talento ecreador, han -
consdguido test de ereatividad y han confeqeiénado { TORRANCE) materié,

les destinados a reforzar técnicas y aptitudes especificas.

"Tenemos una nueva sociedad y un nuevo
mundo. Lo gue necesitames son nuevas
ideas. En resumen, necesitamos pengar®

(ROBER HUTCHINS) (1.975)

No es preciso dgcir que muchas buenas ideas james Ifueron usg-
' das porque la gente no lo permitib; ssimismo algunes ideas que carecian
completanente de valor han sido utilizadas porque la gente decidid gue

les gustaba realizarlas,

Povoa de nosotrns;hemos aprendido alguna vez el arte de pensar
kacie adelnie porqﬁe la educacibn y la experiencia siempre nos han re-
calcado gue hay que pensar hacia atrhs., Sin embargo, los grandes homﬁres
del mundo son agquellos gque se han movido hacia adelanﬁe. Sin hombres

como Pasteur y Einstein la civilieacibn, tal como la conocemns, no exis

La dificultad para entrar en esta practica de la creacibn estd
en que nuesira existencia hasta ahora se ha opuesto a ella. Nosotres

vemos y seftimos nuestro pasado pero no nuestro futuro. La educacidn

{2) DAVIS, Gary A - SCOTT, Joseph A. "Estrategias para le ereatividad"
Ed.: Paidos; Buenos Aires, 1.975. pag. 25.




generalmente estudia el pasadoj pero el interés por el pasado, a menos
qua leo utilicemos, se opone casi directamente a la creatividad. Hemos
hecho el futuro algo demasiado misterioso y sin embargo, las ideas pueé

tas en préctica son el futuro.

Todo el mundo habla sobre las ideas, pero pocas personas saben
! . .

concretamente cbmo alcanzarlas., Quicn comienza a ensefiar creatividad -

‘encodtrarh durante las primeras semanas expresiones vaciass en las caras

de sus alumnos, ya que piensan que ellos no pueden tener ideas. Iuego
el vacio deseparece y hacia el fin del semesire los alumnos generalmmn
te cuentan en su haber con un gran nimero de ideas sobre las que se -—-

puede trabajar.

Los hombres se miden en el mundo no por su trabajo simo por
sus ideas, especialmente cuando esas ideas son traducidas a la accibn,

(Robert P. CRAWFORD, 1.954)

Calvin W, TAYLOR, en el "I Simposium Internacional de Creati~
vidad" celebrado en Valencis (1.976) declart que es necesario tratar
a los estudiantes como pensadores,; no sblo como "los gque aprenden™, y&
gque esta expresidn nos indica gque el estudiante esth subordinade al -

profesor y a las normas,

Pno cierto sentido los alumnos estan sujetos a la servidumbre
del sistema, la que les niegs prerrogativas y oportunidades para ser
mAs brildntes. Conm lo cual se priva a las mentes de los estudiantes -
desarrollarse, excepto en la estrecha banda usada para la adguisiecibn
cotidiana de porcionea especificas de conocimiente y habilidades. Penw

sar, planear, tomar decisiones v hébitos creativos, curiosamenie no -

son fomentados en los estudisntes.

Esperamos gue el movimiento creativo fortakecerh los sistemas
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de organizacién mhs humanos, estableciendo los ambientes que sesn el
maximo apoyo para las gentes, Entonces las personas pueden florecer
crezativamente y de médos diversos. Tales sistemas estimularéz lo me-
jor de todes y cada cual y evitarkn las consecuencias deshumanizade-

rag,

No debemos clvidar gue, los nifios de hoy vivirén cuande sean
adultes en un mundo profundemente diferente del wundo actiwal. Elles
trabajarén en profesiones que ngfxisten todavia. Trabajo que requeri-
rb capacidedes, destrezas, éctitudes e informacibn, que nosctros no
podemos imaginar hoy. Por ello, donde anteriormente habia comvergen-

cia, reproduccidbn y menipulacibn, ahora tiene que existir educacibn

preccupada por el descubrimiento, la divergencia y la imaginacibn.

"Para alcanzar la verdad es preciso
una #ez en la vida d95p§jarse de -
todas las opiniones recibidas y aé
construir de nuevo todo el sistems

de nue stros conocimientos™

{ DESCARTES)

\

La tarea que nos espera no es faecil, pues para ser plenamen-
.te grestivo ¢s preciso cada cierto tiempo franquear algunas fronteras,
més allh de las cuales el mundo no parece tener para nosotros uns exis

tencie real: frenteras de existencias; fronteras de cantidad.,,

"Imaginar lo imaginable es un "astatus" al cual un espiritn

creativo debe eaber doblegarse: ya gue lo inimaginable es lo real" (3]

(3) FUSTIER, Michel: "Pedagoglia de la creatividad" Ed,:"Iadex"
Hadrid’ 10975; paglg 19“20'
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Todos mosotros somos a la vez criaturas y creadores, pero varia-

mos tanto en nuestra calidad en cuanto creacidon como en nueatro poder

de creer,

e

mereece

grado

‘nifo s,

ol1lo n

ded?

1a pena cono

de " ecreatividas

con vista a u

e jor de £n per

Todos en algln modo y medida somos creadores, al menos podemos y

debemos serlo. Pero hay que aprender a serlo; la creatividad, como =~

cualguier otra actividad y habilidad bumana, puede ensefiarse.

- ; Cu Ant

Hiwvidad

te en nue

gy fiable

]

8

4]

2] {
xisB
tro

?

e s tas d e crea -~
ten actuvalme n-

pais, vhlidoas

Todos sabemos que para desarrcllar la creatividad hay que crear

el elima y elles?acio, el ambiente y el ideal, el estimulo y la disci-

ling, para que tsta forma, cada cuasl sea sencillamente &1 mismo,
P

- ;. Qué tipo

da 4 e

medir

B

1 a

e

n

que

1l a

de creativie=-
interesa -

escuela?
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- tEs rentable en nuestira
sociedad sac¢tual, construir

‘ar test de creatividad para

nifioeg?

No creoc que tengamos gue esperar.a que se'cumplan los resultados

~de las investigaciones del Profesor PAUL MORT en la Universidad de Co-

lumbia, el cual llegh a comprobar gque las prhcticas educetivas valiosas
tardan 15 afios .para que las adopten el 3 % de los sistemas escolares en

E.E.U.U, y medio siglo para su completa difusibn,

A lo largo de este itrabajo intentaremos encéntrar le respuecztis

wés adecuada & esta problembtica.

INDICE
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REVISLON .BIBLIOGRAFICA

Podemos distinguir, en cuanto a los trahéjos de creatividad

tres etapas:

- Le

griméra efapa recoge toda le literaturs anterior

- La

al 1.950, Hs el perfodo en el gue apasrecen los

_primeros destellos sobre creativided, pero por

entonces no eg considerads.

segundéhetapa, que comprende la década de los 50,

- La

es cusndo se produce el hecho mhs importante y -
decisivo, con la aparicidn del modelo tebrico de
la estructura del intelecto, desarrollada por

GUILFORD, E 1 | p‘éhé-é amie ﬁ t o ﬁ ivv e r

s en te constituye para citade autor =1 mhg =

importante supuesto parc e} compertamiente creador,
El resultado de sus investigaciones en la Univer-

sidad del Sur de California, den un gran auge & la
ereatividad, situacibn que sprovechen los psicblo-

gos americanos para investigar sobre el tema.

%erééra'aéaég surge a partir del afo 1.960, fecha

en la que empiezan a publicarse gran centidad de
trabajos gque hablan sobre la importancia de la creé
tividad, Como date significati¥%o podemos anciar que
de la escasez de libros (43) comercializados con ante

rioridad al 1.950, se pasa a 177 libres en 1.960,




llegendo & alcanzar 47% lidbros en 1.965 (cifras

refle jadas en "Psichological Abstracts")

Para upna mejor ubicacibn de este trabajo se hace necesario co-
‘nocer el nombre dé los autores que a lo largo de este reecorrido han ceé
tribaido de alguna manera a un mejor entendimiento del proceso creative.
Sin pretengsiones exhaustivas, destacaremos aguellas personas gue han ~=
construido alghn test para medir la creatividad. En 1la medida de lo po-

sible, trataremos de enumerarles siguiendo un orden ¢ronoclogico.

Nuestros primeros indicios se remontan al afio 1.893, en &l que
'G.V., DEARBORN publica en el "American Journal of Psychology" un articu-
lo pitulado: "A atudy of imagination" {"Un estudio de la imaginacibnf)
"en el gque aludia a las respuestas de estudiente de Harvard a une serie
de manchas de tinta; una de sus chservaciones fue que algunos de sus -
sujetos mas "intelectuales" eran los menos imaginatives, El misme tipo
de experimentacibn fue hecha en los 20 afios siguientes esporbfdicamente

por varios investigadores.

El primer test del que tenemos noticias para detectar la "ori
ginalidad” es debido a CHASSELL (1.916}. Consta de los 12 signientes
subtests (4):

1. "Word Building": Partiendo de una palabra formar nuevos

(&) ULMANN, Gisela: "Creatividad"; Edicicnes Rialp, S.A.j
Madrid, 1.972; phgs.: 112 ~ 114,




vocahlos,

2.

3.

10.

11,

12,

- 13 =

"Picture writing": Se dan dos caracteres chinos con su tra-

duccibdn, Se trata de dar la traduccidn de un tercer ca-
rficter que es manifiestamente combinacibn de los dos an-

teriores.
N
"Analogues’: Se proponen dos palabras gque guardan cierta

relacibén; hay que buscar el complemento correspondiente

de nna tercera palabra.

"Griginal Analogues": Como en el nfimero anterior, pero con

la diferencia de gue las analogias fan de ser originales,

“Chain Puzzle'™: Confeccionar un trabajo con ciertas limitag-

ciones,
"Triangle Puzzle®: Construir % trilngulos iguales con 6 pa-

1illos de dientes.
"Royce’s Ring": Se trata de una adivinanza.

"Completion-Test": Introducir todas las letras y palebras

que faltan en un texto, de manera que tenga sentido.

"Economic Prophecies™; Deseribir el mayor ntmero posible de

soluciones a un problema que se plantea,
"Code test™: Utilizar un c¢ddigo que se propone, para desco-
dificar palabras en cifra y traducir al cbdigo paladras

2o codificadas,

"Invention for Sheet Music": Enconirar un artilugio & una

situacidn presentada.

"Novel Situations": Se trata de hallar las consecuencias

gque se seguirian de situaciones totalmente nuevas.
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En 1.922 aparece en el "American Journal of Psichology” un arti-

culo de ﬁ.M. SIﬁPSGN, algunos afios después del desarrolle de los testis

psicométiicos de inteligencia, fue lo bastante perspicaz como para es-

-eribir: "Los tests... para descubrir la inteligencia general o el como

cimiento adquirido... (no tienen) elementos para extraer de la mente
del individuo sus poderes de productividad cieativa y sus tendencias

hacia la originalidad" (5)

Por tal motivb, SIMPSON elabord varios tests de imaginacibn para
escolares, y su esfuerzo fue continuado por otros psicblogos, tales ce

mo MeCLOY y MEIER (1.931), ANDREWS (1.930) y WELCH (1.946).

En 1.935 fue publicado el "NOLL TEST OF SCIENTIFIC THINKING™,

prueba. construida para medir los hibitos de pensamiento cientifico en

‘eseolerea, El test consta de dos series de 112 afirmaciones cada una.

‘Los sujetos debian decir si estaban de acuerds o no con cada una de =

las afirmaciones propuestas,

El test, empero, fue defectuosemente validado. BLAIR {1.940) -~

admninistnd la.prueba & un grupo de 16 profesores y sostuvoe que la cla-

ve de baremacibn era incorrecta; sobre la base de su estudio elabord

una nueva clave y propuso que sc elimirnaran las afirmaciones sobre las

cuales no pudo lograrse, en su grupo de control, uniformidad alguna.

ENGELHARDT y LEWIS (1.941) publicaron un método para selecciocnar -

'a estudiantes capaces de chorrarse el primer semestre y que deseaban

iniciar directamente el segundo. Se describibd ante los sujetos un fend-

ueno fisico. Se propuesieron tres hipétesis con cinco explicaciones cada

(5) BARRON, Frank: "Perscnalidad creadora y proceso creativo™;

Ediciones Marova; Madrid, 1.976. plg:
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una para el feénkmeno en cuestibn, El sujeto debia distinguir sl se tra-

lo o declararlo falso -o declarar nulas smbas posibilidades-. (6)

El trabajo del psiquiatre suizo Hernann RORSCHACH (1.942) me-
rece ser mencionado porque'h& influido en gran medida sobre la teoria
psicol&gica de la personalidad en conjunto,‘f especificamente en las

teorfas de la percepciébn y la imaginacibn.

. El test de RORSCHACH esta basado en la percepcibﬁ y consiste
en 10 manchas de tinta, algunas de ellas en color, ¥y Qtras.en:blance y
negro. Se muestran las liminas al sujeto una por una, y se le pide qu%
diga gqué le recuerdan. La gran diversidad de respuestas que se encuen-
tran&en esas manchas de tinta hacen del test un buen candidato para ==

detectar la originalidad en las respuestas del sujeto. (7)

El test elaborado por WELCH (1.946) mide la capacidad de =~
combinar ideas de acuerde con un plan. El autor considera que esta cp-
pacidad es importante para todo tipo de pehsamiento creativo. El test
consta de ecuaire pares:-' . : | .
| 1. Partiendo de 10 palabras dadas, formar el nayor

nimero posible de frases con sentido. Se dan

10 grupos de palabras y un tiempo de 10 minu-

tos,

2. Con.tres lineas rectas, dos rectas o dos rectas

y una curva, deben formarse letras. Tiempo 3

(6) ULMANN, G.: Ob. cit., phg.: 115.

(7) BARRON, F,: Ob. cit.;

T AT [ RS ST o TS Ryt i T R S T i - b e T ST My TS v E 2 T et T SN S T S T

o b e e e

taba de un método directo o indirecto, explicar el fendmeno y verificar
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minutos,

%. Ha de escribirse una historia con 20 palabras dadas
eﬁ upa lista. Tiémpo: 3 minutbs. ' o

4. Se trata de construir con 10 tarugos de madera la =
mayor-cantidad poeible de mueﬁles. Tiempo: 10 minu-

tos,

En todo easoe se indica siempre que‘no se buscan soluciones
originales,yque es importante construir frases o historias que sean
correctas desde el punto de vista légico y desde el punto de vista
gramatiéal, asi como muebles simbtricos fhcilmente feconociblas"La
valoracibn se realizb también, en consecuencia, seghn la cantidad

de los productom: el nfimero de las frases # letras encontradas, el

nfimero de palabras aplicadas & de los muebles construidos,

BENNET y WESMAN -nforman, en 1,949, de un "TEST OF PRODUCTIVE

THINEINGY, Se-han de enumerar en 10 minutos las consecunencias de seia

situaciones hipotéticas dadas. Las situsaciones son de tal fndole gue

los sujetos no poseen experiencia alguna sobre ellas., Se valora tanto

la calidad (dirimida por los jueces) como la correccibn y precisibn,
i )
Este test fue retirado del mercado por‘el‘mismo Benzett mhs tarde,
ya gue las situaciones que eran hipotéticas en 1,949 dejaron de serlo.
ASimismo, el sistema de baremﬁcién no sstisfacle las exigencias actqg

les.

Todos: estos tests, en mayor o menos grhdo,,han caido hoy en
el olvido, en tanto en cuanto no han sido tomados por Guilford e in-
troduéidoa, literalmente o con slguna modificacibn, en su bate:ia -

de tests para la creatividad. {8)

(8) m’ Go! Gbo cit.,'-pﬁgS.: 116"117:

R
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J.B. GUILFORD (i.950) aporta a la investiggcibn sobre la creati-

vidad un estudio original.‘E} pensamiento crestivo se sitla el nivel de

las o p'e-f‘a ¢ i 6 ﬁ es. Es una actividad productiva que puede tomar
dos formas: (9)
& . ~ 19 PRODUCCION CONVERGENTE: para un problema dade se

busce un a solucidén (la mejor, la mhs adecuada.

PY ~ 2¢ PRODUCCION DIVERGENTE: se buscan t o d a s las
solueiones posibles tratando de descubrir las

mas originales.,

A partir de estos dates, Guilford elabora algunos tests ecuyos
" objetive es medir la capacidad de producir el mayor nbmero de.respneé

tas a un problema conereto, Es lo gue se llama la FLU ilnuﬁuﬁs (1c)

A. « FLUIDEZ DE LAS PALABRAS.~ Se pide al sujeto gue
W : éscriha el mayor nhmero posible de palabdras
que terminen por un sufijo, =2in que imporie
el gentido. Este factor ya fue vélorizado -

por Thurstone,

B - FLUIDEZ IDEACIONAL.- El sujeto debe producir el

mayor nfumero posible de ideas sobre un objeto

R S (9) GREEGER, Paul: "La creatividad y la vida profesional®.

' o Revista “Innovacxon Creadora I C.E. Unlver31dad ?olxtécnlca.
Valencia, 1.978; Nim. 7.; phgs.s 2B~29.

-(10) BEAUDOT, Alain: "La creatividad en la escuela". Ediciones Studium.

‘Madrid, 1.973.; phgs.: 82-87..
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o suceso, por ejemplos P

— ;

-8 08 desaceostauambdbrado;

3 escribir el mayor nfimero posibles de ?
| usos 8 los que se puede dedicar un lé_ i
drillo o una ¢aja de carton. ;
C —consecuencias:
escribir todas las coﬁsecuencias que @
preeda pensar de la siguiente situacibn ?
g;y . I _‘; o ‘ | | la gente ya no tiene necesidad de dor- é
mir o las nbbes han desaparecido del - i
cielo. g
.‘ | ' _ ‘ ' I_,o finico que se tiene en cuenta es el nlmero ’
total de reaspuestas pertinentes. g
.C - FLUIDEZ DE ASOCIACION.- ER sujeto debe producir el T
payor nfmero de pinbnimos posibles de cada una ?
de las palabras dadas. %
Gnilford considere que hay otro test que da L
{;? - : ' una buena medida de la fluidez de asociacidn: es ;
el test de las " imagene s ™ o de figuras i
.del estilo literario. En &1, el sujeﬁo debe com~ ;
.' ‘ : pletar con tgntas formas como le sea posible una
: e

methfora empezada,

D ~ FLUIDEZ DE EXPRESION.- Este factor resulta abn bas~

tante impreciso; se puede afirmar, desde luego,

que existe, pero hacen falta muches investiga-

I.

ciones para precisarlo.

Durante largo tiempo hubo dudas en cuanto

R R g T 7 G R A T T T S e o T Y SR S AR D R
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al lugar de este factor en el iodalo de la
inteligencia. Los resultados obtenidos.por

" el egquipo de Guilford permitieron clasifi-
car la fluidez de expresibdn en la produccibn

divergente de sistemas semantices.
Se trata, por ejemplo, de escribir com-
binaciones de cunatro palabras, dando la pgi

mera letre de cada palabra.

Estos tests miden iguelmente la capacidad de producir ideas muy

alejadas las unas de las otras y no derivadas a‘partir de una idea

" central. Es .lo que se llama la F Ltﬁ XIB I-L I ﬁ.A 5. Este fector

gse refiere al nlmero de categorias diferentes en las cuales puede -
clasificar todas las respuestas dadas a partir de las pruebas de usos

pxibles de objetos.

Estos test evaluan la capacidad de producir ideas cuya frecuencia
estedistica de aparicidn en un grupo es escasa. Es lo gque se llama la

ORIGINALIDAD,(Es el factor mhs dificil de medir, y & la -

vez es el mhs importante para el desarrollo de la creatividad.) Para

medir este factor se pueden usar algunos de los tests ya descritos -

. {"consecuencias”, "usos desacostumbrades"), 8in embaergo, hay que te-

ner en cuenta el test de "t { tulos de .chigtoriashn,
Se presenta al sujeto una historia corta de sblo unas lineas y se le
pide que de titulos ingenioses y raros. La puntuacibn se basa en el

ingenio mostiradoe y las respuestas son valoradas por varios jueces.

Otro factor due sirve para desarrollar la creatividad es el de

SENSIBILIDAD A LOS PROBLEMAS, que aunque

T S T VT R T g T TR T T IV T IR P Tt S T L g W b g . WP B e L e i -
e N R T R g R T TR IR P R T e L A MO N 40 T IR W e e L S e i T
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no entra en la categoria de la preduccidn divergente, sino en la de
nevaluaciin” es un factor nedesario para medirla, El test mls ade~

cuado es el de " percepcid n de problemaas"y

o e e £

se da al sujeto el nombre de un objete corriente y cotidiano, y se

e et

le pide gue haga preguntas interesantes y originales sobre &1},

R

. Es justo destacar en este periodo, las aportaciones de Alex

F. OSBéﬁﬁ gque con su libro "iImaginacibn aplicada™ y el hallazgo de

la téenica del "brainstorming"s*guponen un seonteciniento de gran

‘impacto y repercusibn en aquella época. Se debe a OSBORN el naci=

miento de la Fundacidn de la Educacibn Creativa (“Creative Educa-

%ion Foundation® »C.E.F.m)'y-la iniciacibn j padrinazgo del Insti-

T ST T e e oy e g it

“_futo de Solucibn Creativa de Problemas ("Creative Problem Solving

. Institate” -C.P.5.T.-) o

W e B B A A o T Sl e v e D i S N . il o S g et Al W s it WY ook S v ook i e s ok e WA S T e e e . A

TEST DE_PREFERENCIA DE FIGURAS DE WELSH_ (W,F.P.T.)

Es un instrumento psicométrico qﬁe en un principio eonsta-

o —————

ba de 4200 dibujos abstractos en tinta china sobre tarjetas blancas
de 7°5 x 12°5 oem,, ante los cuales el sujeto debe decidir si le --

‘gustan 0 no le gustan.

v

Posteriormente, principalmente en los ﬁrabajos de BARRON, i
el nfimero de dibnjos se fue reduciendo a 60 y, luego, a 40, cono-
‘ C - ciéndose con los nombres de ESCALA DE ARTE DE BARRON-WELSH y ESCA-

LA DE ARTE REYISADA.

Seglin los autores, los artistas y en general las personas

(#) E1"BRAINSTORMING" es un técnica para desarrollar la ereatividad
" gque consiste en rechazar el juicio critieo a priori. Recomienda
la separaci&n absoluta entre la fase de produccidm de ideas y

la fase de evaluacibn.

7.
t

i

_ £
e T B S T T T A L T D o o e S L T R N Py b, L ST




- 21 -

creativas muestran sus preferencias por las figuras mhs complejas

y asimétricas., (11)

Debe wencionarse otra clase de tests derivados en gran par
te del trabajo de los psicologos de la Gestalt, particularmente -

WERTHEIMER (1.954). R. CRUECHFIELD &el Instituto de Investigacibn

y evaluacibn de la personalidad ("Institute .of Personalipy Assess-
ment and Research" -I.P,A.R.~) de la Universidad de California en

Berkeley, adapth un conjunto de tales tests y lo incorpord a una

3

series conocidas como las de tamafio-peso, de tal forma que la ges
talt mbs forzeda a primera vista es la de un objeto diferente, La
tafea es: romper la gestalt, o ver una figura simple enmascarads =
. | ‘ | en una méas compleja, o librarse de unu‘f;ercepciﬁm exsegiva; en r.é.
sumen, dar el primer pasc necesarioc para encontrar una nueva for-

ma de ver las cosas, (12)

Otro tipo de test que se usan tembién desde hace tiempo,

eseide“Completar u n dibujo", consideran

do la fluideg, originalidad y flexibilidad comoc factores impﬁrﬁé

ey . es en tales realizaciores (BURCHARD, 1.952)

TESTS. _DE BARRON.

BARRON ha utilizado en sus investigaciones una gran dive:;_
. gidad de tests, por una parte bha hecho combinaciones con los teats

de GUILFORD y por otra, ha disefiado €1 mismo numerosas pruebas:

- (11) FORTEZA, J.A.t "Revista de Psicologia Gemeral y Aplicada”
Madrid, 1.974; Volumen: 29; Nbm. 131; phg.: 1034.
(12) BARRON, F.:0b, cit.s
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- Un cuestionario de "i n d‘é'p enden cia

d e juicio" para ver la resistencia

a la presibn del grupo, respondiendo con ==
opiniones poco convencionales.

- El1 test del ny omswa i ¢ o" en el que se pro-

porciona a los sujetos cuadrados de distin-
tos colores para que compongan con ellos -
.mosaicos,

- El test de "e q_u"i vwa.i e—ﬁ'e ia de

ig@ : B {mbolos" enel que se presenta al

sejeto una imagen esatimulo y‘se le pide que
eree otras imhgenes de alguna manera equi-~
valentes al estimulo, Las respuestas de in=-
dividuos creativos a este test estln marca-
das por una complejidad finamente diferen~

cisda de equivalencias simbdlicas. (13)

En el afio 1.963, Frenk BARRON pretendia medir la originalidad
en los suefios, poniendo al sujeto en trance profundo mediente amnesia

post-hipnbtica y se le implantaba un "complejo" fieticio (por medio

] de la narracién por parte del experimentador de un conjunto de acon-
' . tecimientos conflietivos que se pretendia que le habian sucedido al

“!E] o " sujeto) y entonces se le instruia para que sofiase con esos acorteci-

nientos mientras dormfa esa noche, Los suefiog eran "soluciones" ela-

iy | _ boradas fuera de la consciencis durante el dfa (1%).

(13) DAVIS, G.A, y SCOTT, J.A. {Compiladores): "Estrategias para la
‘creatividad"; Editorial: Paidosj Buenos Aires, 1.975; Phg.: 55.
(14) BARRON, F.; Ob. cit.s '
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TESTS DE TORRANCE.

e o o T Y o U S o Y o o T e S L W W A TV D (o T e it Wk Ve el

B

3 e

"Muchas de las habilidades y actitudes hasta
ahora no medides ni afn reconocidas por los

métodos corrientes, serén importantes para

s

resolver situaciones del pompvenir. Sin duda,
les habilidades del pensamiento creativo, -

evaluadas por los instrumentos tales como -

P e e

los " Tue 8 f é‘ d e “ T.OHR 3 A N‘C E -

d e i hé £n 8 ami e‘n ﬁ o' Crea -

s et o i o =

t i v o " son importantes y sospechamos que

estas habilidades probablemente continuarén

® o ' eifndolo." (15}

En la Escuela de Educacibn de la Universidad de Minnesota, E.

S T e e e L TR T T e T T

PAUL TORRANCE ditigi6 un ambicioso programe de investigacidn sobre las
cualidades creativas y los Iogfas creativdﬁmde los nifios y de loa pro-
feaores que se esforzaben péf enseflar el pensamiento creativo,
El"Test del Pensawmiento Creativo de TORRANCE" (T.7.C.T.) consta 4
de doa baterias paralelas: § 
"= 7 Tests de EXPRESION VERBAL __ f
- 3 Tests de EXPRESION IMAGINATIVA (figurada)
. ;I'ESTS DE EﬁﬁRESIDN VERBAL, En este apartado se incluyen cuatro subtests:
1) "PREGUNTE Y ADIVINE" gue a su %ez conste de 3 secciones: i
- Pregunta §
~Adivinrna ceausas |

i

~Adivina ¢onsecuencias {
. i

:

:

t

- (15) TOHRANCE, Eloy Paul: "Educacibn ecreativa y futurismoj Progreso en

en las: innovaciones™; Revista "Innovacidn ereadora™ I.C.E. Univer~
sidaed Politécnica. Valencia, 1.977; Nlm. 3; phg.: 16.

T A T A T P TR T T T
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El estimulo para este subtest ¢s una figora humsna
que observa su reflejo en una piscina, Para éé [
da una de Yas tres partes;‘que han de sontes-
tarse pof escrito, ze concedé un tiempo de ein |}
co minutos,

2) "MEJORA DE UN PRODUCTO"™ esta prueba esth basada en :
el esquema de un elefante de juguete. Las iqg ‘
" trucciones sony "Menéiona las maneras en que
este juguete podr{a modificarse para gue los
nifios lo encontrasen mfs divertido al jugar®,
El tiempo es de 10 minutos.
" o ) 3) "US0S DIVERSOS"™ Este juego esanna modificacibn del
test de los usos de un ladrillo de Guilford,
sustituido agqui por cajas de certén (Forma A) i
y latas de conservas (Forma B). Al sujeto se 1
le.haee la siguiente pregunta, por ejemplo:
(Pera qué puede utilizarse una caja de cartbn
vacia? Tiempo 10 minutos. A continuacibn y - i
& , ﬁsqndo el mismo estimulo se conceden cinco -
minutos para que el sujeto eécriba todas las
preguntas gue gé le ocurran referentes a una

caja de cartén.

4) "SUPONGA" Es otra adaptacibn infantil del test de
congecuencias de Guilford. Se trata de una qi
tuacibn muy improbable de la que se podrian - ;
derivaer determinados sucesos, El sujetoc debe
esoribir todas las ideas que se le ocuiran en

un tiempo limite de 5 minutos.
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TESTS'DE EXPRESION IMAGINATIVA. Consta de 3 subtests de 10 minutos

cada uno

1. - "CONSTRUCCION DE UN DIBUJO". El sujdto debe combi-
nar una hoja de papel de colér y pegarla afia~
diendo lineas para hacer un dibujo gue represeé
te una historieta 5 1a que debe dirsele un tité

lo.

2 - "COMPLETAR . ~ DIBUJOS", Hay 10 casillas, cada una
con unas lineas irrepulares como estimulo, que
el sujeto debe completar formandd objeton o di

bujos que debe nombrar.

3 ~ "LAS LINEAS". Contiene: 30 peres de lineas parale-
las de manera que afiadiendo otros trazos se -

conviertan ep diferentes dibujos,

‘Los diferentes Tesfs de EXPRESION VERBAL y de EXPRESION IMAGI~
NATIVA su# corregidos en funcion de las siguientes variadles:
- LA FLUIDEZ, Aptitud del sujeto para producir un
gran nfmero de ideas. Su medida serd el nfi-
mero total de respuestas "pertinentes”,

- LA FiEXiBILIDAﬁ. Aptitud para producir respuestas

nuy variadas perteneciendo a los diferentes
dominios, Su medida serh el nOmero de cate-
gorias diferentes de respuestas.

-~ LA ORIGINALIDAD. Es la aptitud del sujeto a pro-

ducir ideas alejadas de lo evidente, del lu
gar comfin, de lo banal o de lo establecido.

La medida se harh en funcibdn de la rareza de

e e T e Ty et TN TG TR oA e 7 ST W R i TR D T I T TR ST T TR AR, e b T NI el T T LR e T L SN M T T e T AR E
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las respuestes dadas, Una respuesta es consi-
deradas como rara cuando su frecuencia de apa~

 ricido em la pob}acién es muy baja.

- 1A ELABORAC&GQ. Aptitud para deeairollar, aumentar y

embellecer las ideas. Su medida se haré en fun
cibn al nimero de detalles adicioneales utilizg

dos pera desgrrollar la respuesta.(16)

T ER CER A E T A P A/

St Y i S Y o e S T St P s Sl S i . A S Ml S S A Y S Y Y S Y Y e R S Vi ot

: Segln TORRANCE, en 1.960 no hahia disponible en el comercio tests

. ‘ ~  para identificar el talento creatiwi}"‘ entre los nifios de las escueaias.
" Hoy warias de estas pruebas se pueden adquirir y hay un gran pfimero

en el estadio experimental. No obstante, en Espafia todavia nos encog

tramos en la primera fase, a pesar de que en la Universidad de Valeé

cia, Barcelona y Santiago, ye se viene trabajando sobre el tema de -

la creatividad con bastantes mciertos,

En 1,961, ﬁILIAM GGRDO&, uno de los pioneros de la creatividad

aplicada, pone a punto uno técniea original bautizdda por &1 como

"ginbetiecan (x) El enfoque de GORDON ha side sin duda una

. h aportacibn capital para las investigaciones sobre la creatividad,

R. Donald VW, ﬁACKIﬁNdN ¥ sus colaboradores, en el campus de Ber~

keley de la Universidad de California; suponian que los individuos

(16) “Tests de Pensée Créative de E.P. TORRANCE". Manuel. Les Editions
‘du Centre de Psychologie Appliquée, Paris, 1.976. phgs.: 34-35, |

(*X LA SINECTICA es un método para estimular la creatividaé. Lo esenw
cial de esta técnica es hacer de lo familiar extrafio y de lo ex-
trafio familiar. '
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"ereativos tendrian estilos de conocer, diferentes de sus pares menos

erecativos, Comprobaron esta hipbtesis por medio del ;MYERS - BRIGGé

TYPE INDICATOR" (MYERS, 1.962), un test de estilos de comocer, inspi

rado en la teoria de las funciones y tipos psicolbgicos de Carl JUNG
(1.923). Simplificando al mhxzimo este test, asi como la teoria de --
JUNG en la que se bhsa, ae puede decir que siempre que una persona =

usa su mente, realiza, o un acto de per ce pec i &6 n (se hace -

consciente éa algo), o un acto de ju i ¢ i o (evalfia o alcanza una

conclusibn sobre algo). ¥ todos tienden a desarrollar una preferencia

habitual o bien por el percibir o bien por el juzgar, egague todo el

‘mundo perecibe y juzga.

Hay una segunda preferencia, desarrollada en muchas perso-

nas, por uno u otro de los dos modos de percepcién; Percepcidn sensge

rial o s en s aciomn, frente a percepcion intuitiva o intwui

¢ i & n, El tipo sensitivo se dirige habitualmente a lo gue es, el -

tipo intuitivo a lo que puede ser.{17)

Un test interesante que sirve dambién como mecanismo de en

trensmiento es el "FEST AUDITIVO" de B. F. CUNNINGTON, deserito por

TORRANCE (1.962). Se presentan cuatrc efectds de sonido poco corrien
tes, y se pide a los niffos gue piensen en dibujos de palebras & medi
da que lo eseuchan. Las instiucciones seghn avanza el test incluyen

el requerimiento de "forzar la imaginacibdn cads vez mas" cuando se =~

oyen los sonidos por segunda y tercera vez. (18)

A T T T B T 7 LT T g I B L Y re et T AR eme LR e ST e e i

(17) MACKINNON, R, Dknald W.: ™El individuo creativo: Su comprensién
desde la invéstigacién. (Documento presentado, en ingles, por el
autor en el "I Simposium Internacional de Creatividad"; 22-27 no

viembre 1.976. Universidad Politéenica, Valencia.

(18) BARRON, P.: Ob, cit.;
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TEST DE LAS ASOCIACIONES REMOTAS (R.A.T.) DE MEDNICK.(1.962)

A A T L A R Y T A S s YO e W e Y I YT M e e A i e M e g s e e e s g -

El grupo de MEDNICK, ern la Universidad de Michigan, supone i
que el pensamiento asociativo es la base para el pensamiento crea@i
vo en general. De acuefdo coh su hipbtehis, se esforzd por desarro-

-1lar tests que midieran no ;u capacidad de resolver problemas, sinc
la capacidad de establecer relaciones, a través de la asociacién a |

" bage de eslabones intermedios entre elementos que, de otra manera,

R

permanecian sin relaecibn algune reciproca. A ewmte respecto, el ma-

ellos por tres palabras que entre si no tienen nada que ver; hay que

7S |
o terial sin sentido presentd dificultades de método insuperables, = 3
' ' F,

Asi, pues, se decidid utilizar palabras con sentido.(19) P

. : El R.A,T, esth formado por 30 items, compuesto cada uno de E
't;

encontrar una cuarta que se relacione con las otras tres de mna ma-

ners no inmediata,

Ejemplo: Rueda, eléctrico, alte... Solucidn: silla.

El tiempo que se concede es de 40 minutos y la puntuacidn

e A e T T A e e e

es el nlimero de respuestas correctas. (20)

GODMAN (1.964).

- gy W o . -

La filtima forma de la baterfa de Guilford fue presentada -

exhaustivamente por GODMAN (1.964), A continuacibén pasamos a ocupqg

s R i o s g St

.nos de su trahajo:

A% TESTS NO VERBALES:

~ Completar figuras inacabadas.

D g g e

———

(19) UVIMANN, G.: Ob. cit.; phg.: 138,

(28) FORTEZA, J. A.: Revista de Psicologia Gemeral y Aplicada” o
Meadrid, 1.974; Volumen: 29; Nfm. 131; phg,: 1038, ;

e
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« Convertir eirculos en figuras.

- Construccibn de un dibujo
- Construceibn de imageneE.

B) TESTS VERBALES CON ESTIMULOS NO VERBALES:

o e e s

~ Transformacibn de un objeto

- [Igsos inusunales

s g

- Preguntas y adivinanzas.

A m—— ey e

- SONIDOS e IMAGENES.- Es uno de los teats

mhs recientes, todavia en perfodo de elaboracibn. Se dan

r
:
13
b

cuatro estimulos anditives, cada uno tres veces. El pri-

mero, as fheil de identificar (un truemo), los siguientes

. o | son progrésivamente inusitados. Se tz;ata de decir qué - :
imhgenes e ideas se esocian con los estimulos somoros - g
. pro;ﬁuestoo Se¢ han llevado a cabé también ensayos con - g
episodios draméticos grabados en cinta magnetofénica, E
En momentos que presenta dificultad, se detiene la cin- ?
ta, debiendo el sujeto indicar posibles secuencias como %
solucibn. - %
C) TESTS VERBALES CON ESTIMULOS VERBALES. g
-~ Usos inususaleas. %
- Imaginar cosas imposibles. E
. ~ Indicar consecuencias. ) _ ‘
- Detectar prt;blemas.‘ f
- Imaginar historias., (21)

i

t

S !
- i
' }

;

(21) UIMANN, G.: Ob. cit.; phgs.: 132-136.

¥
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TESTS CREADOS PARA ACLARAR LAS RELACIONES ENTRE INTELIGENCIA Y

CREATIVIDAD.

1 - GETZELS y JACKSON (1.962)

2 - WALLACH y KOGAN (1.965)

-

vy JACKSON  (1.962)

1 - GESTZELS

YEs necesario ir mhs allh de los

IR g : ‘ limites del cociente intelectual si

o

ge quiere sondear el deminio de la

creatividad™ (x)

En el trabajo tan espeetaculer y debatido de Getzels y Jackson

se utilizaron cinco medidas de creetividad, que fueron:

~-Test de asociacion de palabdbraas,

Se trata de enumerer distintas acepciones de palabras

habituales,
- Test ‘d e uso de objetos.

{;@ ' . 'Hay que mencionar todos los distintos usos que se
pueden asignar a objetos corrientes, & los gue nor-
malmente se atribuye una funcidn estereotipada.

. - Test d e ﬂ‘igu.ras cecultaas.

Esth basado en un test perceptivo gesthltico de
GOTTSCHALDT en el que los sujetos deben descubrir
una figura sencilla gue aparece "camuflada" o es~

condida entre las lineas de otras figuras geumétq&

(#) Discurso presidendial de Guilford a la Asociacibén Americana de
Psicologia, en 1.950. '
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eas complejas,

- Test d e F ﬁ buaulas,

Esth formado por cuadro historietas en las gue se
han omitido las hGltimas linecas debiendo los sujetos
redactar para cada una de ellas tres tipos de fira-

les; una moralista, otra humorista y otra triste.

~Test de construccion de problemaas,.

Dado un phrrafo complejo que contiene informacibn
- numérica pertinente, los sujetos deben plantear -

todos los problemas matemhticos gque se les occurran(22)
GETZELS y JACKSON formaron dos grupost

- Sujetos creativos que pertenecian &l 20 § de
cabezn en los tests de creatividad,

- Sujetos inéeligengés que estaban en el 20 %

de cabeza en los tests de inteligencia.

Se comprobd que el rendimiento escolan era igual en los dos
grupos, |
" La conclusitn es que el pensemiento divergehte permite obtener
resultados iguales que el pensamiento convergente, y que el C.I. no esx
suficiente para predecir el rendimiento escolar puesto que, en el grus-
PO creafivo, sajetos con C,I., relativamente bajo ¢btuvieron el mismo
resultado favorable quellos~de Cociente de Inteligencia (C.I.) elevado

(23)

(22) FORTEZA, J.A.: Ob. cit.; phgs.: 1039-40, .

(23) BEAUDOT, A.: Ob. cit.; phgs.: 31-32.
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2 - WALLAQQ‘ y K0GAN _ (1.965)

Refnen en un test tareas que son similares a las de Guikford,

g A e e e

pero cuya mds precisa construccidn descensa sodbre la base asociacio-

nista tedrica de Mednick. Estos tests fueron presentados expresamen-

te como juegos ~especielmente ante los profesores y los alumnos some

o oo e 1 =

tidos al experimento-, a fin de evitar toda posibididad de presibn - [
por el redimiento. Se trata de c¢inco grupos de tareas, ¢ada uno con

un nimero de tareas que oscila entre cuatro y diez.
7@:3 | - ¢ jemplos: Por ejemplor Enumera coses redondas.

- unsos elternativos: Comeen Guilford
o en Torrance (;para que sirve...?).
.' ~-.8eme janzai: Alos sujetos se les pide que
mencionen los parecidos que se les ocurra en-

tre pares de objetos.

- significado de dibugijos Los

sajetos deben interpretar diseilos wvisnales

Fr——

ahgtractos,

£

H
o
[*H

gnificado de 1ineastAlos
sujetos se les.presentan diferentes lineas y
se les pregunta por sus posibles significacio=-

. ‘ X - : nes. (24)

- ‘ ‘ ' ILos autores eritican a los investigadores que han llevado 4

e v g i T e

cabo experimentos sobre la creatividad él haber opuesto, sin funda-~

mento vélido, creatividad e inteligencia,

(2%) ULMANN, G.: Ob. ecit.; phg.: 140,
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WALLACH j KOGAN subrayan la importancia del factor tiempo; &l
aplicar un test de creatividad en un tiempo limitado se puede temer
una fﬁla& impresibn de la creatividad del sujeto. Por tanto, los gg
tores preconizan la libertad abaoluta en este terremo: el sujeto Qé
be disponer de todo'el tiempo que necesite. De ahi que la aplicacibn
de los testis presenta slgunas caracteristicas nuevas:

- atmbsfera de libertad y de relajacibn.
- ambiente d§ Juego,
- ausencia de toda alusibn & un juicio cualquiera

que sea,

Los resultados obtenidos por WALLACH y KOGAN son impresionantes:

Se trata del estudio mis preeiso, el mhs avanzado y_esiadiétizamante
el mhs valido que se ha hecho hasta ahora en el terreno de Ia creati~

vidad, Fueron considerados dos gruposi

1) Los NO creativos de C,X. elevado

2) Los creativos de C.I. bajo.

Llegan a 15 conclusién de que la creatividad existe como dimen-
sibn psicolbgica independiente de la inteligencin.a

Seghn A. BEAUDOT (1.973), todo esto nos iiava a reconsiderar la
ﬁedida de lasg capacidades inteiectuales de un sujeto; como sugeria ya
LANDSHEERE (1.963), llegariamos probablemente a considerar dos tipos
de baterfias de tests que nos permitirian determinar dos cociente de
intéligencia (C,I;)i uno seria el cociente de inteligencia convergen=-
te {C.I.C.) que se corresponderfa muy bien con el C.I, tal yomo se le
conoce ahora, y el otro seria el cocis§te de inteligencia divergente
(c.1.p.). E1 conjunto C.I.C. ¥y C.I.D, daria una idea menﬁs limitads

de las capacidades intelectuales de un sujeto‘(25) |

~ (25) BEAUDOT, A.: Ob. cit.; pbgs.: 95 - 103.
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CUESTIONARIO BIOGRAFICO "ALPIA" (ALPHA BIOGRAPHICAL INVENTORY: A,B.I.)

A LA b i o SN e e W i e i e v VAR e g e e g SR e e A A W e e
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Es un cuestionario formado por 300 items gue cubren las &reas
de vida familiar, desarrollo personal, estudios, vida adulta e intere-
ses, Proporciona dos puntvaciones distintas: Prediceciédn del rendimienw

to académico y ereatividad.

Se trata probablemente. de uno de los instrumentos mbs promete
dores entre los destinados a medir la creatividad de los adudtos, aun-

que naturalmente resulta muy influenciado por las peculiaridades eultﬁ

rales. Ha sido elaborado por el "Institute for Behavioral Research iu'

Creativity" (Instituto para la Investigacion de la Conducta Creativa)

® (26)

TEST_DE_MOSAICO DE_HALL,

U sl A - o —

Es un test en el que los creativos revelan su apertura mental
perceptiva y la preferencia por la complejidad. Presenta una gran cqgg
tidad de cuadrados de variados colores. La tarea consiste en construir

en 30 minutos un mosaico agradable llenando completamente con este ma.

terial un rectingulo de 8 por 10 cm. {27)

- e - .

En la actualidad el probléma de cémo medir la creatividad si-
. ‘ que preocupando a los psicdlogos americanos, destacandose los traljos

de investigacibn que vienen realizando TAYLOR, C.W.j; MACHiNNON, D.W.s

PARNES, S.J.

Como dato-significativo esth el servicio de evaluacibn que - .
tiene montado TORRANCE para corrvegir su test, pasando cada afio alreds

dor de 30.000 pruebas en E,E,U.U, y Canadk,

(26) FORTEZA, J.A.: Ob. cit.; phg.: 1039,
(27) MACKINNON, R. Ponald W.: Ob. cit,; phg.
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LOS TESTS DE CHREATIVIDAD EN ESPANA
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. "B mhs fheil dictgr una rorma y
vigilar para que sea respetads,
que crear un clima de iniciativa
y cooperacibnm, susceptible de per-
mitir que-cada oo se forme y se

afirme, o

Paul GRIEGER (1.978)

‘La Ley General de Educacién de 1.970 repite en varios articulos
1a necesidad de programar una ensefianza creativa ea los nifios; sin -
embargo, las posibilidades de preparacibn y ayuda al profesorado pa-
ra el conocimiento de las técnicas adecnadas para su desarrolle han

sido muy reducidas.

Las investigeciones realizadas en puestro pais ecercs de la ==
erestividad son muy poco conocidesy no obstante, se vienen realizan-

do ensayos muy fructiferos en la Universidad de Madrid y Valencia.

TESTS DE GARCIA YAGUE

A e o o O A e s U Sl i

El profesor GARCIA YAGUE y su equips vienen realizando diversos

estudios mobre la creatividad y sus -correlatos en poblaciones infan-

tiles, incorporando en su baterbs de APTITUDES MENTALES DIFERENCIALES,
algunas pruebas especificas:
-~B1 test de ‘p alabras, que consisde

en escribir el mayor nfmero de ellas gque refinan

g e s e e g
. | — "

e -

unas condiciones determinadas en un tiempo limi-

te de cmatro minutos.
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test de frases (inventiva
verba}) que consiste en construir el mayor

nfimero posible de frases diferentes y ori-

ginales a partir de tres palabras elave,

test de complementos

. (inventiva espacial) en el que los sujetos

EL M.P.S. DE PELECHANO

B . " . R0 W O . S v -

han de efectuar seis dibujos, complementan

do los disefios que les son dados,

—

Es una prueba no verbal de solucibn de problemas, en la gue

los sBujetos reciben

1a instruceidn de encontrar tantas soluciones

distintas como sea posible. En su filtima VYersidn se den al sujeto

tres tipos de estimulos que se le presentan veinte veces cade uno..

los estimules comsisten en figuras geométricas, dentro de las cua-

les aparecen distintos segmentos limitados por puntos. La tarea a

realizar consiste en trazar una li{nea continua gue cruce solamente

- una vez todos y cada uno de los segmentos limitados por dos puntos.

Los distintos criterios de ealificacibn son los sigunientes:

-~ Contabilizacibn de los e r r o r e 8 cometidos,

~Nimero de s ¢cluciones distiectas

El tiempo de realizacibén de la prueba es de 8 minutos para

cada estirulo. (28)

(28) FORTEZA, J.A.: Ob. ecit.; phg.: 1841.
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TEST DE CREATIVIDAD ESCOLAR. (T.C.E.)

Con este test de creatividad escolar FERNANDEZ POZAR pre~

tende elaborar una pruebe aplicable desde los seis afios y sin "techo",

gue detecte los principales factores intervinientes en la creatividad

en su perspectiva pedagbgica.

T

f.os faectores que sdfinla song | 1

- ORIGINALIDAD,~ Viene e definirse como "estilo
personal™ en el pensar y en el obrar, con-
ducta imprevisible, poco comfin,

- FLUIDEZ.- Generacion de ideas, palabras en un
tiempoe limitado, Interviene la cantided y
la calidad.

- FLEXIBILIDAD,- Bs la produccibn de distintos
caminoes o estrategias para llegar a un -
mismo objetivo,

- ELABORACION.- Es awpliacibn, profundizacibn,

o descubrimiente, etc. & partii de un esti-

mulo {idea, situacibn, objeto)

El T.C.E. consta de dos formas¥
FORMA It
| -"Capussaglidad ~ consecuencia”
Ante un gstimulo visual se pide 8l sujeto gue
diga diferentes porgques y para ques, durante

un tiempo mlximo de siete minutos y medio,

-"Transformacibn?" Ante un est{mulo
visual se pide al sujeto que escriba las re-

formas que &1 haria cambiando, quitando y




s

poniendgeosas, durante un tiempo mhximo de

cinco minutos.

-"TITnvencidn?" Ante un estimule visual
se pide al sujeto que diga: qué ha pasado,
‘por qué y qué ocurrirh despubs, durante un
tiempo mhximo de siete minutos y medio.

FORMA II:

«M"Completacibn?" Ante un estimlio
visual (ocho lineas sin sentido) se pide
al sujeio que complete cada una de esas ~
lineas durante un tiempo mhximo de diez -

minutes,

~-"Construceibn" Ante un estimulo
visual (recthngulo de papel coloreadO*engg
mado) se pide al aujato gure manipule con -
§1 y construya lo que se le ocurra, modiiz

" cando si lo prefiere con pintura, durante

10 minutos,

~-"Invenci®bn " Durante 10 minutos se -
pide al sunjeto que describa uno o deos in-
ventos suyos {cbmo es, para qué sirve, ti-

tulo y dibunjo) (29)

' (29) FERNANDEZ POZAR, Francisco: "Test de creatividad escolar”
Revista "Innovacién creadora” I.C.E. Universidad Politécnica.

Valencia, 1.976.; Nbm. 13 phes.: 40 - 51,
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"TEST DE_ASOCIACIONES RARAS" (T.A.R.) y

g gy e ok Bt B > — o —

: "TEST DE VINETAS" (T7.d.V.)

Ambos tests pertenece a RIVAS MARTINEZ, como resultado
defios trebajos realizados er el Seminarioc Permanente de Creatividad

gque funciona en elI,C.E. de la Universidad Politécnica de Valencia.

El T}A.R. tiene como antecedente inmediato el "Remote

" Asociate Test" de MEDNICK, y bhsicamente acepta la asociacidn remo~

ta como indicador de la originalidad. No obktante, existen diferen-

‘cias entre ambas pruebas, Asi el T.A.R,: plantea pares de palabras

& relacionar en lugar de las tres del Test de Mednick; y deja en ~

libertad al sujeto de producir la respuesta que le parezca mas acor

de con el eriterio del test, en lugar de presentarle respuestas op-

cionales en nfimero de cinco.

Como consecuencia de la elaboracibn estadistica, el
T.A.R. a las respuestas correspondientes a cads par de palabras, -
distribuye pesos de "0", "1" y "2" y & su vez lcs items mismos es-
tan ponderados con "1", "2" y "3" en funcibn de los indices de éi#i

cultad empiricos encontrados.

El tiempo para responder al test es libre. Une cues-
tién importante es el nivel educativo o cultural, mls que la edad
a la que se destina el test, quedando reservado sunuso a partir de

Bachillerato.

El T.d.V. es una prueba de estimulo figurativo, com~
puesto por dos vifietas tipo "comic" que representan situaciecnes del
mismo significado pero con ambientecidn o circunstancias contrapues

tas. Se pide al sujeto que de tantos titulos como pueda siempre ¥
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cuando estos sean vhlidos para ambas vifietas a la vez,
El tests mide directamente; Fluidez ideacional, y Flexibilidad

e indirectamente: Fluidez-originalidad (como riqueza productiva de -

ideas) y Flexibilidad-originalidad (o variedad productiva)

"Todo progreso consiste en una serie
. de creaciones nuevas y no en una re- |
peticion de lo antetrior, aunque cada

" ereacibn nmeva suponga la organiza-

o) | ‘ . cibn y fijacidbn de lo previamente -
~ adquirido," ;
® | o - (ESCAMEZ SANCHEZ, J.,°1.978) |
l"ﬂ!?ﬂ“ﬂ!l""ﬂﬂ
£
T
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L a creatividad del
nigo puede conocerse
a traves de estimulos
viznu a>1 e 8 y auwditivos.

T —-—n————mn-h—wwﬁn—mm—n—-ﬁh-m—

"3i la educacidn en vez de potenciar
la creatividad la dificulta se convier
te no solo en una accibn esteril, sino

"perjudicial para el ser humano"

ESCAMEZ SANCHEZ, Juan.
$1.978)

" La creatividad del nifio depende de las aptidudes que &1 posea,
Estas aptitudes deben ser principalmente de carhcter SENSO-PERCEP-
TIVAS;: las cuales se veran mejoradas por un buen desarrolle de las

aptitudes intelectivas.

Lag aptitudes 3enso-perceptivas,se enriquecen por medio de las
-exper1enczas que le ofrece el AMBIENTE y pueden desarrollarse & --

traves de los sentidos, y de forma eepeclal por la VISTA y el 0IDO.

INDICE
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Aptitudes ‘ Aptitudes
' >
SENS0-PERCEPTIVAS INTELECTIVAS,
AMBIENTE.
' v
- AUDICION VISION._| INTELIGENCIA-
® - |
MOTIVACION
SENSACION PENSAMIENTO . INTUICION.
EMOCION. ‘
inspiracibn,
ORIGINALIDAD. .
. ¥ : v
. EXPRESION, _ IMAGINACION,
v
CREATIVIDAD,

T

Figura 1.~ NUEVO MODELO DE CREATIVIDAD.




s
£y

e

?

™

- 43 -

- La presencia deun e s timulo visual o asaudis=-

't i v o ocasiona en el sujetoc una SENSACION. Ests sensacidn esté -

en funcion de la motivacibébn y del estado emocional del individuo,
e influfe en el pensamiento. Este proceso conduce al nifio a EXPRE-

SAR su sentimiento sobre }o-percibido.

Paralelamente a este proceso se produce otro semejante, pero,
a un ni;ei de pehsamiento, ¢l cual depende del cociente de inteli-
gencia y de la intuicibn que el nifio tenga. Tambien el pensamiento
ejefce influencia a nivel senso-perceptivo . El resultado de este

proeéso se refléja en la imaginaci&g.

La ORIGINALIDAD depende de la inspiracidén que tenga el sujeto

para combinar sus s e n s a ¢ i ones y el contenido de sus -

pensamiento s.

La complejidad de la CREATIVIDAD hace casi imposi-

" ble una definicidn universalmente aceptable, por cuya razdn los --

factores considerados y otros deben considerarse como descriptives

" mbs que como explicativos. Por tal motivo, hemos decidido presentar

nuestra definicibén de una forma operativa:

Es  1la capacida 4 senso -
perceptiva que tienen 1038
sujetos para producir ideas
originales con la ayuda -

de 1l a imaginacibdn,

Un buen nfimero de educadores apoyan la opinidn de que los fac-
tores del medio AMBIENTE son de importancis suprema para la crea-

tividad, hasta el extremo de que hay autores como WEINSBERG y
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SPRINGER (1.967) que explican la creatividad en términos de ambiente,

‘También LIAM HUDSON (1.966) teorizd afirmando que las diferenciaéigg

tre los pensadores convergentes y divergentes tienen su'origen en la

temprana experiencia del medio ambiente.

Tambibn nos interesa una intensificacibén y una ampliacibn

~de la experiencia y esto solo se logra consiguiendo en los nifios una

1a capacidad de llegar al significado de las posibilidades mhs pro-

sengibilidad a los estimulos sensoriales

Es preciso tener en cuenta la influencia extreordinaria
gue la motivacibn y los facitores emocionales ejercen sobre la sen-
sacibn.1Para que el nifio pueda producir ideas pecesita estar mov¥i-

vado, Es condicibn indispensable para que ayarézca la creatividad.

Por otra parte, los momentos emocionales (excitacibn, teneibn, ale

gria, etc.) désempeﬁan un papel muy importante dentro del prccesoa
erdativo, de-ﬁal forma que pueden conducir & una distorsgidn de eiéi

tos aspectos delnedio, sean objetos, personas, o ideas.

Para que exiasta una creatividad consistente es necesario

ser capaz de regpnder a la experiencia de una forme altamente orgg

nizada. De ello se deduce que la inteligencia juega un importante’

. papel en la capacidad de pensar y. actuar creativamente.

Los individuos creativos son muy intuitivos, ya gque posgen

funda de una forma indirecta. Pero se corre el riesgo de extraviar
la percepcibn intuitiva, por lo que es menester gque se #ontrole,

“funcibn que recae sobre el pensamiento.

Por tanto podemos concluir que la psicologia de la crea-
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tividad se origina en la confluencia de DOS VIAS:

- En la primers predeminan las APTITUDES SENSO-PERCEFTIVAS.

El proceso que nos conduce al factor expre-

s i vo es regulade poxr la SENSACION,

- En la segunda figuran las APTITUDES INTCLECTIVAS, que canali-

zadas a traves del PINSAMIENTO finalizan en el F s ¢ £ o =

imaginativo.

--El tercer factor incluido en nuestro modelo, llamado ; é i -

L | ' ginalidad seproduce en la coincidencia de las

A dos vias (SENSACION-PENSAMIENTO) en un momento de inspi-
. . . racidon. -

ACTORES DE_CREATIVIDAD,

T . oy - S D T et v B i b o s et S A A ot

Los elementos de ceeatividad presentados en nuestro modelo esth

fundamentedo en los siguientes factores:

IMAGINATIVO.~ Es la flexibilidad que tiene el

sujeto para producir ideas muy variadas, siempre

‘.T;“:%
'l\%j
y cuando sean pertinentes.
ORI GINALIDAD.~ Bs el resultado de elaborar los
. contenidos del pensamiento de forma novedosa =-rara-

E XPRE S I V 0.- Es la disposicibn que tiene el

sujeto para producir ideas y expresarlas con
estilo -sensibididad-
Estos factores nos serviran para medir la creatividad a traves

del TEST I.0.E. ("Imaginacibn. Originalidad. Expresibn)

- . R S, ke S g St = e a3 MR £ e e s e mee
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i g



gt e et s e m e et

Es un test construide para medir la creatividad de los nifies

comprendidos entre 6 y 14 afios. Los criterios que sirven para me-

‘dirla esthn fundeamentados en Ba IMAGINACION (1), ORI GINALIDAD (0)

§ EXPRESIG&V(Ej, de cada sujeto, seglin modelo propuesto.

El test "I.O0,E." esth compuesto de dos subtests:
A - SUBTEST VISUAL.

B - SUBTEST SONORO,

Este subtests consiste en presentar al sujeto distintas imbgénes
con el fin de detectar el grado de creatividad de cada uno, tras es-~
cribir sus ideas, segln normas especificas de cada serie, indicadas

en el ppotocolo,'eenforme‘a eréterios arriba sefialados.

El significado de las distintas series de estimulos que componen

el subtest son: (#)

& COMFOSICION (C).— Ante un estimulo visual formado por tramas

sobre motivos de la Naturaleza {mar, noche, etc.) se le
pide al sujeto que eseriba todo lo gque le sugiera esa =

imagen.

- PONER TITULOS (T).“ En una limina se le presenta al sujeto =~

3 escenas distintas de un mismo tema (mariposa, rio, etc.)

y se le dice que escriba todos los titulos que se le ocurra.

(%) La letra gue se indica entre parentesis hace referencia a la serie

de estimulo que le pertenece en el subtest, Para una mejor identi- .

ficacién la misma letras esth colocada en el &ngulo superior derechs

‘de cada limina.

ey MRS M ey PRSI et o1 . . [ e L - - e .. i e aas -
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~ COMPLETAR HISTORIETAS (H).- Se le ensefia al sujeto una
_historieta de 4 vifietas en la que una esth ¥acla
y se le invita a gue escriba todas las posibiliqé

des gue encuentre para completarla,

- INDICAR CONSECUENCIAS (Cs).- Se le presenta una lmina

con dos escenas relacionadas entre si y se le pi- .
de al sujeto que escriba todas las consecuencias

que puedan derivarse.

Ty - | - INVENTAR UNA HISTORIA (I).- Partiendo de 3 lfminas dis-

tintas ¥y con estimulos diferentes, se le dice al
sujeto gue invente un cuento. E1 sujeto puede com-
’ x ' poner su historia siguiendo el orden que mhs le~

convenga,

- SUGERIR (S).- Se le presenta una lémina con manchas de

tinta (estilo Rorschach) y el sujeto tiene que ez~

eridir todo lo que piense sobre ella,

Las contestaciones que dan los sujetos a cada elemento de
b ' ~ las distintas series, nos sirve para conocer la imaginacibn, origi-
nalidad y expresibn de cada uno; es decir, su creatividad. Estos -

- rasgos se dan en cada una de las series.

Se presentan 4 modelos por serie, pero el test definitivo
sol§ tendra ﬁGS-(figura 2) que serin elegidos segin los resultados
estadisticos que se obtengan. En el supunesto de que los resultados-
‘del fndice de discriminacibn de diferencias de puntuaciones de cada

item no fuera significativo, se confeccionaria una prueba paralela.

(Algunos modelos del subtest al fotocopiarlos han percdido

cierto grado de brillantez)
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“SUBYEST

SERIES - ‘ TOTAL .
| ' VISUAL  SONORo, . FLEMENTOS
COMPOSICION ) 2 4
TITULOS. 2 2 L
HISTORIETAS. 2 - 2
CONSECUENCIAS. 2 - 2
INVENTAR. 2 2 4
SUGFRIR. 2 - 2
TOTAL ELEMENTOS. 12 6 : 18

Figura 2.- Nimero de elementos de que consta el
- Test "I.0.E." desglosado por series y pdr

' los estimulos que pertenecan a cada subtest,

"B-SUBTEST SONORO,

Se le presentan al sujeto distintos estimulos auditivos,con
el fin de conocer su creatividad y se le pide que mientras escucha
la sudicidn eseriba aquello que piense, seghn instrucciones especi

ficas de cada item.
La serie del: subtest sonoro esta formada por: (%)

- COMPOSICION.~ Loscestimulos son recogidos del ambiente

- lluvia, viento, mar y catarata - y ge le dice -~

{t)‘No ﬁay limite de tiémpo para oir el mensaje, aunque por razones

de economia se ha reducido la andicibdn a unos 2 minutos cada item,

ofreciéndose en la cinta solo una secuencia del test definitivo.

T e OIS
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que mientras escucha la audicidn escriba lo que

le sugiera el tema.

- PONER TITULOS.~ Mientras el sujeto oye una secuencia

- gonidos de animales, campanas, expresiones de
- alegria y lloro - tiene que escribir en el pro-

tocolo todos los titulos que encuentre adecuado.

- INVENTAR UNA HISTCRIA.- El sujeto mientras que oye una -

pieza ritmica se le pide que invente um cuento.

e ' Las respuestas dadas por el sujeto,en el protocolo entregado
para tal fin, son para medir la creatividad., Tarea que se realizaré
. partiendo de los factores de Imaginacibn, Originalidad y Expresibn;

rasgos que recoge cada uno de los elementos de la serie.

. ?ambiéﬁ estle subtest incluye % versiones de cada serie, con

el propﬁsito de elegir las BO8 ( Ver figura 2 ) que en los resulta
~ dos eatadisticos nos sean mhs representative al fin propuesto. Igugg
mente se phdria-formar una prueba paralela si los resultados lo re-

guieren,

el (Las grabaciones han sido realizadas con un material muy sen

cillo, lo que hace que su fidelidad no este muy conseguida)
‘l' _ La presentacibn de cada item seguirk el siguiente proceso:

20 segundos; Dedicado a presentar el tema, El nifio

solo oye.
= 5 segundos: Pausa. Silencio. Se aprovebha para que ,
el investigador de las instrucciones especific

- = Sin 1imite de tiempo: Escribir todas las posibilidades que

le offezca el item,

S A U 0 B T S P S
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MEDIDA DE LA CREATIVIDAD.,

La ereatividad seglin el mddelo presentado tiene como base tres
factores: | o
| l = IMAGINATIVO.
2 - ORIGINALIDAD,

3 - EXPRESIVO.

La forma de averiguar cade uno de estos fndiéces se expresa a

continuacibng

o - - o i Wy W gy T - -

!.-IHAGIN‘AQIVQ.LH‘

Es el resultado de hallar la proporcibn entre las ideas

pertine ntes escritas sobre el estimulo presentado (vi-

- sual y sonoro)} ¥y el«major nlmero de ideas pertinentes resefiadas -

por uno de los sujetos de la muestra,

Se 1lama idea pertinente aguella que pertenece a una catego-
ria distinta al estimulo presentado pero con posibilidad de cone-

xionar con £1, La puntusacibén se obtiene hallando la media de los valores
concedidos por los tres jueces. - : ‘

¥n el modelo de TORERANCE esta variable se denominae "flexibi-

lidad"

2-0RIGINALIDAD(0)

Demtro de la originalidad hay que distinguir DOS variables muy

importantes:

~ UNA relacionado con los éONTEﬁIDOg de las ideas

escritas por el sujeto.
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- OTRA RElativae al tipo de ELABORACION que el sujeto

ha empleadd.

'LOS CONTENIDOS pueden ser de &4 clases:

Reales=s,

1 -
2 - Relacionados con elementoélinternoa:(vivenqias,
experiencias, sentimientos y opiniones)
-3 - Relacionados con elementos externos o sugerie-
' dos (experiencias de otros)
‘aD ‘ : g '
: k - Idealizados. ;

L0S TIPOS DE ELABORACION pueden seb también de 4 clases:

1 - El sujeto para confeccionar sus ideas usa
exclusivamente est{mulos presentes en el
item, de una forﬁa enunmerativa.

2 - El sujeto para elaborar sus ideas emplea

estimulos Nouprésenfeﬁ en el item pero

—r

relacionados con el tema.

W
]

El sujeto relata sus ideas utilizaddo

estinulos presentes en el item pero

. ) , . NO relacionados con el tema,

El sujeto al exponer sus ideas emplea

[
'

estimulos NOApreéentes en el item,

NI relacionados con el tema, pero con
cierta coherencia.

Como ya ge ha indicado anteriormente los items pueden ser VISUALES

o SONOROS.

A e e e £ e B T e e T
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Una vez concocido el CONTENIDO de una idea y el tipo de ELABORA~
810N empleado, podemos saber el GRADD DE ORIGINALIDAD que le cofresppn-

de a un sujeto, seglin se refleja en el cuadro de la Figura 3.

- - ¢ L A S E S
- de : '
C 6O NTENTIDOS

1 2 3 L -
E |
L
f} T A L1 1¢ e |22 |30 :
I B
P 0 2 1¢ 29 30 4o
o ° B
S  A 3 2o 39 50 59
c pr— T -
D
E I A 3@ ye 59 59
|
N

Figura 3.- Grado de Originalidad de

los sujetos en funcidn de los con~
Y o tenidos de sus ideas y el tipo de

elaboracibn empleado.

. : . Cada uno de los grados resultantes se valoran segfin puntua-

‘ciones recogidas en el cuadro de la figura 4.

Para una mayor precisién en las puntuaciones seran necesarios
la intervencibdn de 3 jueces. Los pasos a seguir por cada juez son:

1% - Visibn global de las ideas expuestas-

22 - Eleéciﬁn de las frases mbs originaies. ﬂeg&n.los
eriterios antes deseritos {Contenidos y Elabo-

racibn), conforme al cuadro de la figura 3.

o e, . T e, v e P et e AR L= g e s ey e Ak Y remes r . L L . e D memee gt el N - .
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"GRADO. “PUNTUACION,
. - o 1e 0
20 0’25
3 0’50
4e 005
. 5. R O

Figura 4.- Puntuaciones con~

R
U

iwﬁ,' ‘ . cedidas a cada sujeto, se-
ghn grado. de originalidad.

32 - Valoracibn de cada frase seghn cuadro de la Figura 4.
L2 - Media aritmética de las puntuaciones de las frases elegida

5¢ = Conformidad de los jueces sobre las puntuaciones otorga-

das por cada uno de ellos.

- . Si las diferdncias de las puntuaciones dntre

los jueces es menor gque 0°25, se halla

la media de las puntuaciones de los 3
jueces y esa serh la nota conseguida en
. . - originalidad.

b

derh a discutir esas diferencias. Al final
la nota que se le conceda serf de comfin

acuerde entre ellos,

TORRANCE denomina a este indice también de originalidad.
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3 -EXPRESI v*okggl_"' |

Este indice depende de la FLUIDEZ de ideas y del ESTILO

empleado para expresarlas,

Para valorar la fluidez nos apoyaremos en el cuadro de

1la figure 5. Pasaremos por las giguientes fasest
a) Puntuacidn de cada item.
" b) Puntuacibn media de cada serie.

wd ‘ . c) Media total, que serh la puntuacidn alcanzada

por el sujeto en fluidez.

IDEAS. PUKTOS,
Menos de 5 0 Figura 5.~ Forma de'
'-De 6 a 10 Oi25 valorar la FLﬂIﬁEZ
‘De 11 a 15 0;56 DE IDEAS de los .
De 16 a 20 0’75 sujetos.
03 ' (. o o Mas de 20 . 1

E1 estilo se averigua hallando la media aritmética de los
valores otorgados por los 3 jueces,.a‘las ideas escritas por los
" sujetos sobre el estimulo presentado (visual o sonoro), de acuerdo

con el euadro de la Figura 6.

El {ndice EXPRESIVO es el resultado de sumar los puntos

alcenzados en fluidez y estilo. La puntuacidn mhxima serd UNO.

Este {ndice traducido al Test de TORRANCE significa "fluidez"

j "elaboracibn”




ESTILO PUNTOS. )
MUCHO , 1

BUENO | De 0°7 a 0?9 Figura 6.- Forma de
MEﬁIO I " De 0’k a 0'67: ~ valorar el ESTILO
.POCO- De 0°1 & 0’3 ~ de los sujetos.
NINGUNO 0

La causa de empléar 3 jueces en estas estimaciones es por

eliminar la Subjetividéd gue pudiera existir al hacefla una per-

sona. _ : .

La puntuacifn en CREATIVIDAD se conseguirh

hailando la media aritmética de lps
valores concedidos a los TRES ine
dices (Imaginativo -I-, Origi-

nalidad -0~ y Expresive -E-)

"I+ 0%E "
3

Creatividad =

tH # B " "oy Hw
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METODOLOGI A,

Para un mejor control del experimento, es preciso conocer los

apartados que se indican a continuacibn:

SUJETOS .

A) SUJETOS

Hay que distinguir los sujetos que emplearemos para hallar la

[T —

£ i h bilid a'é y yalidez de la prueba y los que se

necesitan para su t i pi ficacibdn.

Para hallhrlla FIABILIDAD y VALIDEZ del Teat "I,0.E." dispon«

dremcs de 300 sujeﬁos por curso, que hacen un total del é.iﬁé sujetoé,

~ segfn cuadro, modeto de distribucién de un curso, de la figiira 7.

| | NIVEL . SOCIOECONOMICO| yopr
RS0 X edio. Bajo. | SUSETOS.
v. | 50 50 50 150
12 | M | 50 .. .50 50 | . 150 .
E.G.B. ,
- . .|ToraL| 100 = 100 .. 100 300 :

Figura 7.~ Modelo de distribucibn de los sujetoé

'~ dentro de un cursc de E,G.B. De la misma

~ forma se distribuirfn en el resto de los
niveles, hasta 8¢ de E.G.B.
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'Fara hallar la TIPIFICACION del Test "I.0.E.". hpllcaremos las

pruebas a una muestra de 4.800 sujetoa, repartldos segﬁn el cuadro

‘ée.la Figura 8.

| NIVEL . SOCIOECONOMICO| TOTAL
CURSO SEX0. : SU&ETOS
== | p1te—  Medio.” Bajo R

o v. |100 100 100 300
- 1e - |
E.G.B. | Me- {100 . 100... 100 . . 300

Total | 200 . 20 . 200 | 600

Figura 8,- Modelo de distribucibn de los sujetos
por curso, para la tipificacibn del Tes{. Igual
reparto se har& en el resto de los .niwles, has-

ta 8¢ de E.G.B.

Las VARIABLES que conxrolaxemoé sons
- sExo
- SEVEL DE CONOCIMIENTOS.
= NIVEL SOCIQECONOMICO.

B) INSTRUMENTGQS,

T G U A W T A D T S I W T . g e Ml W A

Material del Test "I,0.E."

- Subtest VISUAL.
- Subtest SONORO,

Test de Creatividad de TORRANCE.

_l_Magnetbfén.

Hojas de protocolo (1 para el visual y otra para el(sono
. - ) ‘. . . . . ro

Hojas de correccibn.
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El disefio empleado depende de las condiciones fundamentales del

test que quereamos conocer, bien sea f i a b ilidad, va 1 ides

o sertrate de t ip ifica ¢ i é n.

LA FIABILIDAD o PRECISION DEL TEST "I.0.E." mnos darh el grado de cons-

tancia de sus medidas y la confianza que merecen sus resultados
T cuantitativos.

1A VALIDEZ ﬁEﬂ'TESTm”I.d:ﬁ;“ nos sirve para comprobar gi en realidad

‘I".’ S mide aquello pﬁra lo que ha sido c¢reado, es decir creatividad.

4

‘LA _TIPIFICACION DEL TEST "I.0.E." nos vale pars comocer la significacién

~de una puntuacibn determinada, comparfndola con las de la pobla-

cibn a que el gujeto pertenece.

FIABILID A D o PRE G I SION del TEST "I.0.E,"

- o 200 o 47 o 2% U o Tt gk S e 2 A S M o e g - ——— T - -

oy . Un test es fiable o preciso cuando aplicado varias veces a la
‘misma situacibn da siempre el mismo resultado. Serh tanto mhs fiable

cunanto menos varie de una vez a oira.

Hay que digtinguir sdos clases de fiabllidad:

a) FIABILIDAD ABSOLUTA.- Es la puntuacibn verdadera

u que obtendria un sujeto de no introducirse nin-
ghn error de medida. El test es impreciso cuando
1a pyntuacibn eﬁpirica no coincide con la verda-

dera. A esta diferencia se le llama ERROR TIPICO
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DU MEDIDA que es la desviacibn tipica de los
‘ errores de medida que afectaﬁ a tééas las pngl
iuacioﬁéé obténidas por un ciérfo grupo de sﬁ
jetos:en el test. El-error'tipi;o de ﬁedida;
nos indieca la constancia o fiahili&ad abSolﬁ-

ta del test (INDICE DF PRECISION)

b) FIABILIDAD RELATIVA Se refiere a la posicibn rela

‘tiva de los sujetos. Serh tanto mbs fiable --
cuanto mhs constante se mantega“iarérﬂenacibﬁ
de las puntuaciones qﬁe un #rﬁpo de sujetos =
obtiene en distiﬁtas ocasiones.‘Eata £iabili;
dad relativa véene expresada por la correla-

cibn del test consigo mismo en distintas oca-

siones. A esta correlacibdn se le llama COEFI»_'

CIENTE DF PRECISION © FIABILIDAD.

Para hallar este coeficiente en nuestro TEST "I.O0.E." utili-

~ zaremos el procedimiento de " t e st - retest " ,que consig-

te ‘en repetir la misma prueba en dos ocasiones, con una diferencia -

_temporal de un cursc escolar {algo mhs de 10 meses) y después halla-

remos la correlacifn entre ellas.-

Un test es valido si cunple el fin a que se le destina. Para
su cmmprobacibn se elige un eriterio de validez. Este griterio puede
ser ABSOLUTO o RELATIVO.

- &) CRITERIC ABSOLUTO.- Es la correlacibn existente entre las

- puntuaciones de los sujetos en el test y las del crite-

rio,
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'b) CRITERIO RELATIVO. Esta afectado por 3 factoress

- fiabilidad o precisibn del test.
"~ = fiabilidad o precisibn del eriterio
-:La_verdadera corfelaciﬁn entré el test y el
eriterio, |

El criterio absoluto que emplearemos en eerEST "I.0.E." serh

el TEST DE CREATIVIDAD DE TORRANCE, prueba construida pensando en

los nifics de edad escolar.

T IPIF. 1 CACTIO N _del TEST. "1.0. E,"

La puntuaclﬁn tipificada de un su;eto expresa la posievibn rela-

“tlva del queto en la pubiaclcn a que pertenece. El tipo de tipifica-

cibn que usaremos para el TEST "I. O.E." serh el de Puntuaczones centi -

les v eneatipos.

- La puntuﬁéién centil de un sujeto en un test indica
el tanto por ciento de sujetos de la poblaeibn
~normativa a que dicho sujeto ed superior en el

test en cuestibn.

-'La_pnntuaci&n“eneafip;s forma una escala tipica de-

rivada normalizada de nueve areas, con una X

de 5 ¥ una S de 2,
En los baremos se anotard las puntuaciones medias y desvzac;ones

_‘tipicas de cada curso.

I T I ‘ ' |
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PROCEDIMIENTEO.

Se tendrh en cuenta dos caso:

1 -~ Sunjetos que participan para conocer la FIABILIDAD Y

VALIDEZ del Test "I.0.E."

2_~ Sujetos que intervienen en la TIPIFICACION de la

prueba.

En el primer caso se emplearan 5 sesiones, tal como se indica en.

el cuadro de la Figura 9.

SESICN. .

TEST QUE
SE APLICA . =

Test "X.0.E."
{subtest VISUAL).

Test "I,0.E."
(Subtest SONORO)

Figura 9.

Sesiones necesarias

Test de
TORRANCE

y test aplicados
“en cada una, pertene-

ciente al grupo que

Test "D.O.E."
(Subtest VISUAL)

nos hablarh de fiabiu

lidad y validez del

58

Test "I.0.E."

(Subtest SONORO).

test.

‘(*J Estos tests ée pasaran unos 10 meses después de splicada la ,

prueba de la primera sesibn,
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En el segunde caso necesitaremos 2 sesiones, que serfn las

dos primeras del cuadro de la figura 9. Los sujetos que participan

en este caso nos ayudah a saber la tipificacibn del Test "I.0.E."

" La aplicacibn de ambos tests ("I.0.E." y TORRANCE") serb
- COLECTIVA pero con grupos no superior a DIEZ sujetos,

|

En el momento de.ap}icar el TEST "I.0.E." sé tendrhn en cuenta

las siguientes fases:

12‘- Introduccién. Se le dice al grupe que vamos & pasar
L _ . : una prueba para conocer el grado de creatividad de
cada sujeto. Se le explica su significado de acuerdo

.' : con ¢l cursc que realizan,

2% - Se reparte a cada sajefe‘un protocdlé y e le explica

su contenido. Insistiéndole que deben escribir todas
#

las: ideas creativas que se le ocurran en los espacios

vacios. ‘Pueden disponer de todo el tiempo que necesi-

© ten. Al final se incluye un modelo reducido de proto-.
colo,
5@3 : | 3?2 - Aclarar las dudas que puedan tenexr los sujetos.
4¢ ~ Se empieza a pasar el subtest que corresponda.

. I ‘ Al empegar unea nueva serie se le explica las instrucciones es-

pecificas de la misma.

En cuanto al TEST DE TORRANCE se peguiran las instrucciones

que marca el manual.

S L cnnd T e e Ve B g B e " Y ed e cate M Lo s dtie
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DI SCUUS I ON

Cuando nosotros contemplamos una escuda & través del prisma de
la creatividad, la encontramos frecuentemente abandonada, a pesar de

que es el recurso mas vital, y las pregnntas-que nos hariamos serfian:

- iCulntas oportunidades tuvimos de expresarnos
correctamente?
- | o | - gCuéﬁto tiempo dedicamos al cultivo de la lengua,
. que nos diera esa habilidad clave de toda

. S L, comunicacidén humana?

- ;Cubntas veces se nos prepard para salir airosos

de situaciones diffciles?

- ;Cubntas veces nos dieron la oportunidad de equi-

vocarnos y de tomar decisiones?

Estas pregupntas y muchas similares podriamos hacerncs, con la
;23 | . seguridad de que itodas tendrfan una misma respuesta: "EL SISTEMA

EDUCATIVO TIENE QUE RENOVARSE",. Los valores del mundo antiguo (confor-

midad, obediencia, imitacion, etc,) ya no nos valen; el mundo evoluti-

. - vo en el que nos movemos requiere otros valores, tales como:

~-imaginace i 6n o aptitud para llevar a cabo

situaciones nuevas e imprevistas.

~inieiativa o aptitud para tomar responda-

bilidades, .

gt e g st St am e et L e L e -
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- p'r'o moecion o aptitud de'cpmpbrtarse mbs

allé de si mismo, mhs allb de los topes que

parece imponer la scciedad.

-blisqueda de nuevas relacionec:

6 aptitud para establecer nuevas rilaciones entre
_ los objetos del mundoe para perfeccionarlos.

Michel FUSTIER (1.9?5) al hablar: de creatividad pos revela que,
el descubrimienfo solo puede producirse cuando las barreras afectivas
constituldas por lo ya existenté (1a tradicibdn, la presibn sécial,-les
ﬁa&ﬁes,|1as prohiﬁiciones) ge hayan roto. El ereador lleva adelanto

y tiene sus riesgos.

Hay que monﬁar un‘ﬁistema educativo en el que el individuo ¥ su#
potencias’creativas estén por encima de los temas dé ensefianza de un
programa; una educacibn en la que el equilibrio interior sea conside-
rado tan importante como el progreso del nifio en los conocimientos‘

cientificos. (Viktor LOWENFELD, 1.961)

Algunos de los elementos que intervienen en nuesiro modelo de crea-
. : : i . '
tividad son reconocidos, independiente de la cohesibn de nuestro esque-

' ma, por numercsos autores, Por ejemplo:

- MACKINNON (1.977) afirma que para ser creativo no es anfiéigg
te que uno tenga un alto nivel de inteligencia generai,
La posesibén de aptitudes especialeé,y'destrezas y habili-

dades cultivadas, parece ser también importantes

= Qristine B, MOORE y Leo B. MOGRE‘(I 97?) asegura gue la crea-
t1v1dad ¢s considerada comfinmente como un proceso 1nte~
lectual, pero no lo es, El producto es intelectual, el

proceso es emocional. Cuando una persona-tlene una idea

%
-
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vive une alentadora experiencia que conmueve las mﬁs hondas
flbras bumanas con el gozo de suleberacxén. La me;or analo-
- gla es la de una mujer que tiene un nifio, Come dsr a luz,
eces
tener una idea requiere preparacibm, téenica y muchasy dna

gran cantidad de duro trabajo. En la ereatividad la parte mhs

 importante de la preparacibn correpponde al medioc ambiente.

- Michel LOBROT (1.972) al establecer su teoria de la educacibn
indica qué, el ser huménu €3 un ser experiencial. No solamen~
te su saber y sus aptitudes se arraigan en la experiencia ¥

;:3 ‘ S se realizan en lo que FREINET denomina "titubeo e;perimental",
sino que sus aspiraciones, deéeos, gustos, epvidias, etc., se
. o B ' ven conducidas ellas mismas a "nacer", a partir de un contac-

to afectivo con la realidad,

La investigacidn cient{fica, en especial durante la filtima década,

ha originado un mayor entendimiento de la creatividad y un acceso mls
. . ’ 3

realista a ella, procurando a los educadores el conocimiento de que

todos nacemos ¢on potenciél ecreador y gue, supuesto el medio ambiente

y técnicas adecuadas, este potencial se reconoce, nuire y aprecia.

Necesitamos un test que pueda ayudarnocs a identificer el tipo de
'peraona gque HENRY JAMES nos ha aconsejado a todos que seamos; “ALGﬁfDﬁ
. : A QUIEN NADA PASA DESAPERCIBIDO".
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TRATAMIENTO delos RESULT ADOS .

COEFICIENTE de Precisién o FIABILIDAD (Correlacibn del

test consigo mismo)

VALIDEZ abboluta del test (Correlacibn con el Test de

TORRANCE)

BARFMACION por cursoss

-X y Sy de ceda nivel
- Escala de puntuaciones CENTILES.

' = Escala de ENEATIFOS,

INTERCORPELACIONES de los dos subtests (auditivo y sonoro}

INTERCORRELACIONES de los distintes FACTORES.

CORRELACION con otras prueba de creatividad.
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(En el verdadero se emplearan tres hojas; 2 para el subtest

visual y 1 para el subtest sonoro.)

T E § T "I, 0. E. "

CREATTI Y IDAD,

Nombre: o ' Fecha:

Colegio: . . Curso: Aula:

FA(:'EORES PR B MP.-D‘ Centll . Eneﬁtipo PER

- Imagihativo (1) |
- Originalidad (0)

- Expresiyo.(E)m' -] -

. CREATIVIDAD
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COMPOSICION:

- Lénina 1 (E1 resto de 1 -

- L&miﬁa 2 Beries tend r &n

- Lhmina 3 - 1a misma estructura)

- Lbmina &
TITULOS:

~ Lbmina 1

(En el original
- Lémina é  | el e Blp acio entre

- L&minao - .- *

HISTORIETAS:

e Lémina.‘- »

CONSECUENCIAS:

R S TRV

St e e

- ete,

1Aminas e8 muy

amplio)
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COHPOSICION:

- Secuencia

Secuencia

Secuencia

Secuencia

'

TITULOS:

-~ Secuencia

Secuencia

- Secuencisa

Secuencia

INVENTAR:

Secuencia

¢

Secuencia

- Secuencia

Secuencia

it

L

SONOCRO
(En el
el e8spac i_o

secuencias

mayor )

e

original

entre
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4+ ARNHEIM, Rudolf: "Arte y percepeibdn visual®
' Psicologia de la visibn creadora.

Edltorlal Universitaria de Buenos Aires, 1. 976

- ARNHEIM, Rudolfs "El pensamiento visual®

Editorial Universitaria de Buenos Aires, 1.976.

~ BARRON, Ffank--"Creative person and creative process"
Holt, Rznehart and Winston, Inc., Nueva York, 1.969.

_ : - BEAUDDT Alaln' "La creatividad en la escuela"
f@“_ o o E&xclones Studzum. Madrxd 1.973.

- DAVIS, Gary A, - SCOTT, Joseph A. (compiladores)
' : : ‘ "Estrategias para la creatividad”
. Editorial Paidbs. Buenos Aires, 1.975,
l', - FUSTIER,‘Eicheli "Bqdagogia de la Creatividad”
. Editorial Index. Madrid, 1.975.

- GLOTON, Robert - CLERO, Claude.
"La creatividad en el nifo”
Narcea, S.A. de ediciones. Madrid, 1.972.

- McGUIGAN, F.J.: "Psicologia Experimental®
Editorial Trillas. México, 1.973.

o

o . ‘ ' - LGBRGT, Mighei: Teoria de la Educacibn®
Editorial Fontanella, S.A. Barcelona, 1.972.

: : _ - iBWENFELD,-Viktor: "Desarrollo de la capacidad creadora”
. : . - Editorial Kapelusz. Argentina, 1.961.
- LOWENFELD,-Viktor: "¥1l nifio y su arte"®
Editorial‘Kapeiusz. Buenos Aires, 1,958,

- MASLOW, Abraham H.: "el hombre autorrealizado”, Hacia una psicolo-
Editorial Kairbs, S,A. Barcelona, 1.976. (gia del Ser.

- ONATIVIA, Oscar V.: "Percepcibn y creatividad”

FEditorial Humanitas. Buenos Aires, 1.977.
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- POWELL JONES, Tudor: "El educador v la creatividad del nifio"
Narcea, S.A. de ediciones, Madrid, 1,973

- TORRANCE, E.P, y MYERS, R.E.: "La ensefianza creativa"
Aula XXI. Educacibn Abierta/Santillana, Madrid, 1.976.

- TORBANCE, E.P.: "Educacibn y capacidad creativa”

Ediciones Marova. Madrid, 1.977.

- TORRANCE, E.P.: "Tests de pensée eréhtive" Manuel.
Les Editions du Centre de Psychologie Appliquée. Paris 1976

- ULMANN, Gisela: "Creatividad"
' Ediciones Rialp, S.A, Madrid, 1,972. g

- YFLA, Mariano: "Apuntes del Curse de la Escuela de Psicelogie
¥ Psicotecnia de la Universidad de Madrid. 1,964-65.

" OTRAS REFERENCTIAS
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- Revista de Psicologia General y Aplicada del Instituto

Nacional de Psicologia Aplicada y Psicotecnia,

- Revista "Iﬁnovacibn Creadora" del I,C.E, de la
Universidad Politécnica de Valencia.
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