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Una camparia publicitaria: propuesta metodolégica

1. Introduccién

La siguiente tarea esta disefiada para un grupo de unos 12 estudiantes universitarios
de origen europeo y norteamericano con un nivel de espafol de B2. Esta tarea se ha
llevado al aula en varias ocasiones en el marco del curso de “Espafiol de los
Negocios” que se imparte en el Centro de Estudios Hispanicos de la Universidad
Antonio de Nebrija, en Madrid. La linea pedagdgica que subyace a este trabajo es la
ensefianza de lenguas mediante tareas, puesto que se pretende gque el alumno vaya
ganando autonomia en su propio proceso de ensefianza- aprendizaje mediante las
diferentes tareas posibilitadoras que componen esta macro- tarea: crear su propia

campafa publicitaria. La tarea en toda su extension se suele desarrollar en un total

de nueve sesiones de una hora y veinte minutos de duracion.

Rubén Alves L6pez*
Alicia de la Pefia Portero
Universidad Antonio de Nebrija, Madrid

A continuacién, presentamos la tabla de contenidos generales de la tarea:

Objetivos Cortenido=s Cortenido=s Cortenidos Cortenido=s
comunicativos | funcionales gramaticales |&xicas socioculturales
Lrisenar un - Expre=sar - Kewizion de - Lexco dela - Froductos v
anuncio opinian Imperativa publicidad vy el marcas de
publicitaio para | - Expresar (regulares & marnketing: Ezpafia
una revista acuerdo w iregulares) folleto, eslogan, | - Caracteristicas
desacuerdo - Revizidn de walla publicitaria, | del eslogan
- [rar Condicional lanzar una - Téenicas
recomendacione | - Revision de campana... publicitaias mas
S CONSejos Imperecto de frecuentes en
- Exprezar subjuntiva Ezpana
hip dtesis - Revizidn del - Leyes
pretata espanolas zobre
pluscuamperfed la publicidad
o de subjuntivo - Publicidad en
la radio
- Revistas
espanalas
2. Sesion 1

Los objetivos principales de esta sesion son:

motivar a los alumnos, y activar el |éxico y los conocimientos que ellos tienen sobre

introducir el tema de la publicidad y

dicho tema. Para romper el hielo a la vez que se introduce el tema de la
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tarea, se presenta la transparencia “Un dia por B ¢ |
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persona es: sexo, edad, profesion, costumbres....
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teniendo en cuenta los pro- ductos que consume.
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er.n

Durante esta sesion de precalentamiento e

introduccién, también se les pasa a los estudiantes

un cuestionario titulado “¢Te influye la publicidad?”

con un doble objetivo: seguir introduciendo el tema .-
dpMTROL CipMTROL

de la publicidad, y activar y/o ampliar el Iéxico

relacionado con el tema.

3. Sesion 2
s En esta sesidn se presentard y trabajara el

1 2, . ..
|  Anuncio | Mediosde 1 ©Xico relacionado con la publicidad, dotando

1

1
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_ _ _ _ ____ _jcomunicacion  asi alos alumnos de las herramientas léxicas

| | .
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material, tendran que unir las unidades

|Ei. Cada vez hay mds pente que oping que ios
Ison sabfelivos ¥ partkistas,

I 1 léxicas dadas con sus correspondientes

definiciones. Los ejemplos, ademas, )
PERFIL DEL VINETA
ofrecen informacion gramati- cal sobre las CONSUMIDOR
unidades léxicas seleccionadas ademas de
Caracteristicas Dibujo
sus coloca- ciones mas habituales. La
Rasgos Comic
seleccion de las unidades léxicas se ha
Consumidor Humor
realizado siguiendo los criterior de utilidad y
Publico Periddico
frecuencia. Para la fase de practica del

léxico se proponen dos actividades diferentes: un crucigrama y un texto con huecos
en blanco para completar, o bien en clase o en casa. Ambas actividades ayudaran a
retener las unidades |éxicas presentadas y a reforzar su significado y su grafia. Por

ultimo, para la fase de produccién del léxico, los estudiantes participaran en una
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competicion. Cada grupo tendra que preparar tarjetas similares a las del conocido
juego “Tabu” en las que aparece la unidad léxica a definir y una lista de unidades

gue no se pueden usar para la definicion. Ganara el equipo que mas aciertos tenga.

4. Sesion 3

En la primera parte de esta sesion, dividiremos a los estudiantes en tres grupos, a
cada uno de los cuales le entregaremos una parte del documento “Como crear
campafas publicitarias de éxito”. Deberan leer el texto y sacar las ideas principales.
Finalmente, cada grupo presentara su parte del texto al resto de la clase, que tomara
notas de la informacion que consideren relevante puesto que les servira de ayuda a
la hora de crear su propia campana.

Aprovecharemos el resto de esta sesién para comenzar la revision gramatical
de las formas de imperativo (contenido ya conocido por el grupo). Dicho contenido
gramatical sera necesario para la realizacion de la tarea final. Para revisar la forma,
los estudiantes tendran que completar una tabla de sistematizacion usando los
imperativos que aparecen en un texto titulado “La publicidad”. Mantener el tema de
la tarea en los materiales da lugar al repaso continuo de los contenidos que se van

trabajando.

5. Sesion 4
En la primera parte de la sesion, los estudiantes
realizaran tres actividades de revision y practica

gramatical para reforzar los contenidos ya

um“l' trabajados anteriormente (imperativo y condicional).

En la primera de ellas, los estudiantes tendran que

Esl Esl . .
soan sean completar con la forma de imperativo adecuada los

Quitate fos rapatos

huecos de una serie de esléganes reales.

Pante chmado

Sirvan como ejemplo: “jSorpréndete!” (TRIDENT SPLASH) o “jNo dejes que todos
se vayan volando!” (ZEROKILO). Para la segunda actividad, les mostramos a los
estudiantes una serie de anuncios que forman parte de una camparia publicitaria de
IKEA y les pedimos que elaboren sus propios esléganes utilizando formas de

imperativo siguiendo el ejemplo. En ultimo lugar, vamos a reproducir en clase el
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video de un anuncio de la marca Mercedes Benz.? Dividimos la clase en dos grupos:
el grupo A tendra que hacer una lista de qué cosas haria con 1.440 euros, mientras
el grupo B tendrd que hacer lo mismo pero con 1.440 segundos. El objetivo
gramatical de esta actividad sera revisar la segunda condicional. Una vez terminado
el trabajo en grupos, se pasa a hacer una puesta en comun para decidir qué grupo
viviria mejor.

Durante la segunda parte de esta sesidn, trabajaremos las caracteristicas de
los esléganes en espafiol. A modo de calentamiento, y para cambiar de tono tras la
revision gramatical, los estudiantes tendran que unir un numero de esléganes con el
producto que anuncian. Entre los esléganes encontramos: “Ahora con la cuenta
naranja, gana mas todos los meses” (ING DIRECT) o “Porque yo lo valgo”
(LOREAL). Puede que algunos de ellos conozcan los anuncios aungue no es
necesario que lo hagan puesto que asi se podran debatir las hipétesis que cada uno
tenga. Para ayudarles con sus hipotesis les proporcionamos las imagenes de los
productos correspondientes. A continuacion, les entregamos a los estudiantes un
texto que han de leer para después extraer las principales caracteristicas de un
eslogan. Se procedera a una puesta en comun de dichas caracteristicas, que les

seran de utilidad a la hora de disefiar sus propios esléganes.

6. Sesion 5
Esta sesidon también constara de dos partes. En la primera parte, los estudiantes, en

pequefios grupos, deberan unir una serie de técnicas publicitarias con su texto

? Este es el texto que se escucha en el anuncio:

“Imagina que todos los dias, por la mafana, te encontraras en tu puerta 1.440 euros. Podrias
darselos a la gente, o usarlos para divertirte, o simplemente tirarlos. Pero, hicieras lo que hicieras, los
gue no hubieses usado al llegar la noche desaparecerian. La vida es igual, solo que en vez de 1.440
euros, cada mafiana al levantarte te encuentras 1.440 minutos. Tu decides qué hacer con ellos.”
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explicativo correspondiente. Una
vez realizado esto, deberan intentar
aportar ejemplos de cada una de las
________________________ técnicas mediante anuncios que
jcuanco &2 comparado & una stuacidn previa, En las) hayan Visto en Espafia o que

|zociedades  occidentales, la stuacion “anterior*  edal

Ihabitualmente a la izguierda o en la parte superior de lal recuerden de sus paises. Con toda

:pégina y la situacion "posterior” a la derecha o enla parte: la informacién se haré una puesta
Iinferiu:ur.

————————————————— 4 en comin con toda la clase.
Durante la segunda parte de la sesion, trabajaremos con la musica de los anuncios
para que puedan ir preparando la musica que podria acompafiar a su cufa
radiofonica. Como calentamiento, se pondran en clase canciones que ya hayan sido
usadas en anuncios publicitarios en television para ver si los alumnos recuerdan el
anuncio y el producto (muchos anuncios se emiten en diferentes paises Unicamente
cambiando el idioma). A continuacién, se pondran fragmentos de varias canciones
gue no hayan sido usadas anteriormente en publicidad para que los alumnos, en
pequefios grupos, decidan para qué productos/ servicios serian buenas. Se pondran
en comun las decisiones de los distintos grupos, que justificaran las razones que les
han llevado a ellas. Dejamos la seleccion de musica a los gustos personales de cada

profesor.

7. Sesion 6: La publicidad en Espafia

Para la siguiente actividad, se hacen tres grupos de cuatro miembros cada uno, y se
reparte a cada grupo un texto relacionado con diferentes aspectos de la publicidad
en Espafia: la legislacién sobre la publicidad, la publicidad en la radio y técnicas
publicitarias en cine y television. Se recomienda que cada alumno tenga su propia
copia del texto encargado a su grupo, asi se facilita la lectura puesto que cada uno
puede seguir su ritmo y también pueden tomar las notas que cada uno considere
necesarias. Una vez que todos los componentes del grupo han leido el texto, se
ponen en comun las ideas principales del mismo y se redacta, en grupo, una breve
presentacion del contenido del articulo. Cuando todos los grupos han terminado,
cada uno presentara a la clase el contenido de su articulo, que se comentara con el
resto de la clase y sobre el que también se podran hacer preguntas. Los demas
grupos deben tomar notas de la informacion que crean relevante puesto que les

ayudara a elaborar su propia campana publicitaria.
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8. Sesion 7: Andlisis de revistas espafiolas

Se les repartiran a los alumnos ejemplares de diferentes revistas del mercado
espafiol de diferentes contenidos y con publico meta distinto. Cada grupo de
alumnos analizara tres revistas siguiendo un cuestionario que tendran que completar
con informacion como secciones de la revista, formato, tipo de productos anunciados
de forma recurrente, publico meta al que creen que va dirigida la publicacién y su
opinién personal. Una vez terminada esta tarea, los grupos expondran a la clase los
resultados de sus cuestionarios. De esta forma, los alumnos se familiarizaran con
gran parte de la prensa del mercado espafiol y podran decidir en cual de ellas
insertaran su propio anuncio, ya que conocen las caracteristicas de la revista y su

publico meta.

9. Sesidn 8: Preparacion de la tarea

Durante esta sesion los estudiantes trabajan en grupo en el aula y tomaran
decisiones sobre los diferentes aspectos de su campafa publicitaria. En primer
lugar, diseflaran un anuncio para una revista teniendo en cuenta el producto y el
formato y contenido del anuncio para la revista seleccionada. También tienen que
elaborar una cufia radiofénica del mismo producto. Como han estado trabajando en
un anuncio para un medio escrito, tendran que realizar una adaptacién del mismo
para la radio. En este caso, los estudiantes deberan seleccionar la musica y el guion

de la cuia radiofdnica.

10. Sesién 9: Presentacién de tareas y evaluacion

Los estudiantes presentan su anuncio a la clase y se realiza una votacion usando
para ello un cuestionario de evaluacion. La evaluacion se llevara a cabo usando un
baremo de 1 a 5. Siendo 1 la nota minima y 5 la nota maxima. Entre las preguntas

del cuestionario encontramos algunas como: “¢resulta atractivo?”, “¢cumple su
objetivo?”, “¢se adapta al medio?”, o “¢se usan adecuadamente las técnicas

publicitarias?”.
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