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RESUMEN. El estudio empirico realizado sobre la percepcién y la evaluacién de va-
lores y antivalores en los medios de comunicacién, periédicos, revistas y televi-
sién, por parte de estudiantes de 14-16 afios de una muestra de 500 estudiantes en
20 provincias espafiolas pone de manifiesto la necesidad de incentivar estudios de
esta naturaleza que permitan integrar debidamente en los procesos formativos cu-
rriculares, optativos y transversales los mensajes en sus distintos géneros y medios
procedentes de los medios de comunicacién en sus miltiples manifestaciones
como via de modernizacién de las instituciones educativas y en la buisqueda de
una ensenanza de calidad, emancipadora, valorativa. El estudio aporta resultados
significativos sobre la capacidad selectiva e interpretativa de los propios estudian-
tes, que precisan del acompanamiento de los profesores y de las aportaciones de

las estrategias de enseflanza y aprendizaje colaborativas.

INTRODUCCION Y FUNDAMENTACION

La educacién en valores es una cuestién
cuyo alcance todos entienden y muchos
comparten; su ordenamiento curricular en
el marco legal de la educacién obligatoria
es bastante claro. Se establece que la edu-
cacién moral debe convertirse en un dmbi-
to de reflexién individual y colectiva que
permita elaborar racional y auténomamente
principios generales de valor, principios que
permitan enfrentarse criticamente a reali-
dades como la violencia, la tortura o la
guerra. La educacién moral debe ayudar a
a analizar criticamente la realidad cotidiana
que ayude a idear formas méis justas y ade-
cuadas de convivencia.

La educacién moral quiere formar hi-
bitos de convivencia que refuercen valores
como la justicia, la solidaridad, la coopera-
cién. Las relaciones del ser humano consi-
go mismo y con los demis pueblos y razas
o confesiones, del ser humano con su tra-
bajo y con las formas econémicas que ha
creado, asi como con su entorno natural y
urbano, son todos ellos problemas de
orientacién y valor que exigen que la es-
cuela les conceda una temprana atencién
en la educacién de sus alumnos y alumnas.

La educacién en valores, siguiendo los
principios contemplados en el ordena-
miento legal vigente, debe huir de absolu-
tismos dogmiticos o relativistas y buscar
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algunos principios como el de la critica,
consistente en abrirse camino en el mundo
de los valores, o para someter a anilisis la
realidad y determinar todo aquello que no
queremos porque nos parece injusto. Tam-
bién el principio de la alteridad, en tanto
que nicleo de otros valores, nos obliga a
formar en la necesidad de salir de nosotros
mismos para establecer una relacién 6pti-
ma con los demis, tanto en el plano inter-
individual como en el colectivo. Es decir,
una relacién basada en la justicia y la soli-
daridad de modo que se rechacen compor-
tamientos como la explota¢ién y la
violencia, asi como otras formas que ani-
quilan o perjudican a las personas.

Entre los objetivos claros que se pro-
ponen estidn los de detectar y criticar los
aspectos injustos de la realidad cotidiana y
de las normas sociales vigentes, elaborar
auténoma, racional y dialégicamente prin-
cipios generales de valor que ayuden a en-
juiciar criticamente la realidad y desarrollar
las estructuras universales de juicio moral
que permitan la adopcién de principios
generales de valor tales como la justicia y
la solidaridad.

Se llega incluso a fijar como meta la
adquisicién de una sensibilidad ante 1a in-
fluencia que ejercen los medios de comu-
nicacién en la formacién de opiniones con
especial atencién a la publicidad, a los es-
tereotipos sexistas, racistas y al consumo.¢

Resulta interesante constatar cémo en
la preocupacién fundamental de la forma-
cién integral de la persona se inserta el co-
nocimiento del lenguaje de los medios de
comunicacién social y su influencia en la
promocién de los valores sociales (punto f.
en los objetivos para la Educacién Secunda-
ria Obligatoria). Para bachillerato y ciclos
formativos de grado medio se contempla en
el apartado de objetivos los puntos 10 y 11
que regulan valores civicos y comunica-
cién social, la ayuda humanitaria y la
conciencia de ciudadania mundial. Sin
embargo, las controversias y acusaciones
son frecuentes cuando se pretende concretar
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algo mis. Basta que el MEC intente hacer
algo al respecto para que surjan las criticas.
Luego, sigue un tiempo de silencio. Ejem-
plifico estas afirmaciones con algunas in-
formaciones aparecidas en la prensa en las
fechas que redacto este trabajo.

«Escuela Espanola» (N? 3.429, 11-X1-99,
pp- 1y 6.

«Polémica. Duras criticas de los secto-
res de la izquierda al proyecto ministerials,

«Un Proyecto de Decreto incluye Etica
y Religién en el bloque de Educacién en
Valores».

Los anilisis de contenidos de las in-
formaciones nos llevan a concluir el reco-
nocimiento a 1a necesidad y conveniencia
de educar en valores y cuyos contenidos
son regulados por la autoridad civil. El Pro-
yecto de Real Decreto reconoce que el ple-
no desarrollo de la personalidad y la
integracién en un mundo cada vez mis
abierto a influencias culturales diversas
exige una profunda asimilacién de los va-
lores civicos y éticos sobre los que se
asienta una convivencia libre, pacifica y
solidaria, fundamento y expresién de una
verdadera democracia. Entre los valores
més apreciados, se halla la tolerancia acti-
va que comprenda y respete la pluralidad
de las cosmovisiones conformada por los
valores de libertad, justicia e igualdad.

-ABC: (16-X1-99, p. 47).

En la seccién de Educacién, titula a
toda pégina «La Escuela europea apuesta
por una ensenanza obligatoria en valores
civicos o religiosos- e informa sobre cuil
es la situacién en cada pais. El comentaris-
ta inicia asf su plan. La decisién del Minis-
terio de Educacién de introducir la
asignatura Educacién en Valores en una
versién civica y otra religiosa ha suscitado
un apasionado debate en el seno de la co-
munidad educativa. El proyecto oficial ha
suscitado reacciones opuestas.

«ABC. (7-X11-99, p. 46).

En la seccién de Educacién, se abre
una columna con un titular a cuatro lineas
que dice «Suecia promueve también una



asignatura en valores éticos». Se habla en el
articulo de una asignatura obligatoria que
tratard los valores civicos, éticos o morales.
La gimnasia deja de ser obligatoria y cede
su lugar a la ética y la urbanidad. Se argu-
menta que los nifios tienen que aprender
los valores humanistas y civicos como éti-
ca, moral, solidaridad, respeto al préjimo y
tolerancia.

«Escuela Espaiiola» (2-XI1-99, pp. 1y 5.
N. 3.432).

CC.00., UGT y STEs han vuelto a exigir
la retirada del Proyecto de Decreto sobre
Educacién en Valores. Se defiende un mode-
lo laico de ensefianza que sea el principal
garante de la educacién en valores.

Tenemos ya en Espafia una cierta ten-
dencia a investigar, si bien en un plan ge-
neralista, la relacién e incidencia de los
medios de comunicacién en la juventud, la
nifiez y la escuela. En paises como Alema-
nia, son las propias instituciones politicas y
sociales las que, preocupadas por el papel
de los medios en la educacién de nifios y
jovenes, piden y encargan tales proyectos
con el fin de que los medios de comunica-
cién y los productores sepan cuiles son las
tendencias, los deseos y se atengan a tales
resultados predictores. El Institut fur Ju-
gend, Film und Fersehen de Munich no es
mis que uno de los muchos ejemplos a
los que aludo. Se trata de una forma inte-
ligente para abrir caminos a unos mensa-
jes mis acordes con las demandas reales.
Nosotros a veces tenemos la impresién
de que el desconocimiento nos lleva a
presuponer y, por tanto, a ofrecer pro-
ductos de poco valor. Hemos querido,
por ello, analizar reflexivamente mensa-
jes sobre esta cuestién polémica: valores
y antivalores.

‘Actualmente, estamos asistiendo a un
resurgir de los valores en cuanto predictores
de conductas sociales, entendiendo éstas
como conductas preferenciales, decisiones
importantes, juicios, exteriorizaciones,
creencias existenciales, evaluativas y causales
prescriptivas (Benavent Oltra, 1993).

El profesor Marin, autoridad mundial-
mente reconocida en este campo (1998),
entiende como una propiedad sorprenden-
te de los valores el hecho de que vayan
acompafiados de los antivalores corres-
pondientes. Ya con anterioridad (1993) ha-
bia escrito que las encuestas realizadas a
escala mundial revelan que los medios de
comunicacién social son mis responsables
de las nuevas conductas y 6pticas valorati-
vas que la propia escuela. Esta reflexién
me llevé a pensar en la conveniencia de
disefiar un proyecto de investigacién que
tomase en consideracién esta realidad. El
sefiala que més que rechazar los medios
de comunicacién en bloque debemos ana-
lizar las razones de su influencia, cribar sus
valores, separdndolos de los antivalores. La
riqueza de estimulos visuales y auditivos
de mensajes formulados con agudeza y
novedad puede contribuir a hacer de la
ensefianza un camino fecundo para una
progresiva ampliacién del 4mbito valoral.

He querido integrar en los anilisis las
teorfas sobre cémo se relacionan los me-
dios con la sociedad, subrayando especial-
mente la evaluacién del tipo de valores
que ellos presentan. Mediante la asuncién
de la teorfas de audiencia y pedagégicas,
con sus usos y gratificaciones, los enfo-
ques de recepcién conscientes e interpre-
4ativos, me parece que el tratamieri¥o total
posibilita una buena forma de tratamiento
globalizador de los mensajes mediiticos en
orden a su integracién existencial no alie-
nante y si educadora.

DISENO DE LA INVESTIGACION

ORJETIVOS:

e Conocer los valores preferidos por
los escolares.

¢ Buscar una conclenciacién como
paso para una educacién mejor. En
este sentido, pedimos a los estu-
diantes encuestados en esa linea al-
fabetizadora y concienciadora que
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identifiquen los valores y antivalo-
res en acciones y dichos de perso-
nas concretas.

e Generar en los estudiantes un pro-
ceso reflexivo, de pensamiento, de
anilisis. Intentamos orientarles ha-
cia el discernimiento y la pondera-
cion critica.

* Constatar apreciaciones sobre per-
sonas e instituciones conocidas a
través de los medios de comunica-
cién por parte de los j6venes.

HIPOTESIS

— Percepcién y estimacién de valores
y antivalores por parte de jévenes
estudiantes comprendidos entre los
14 y 18 afios.

— Papel de los medios de comunica-
cién, pericdicos, revistas y television,

en el proceso de conocimiento y es-
timacién de los valores y antivalo-
res.

MUESTRA

De un grupo de docentes que realizaron
un curso de didictica y competitividad me-
didtica, elegimos al azar 20 profesores de
Secundaria presentes en las zonas que se
indican a continuacién. De esta forma, nos
aseguramos la presencia de un equipo de
entrevistadores-guia formados e informa-
dos especificamente sobre el problema
que se iba a estudiar. Los profesores apli-
caron el cuestionario semiestructurado y
valorativo que se incluye en el apartado de
Instrumentos. El total de la muestra fue de
500 estudiantes. El nombre de las provincias
y el nimero de alumnos asignados a cada
una son las que aparecen en la tabla I.

TABLA I
Numero de Provi Niumero de

Provincia alumnos cia alumnos
1. Almeria 20 12. Pontevedra 20
2. Asturias 20 13. La Rioja 20
3. Baleares 20 14. Segovia 20
4. Barcelona 40 15. Sevilla 40
5. Ciceres 20 16. Teruel 20
6. Ciudad Real 20 17. Valencia 40
7. Cérdoba 20 18. Valladolid 40
8. La Corufia 20 19. Zamora 20
9. Jaén 20 20. Zaragoza 20
10. Madrid 40 TOTAL 500

11. Murcia 20
DESARROLLO o exaltacién sino simplemente conciencia

Explicamos debidamente la encuesta a los
profesores, que aportaron sugerencias de clari-
ficacién y mejora. Valoramos con ellos el grado
de comprension de la misma y el compromiso
valorativo que se asumia. Se trataba no de que
los estudiantes hiciesen un juicio laudatorio o
condenatorio, sino comprensivo y reflexivo de
lo que percibian, lo cual no implicaba condena
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critica, educativa y liberadora de lo que
percibian. Se entregé la encuesta y los es-
tudiantes respondieron a la misma en sus
casas disponiendo para ello de una sema-
na. Fue en el mes de marzo de 1998.

Los estudiantes no fueron expuestos a
ningun tipo de recursos complementarios
o estimuladores. El objetivo fundamental para




excluir tales técnicas fue la de contar con
una muestra normal de estudiantes que
habitualmente ven programas de televi-
si6n y miran de vez en cuando revistas y
periédicos. De esta forma, podriamos co-
nocer una realidad normal y pensar en
posibles extrapolaciones. Se trat6, por
tanto, de una muestra sin alteraciones ni
influencias tendentes a reforzar visiones
determinadas.

LOS INSTRUMENTOS

Nos parecié pertinente realizar el estudio
sobre la base de un cuestionario que, sien-
do enunciativo y cerrado, en una parte
contemplara en la valoracién las cinco po-
sibilidades que se incluyen en la escala de
Likert. Integramos once afirmaciones, que
entendimos constituian valores conocidos
y tenidos como tales, y nueve antivalores.
El enunciado de los mismos se realizé des-
pués de haber realizado un anilisis de
contenido de los medios sobre los cuales
habia que reflexionar, especialmente sobre
titulares, fotografias, sumarios, pies de
foto, que constituyen elementos sobre los
que los jévenes encuestados habitualmen-
te mas se interesan.

De igual modo estimamos que la formula-
cién de estas preguntas forma parte de las
propuestas educativas en los temas trans-
versales y en los programas de las asigna-
turas curriculares, obligatorias, optativas y

talleres en los niveles consultados. Cuestio-
nes como ayuda, solidaridad, honradez,
trabajo, reparto de los recursos, tolerancia,
amistad, enriquecimiento, engano, explota-
cién, etc. nos parecian suficientemente co-
nocidas por la poblacién y muestra objeto
de estudio, asi como suficientemente trata-
dos por los medios como mediadores de
los contenidos, objeto también de anilisis,
sobre los que se les invitaba a reflexionar.

La segunda parte del cuestionario era
un tanto delicada, por cuanto se trataba
de identificar a personas con sus dichos
y hechos. Ahora bien, al tratarse, por otra
parte, de palabras, discursos, manifesta-
ciones publicas y publicadas en medios
de consumo masivo, entendi que no se
entraba en la intimidad de nadie, puesto
que los autores se habian expuesto por si
mismos a la posibilidad de ser considera-
dos objeto de conocimiento. Tales estu-
dios y valoraciones integran, por otra
parte, el concepto de formacién integral,
critica, emancipadora y comunicacional,
tal y como piden las nuevas normas. En
una primera versién de los resultados ob-
tenidos, pensé en su publicacién. El juicio
de los expertos de la revista ha estimado
mejor su supresién, criterio que asumo
como bueno. De todas formas, el grado de
correlacién y coincidencia entre antivalo-
res y valores dominantes expresados, vivi-
dos y difundidos por los personajes de
moda es muy alto.

TABLA 11

cuestiones:

Pregunta 1. En los medios de comunicacién que habitualimente leo, miro y escucho, como periédicos, revistas,
programas de television y radio, encuentro informaciones, noticlas, opiniones y reportajes sobre las siguientes

Muchisimas

Muchas Bastantes Pocas

Ninguna

1. Ayudar a_necesitados

|2. Tolerancia con quienes piensan distinto

3. Respeto a las personas_mayores

4. El trabajo como un bien y un deber

5. La honradez como algo importante

6. La justicia como algo necesario

7. La mentira como un mal




TABLA II (cont.)

Pregunta 1. En los medios de comunicacién que habitualmente leo, miro y escucho, como periédicos, revistas,
programas de televisién y radio, encuentro informaciones, noticlas, opiniones y reportajes sobre las siguientes
cuestiones:

Muchisimas| Muchas | Bastantes Pocas Ninguna

8. El robo como normal

9. La competitividad a cualquier precio

10. Prestar cosa, dinero, como pasado
de moda

11. La chuleria como normal y bueno

12. Pisar a otros como paso al triunfo

13. F1 engafio como modo de ser mds listos

14. La paciencia como cosa de tontos

15. Los como a explotar
16. Los amigos como personas a ayudar

17. El esfuerzo como algo noble

18. La difamacién como un mal

19. La sencillez como algo pasado de moda

20. Las creencias religiosas como algo
positivo

TABLA I

Pregunta 2. Citen personajes concretos que recuerden haber conocido por los medios de comunicacién e
indiquen los valores o los antivalores de sus dichos o hechos que les atraigan o rechacen.

1. Valores que me atraen de los dichos de 3. Antivalores que rechazo de los dichos de
(El personaje) (El personaje)

2. Valores que me atraen de los hechos de 4. Antivalores que rechazo de los hechos de
(El personaje) (El personaje)

TRATAMIENTO E INTERPRETACION DE
LOS DATOS OBTENIDOS

RESULTADOS GLOBALES ABSOLUTOS Y RELATIVOS
TABLA IV

Resuitados absolutos de alusiones a cada una de las cuestiones planteadas en su escala correspondiente de
valoracién.

Mixhisirss| Muchas | Bastantes | Pocas | Ninguna Total
1. Ayudar a necesitados 106 174 133 83 4 500
2. Tolerancia con quienes piensan
distinto 54 115 158 153 40 500
3. Respeto a las personas mayores 52 X 154 154 50 500
4. Fl trabajo como un bien y un deber 53 156 123 138 30 500
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TABLA IV (cont.)

Resultados absolutos de alusiones a cada una de las cuestiones planteadas en su escala correspondiente de

valoracién.
Muchisimas | Muchas |Bastantes| Pocas | Ninguna ! Total
5. La honradez como algo importante 52 102 119 150 77 500
6. La justicia como algo necesario 70 116 175 116 23 500
7. La mentira como un mal 46 920 138 145 81 500
8. El robo como normal 52 78 105 139 126 500
9. La competitividad a cualquier 81 116 113 132 58 500
precio
10. Prestar cosa dinero, como
pasado de moda 14 50 85 226 125 500
11. La chuleria como normal y bueno 56 66 102 164 112 500
12. Pisar a otros como paso al triunfo 81 96 122 117 94 500
13. El engano como modo de
ser mds listo 70 112 123 132 63 500
14. La paciencia como cosa de 36 62 107 188 107 500
tontos
15. Los amigos como personas a 42 60 9% 192 110 500
explotar
16. Los amigos como personas a o 110 159 137 35 500
ayudar
17. E} esfuerzo como algo noble 55 109 173 114 49 500
18. La difamacién como un mal 28 83 179 140 70 500
19. l;: sencillez como algo pasado 35 56 125 196 88 500
20. Las creencias religiosas como
algo positivo 3 114 175 92 500
TABLA V

Resultados obtenidos en los diferentes enunciados y expresado en cada una de las valoraciones de forma relativa.

Muchisimas| Muchas Bastantes Pocas Ninguna

1. Ayudar a necesitados 21,2 34.8 26.6 16.6 0.8
2. Tolerancia con quienes piensan distinto 108 23.0 31.6 30.6 8

3. Respeto a las personas mayores 10.4 18.0 30.8 30.8 10

4. El rabajo como un bien y un deber 10.6 31.2 24.6 276 6

5. La honradez como algo importante 10.4 20.4 238 30 15.4
6. La justicia como algo necesario 14.0 23.2 35 23.2 4.6
7. La mentira como un mal 9.2 18.0 27.6 29 16.2
8. El robo como normal 10.4 15.6 21 27.8 25.2
9. La competitividad a cualquier precio 16.2 23.2 22.6 26.5 11.6
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TABLA V (cont.)

Resultados obtenidos en los diferentes enunciados y expresado en cada una de las valoraciones de

forma relativa.

Muchisimas | Muchas | Bastantes Pocas Ninguna
10. Prestar cosa, dinero, como pasado 28 10 17 452 25
de moda
11. La chuleria como normal y bueno 11.2 13.2 20.4 32.8 224
12. Pisar a otros como paso al triunfo 16.2 19.2 244 23.4 18.8
13. l;.l engano como modo de ser mis 14.0 224 246 26.4 126
istos
14. La paciencia como cosa de tontos 7.2 124 214 37.6 214
15. Los amigos como personas a_explotar 8.4 12 19.2 38.4 22
16. Los amigos como personas a ayudar 11.8 22 31.8 37.4 7
17. El esfuerzo cormno algo nable 11.0 21.8 34.6 228 9.8
18. La difamacién como un mal 5.6 16.6 35.8 28 14
19. La sencillez como algo pasado de
moda 7.0 1.2 25 39.2 136
20. Las creencias religiosas como algo 6.2 136 28 35 18.4
positivo
FRECUENCIA EN LA PERCEPCION DE LOS
VALORES Y ANTIVALORES POR CATEGORIAS
ESTIMATIVAS
TABLA VI
Ninguna vez vistos y percibidos
Orden Valores Absoluto Relativo
1 Las creencias religiosas como algo positivo 92 18.4
2 La mentira como un mal 81 16.2
3 La honradez como algo importante 77 15.4
4 La difamacién como un mal 70 14.0
5 Respeto a las personas mayores S0 10.0
6 El esfuerzo como algo noble 49 9.8
7 Tolerancia con quienes piensan distinto 40 18.0
8 Los amigos como personas a ayudar 35 07.0
9 El trabajo como bien y un deber 30 006.0
10 La justicia como lago necesario 23 4.6
11 Ayudar a necesitados 20 0.8
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TABLA VI (cont.)

Ninguna vez vistos y percibidos

Orden Antivalores Absoluto Relativo
1 El robo como normal 126 25.2
2 Prestar cosas como algo pasado de moda 125 250
3 La chuleria como normal y bueno 112 22.4
4 Los amigos como personas a explotar 110 22.0
5 La paciencia como cosa de tontos 107 21.4
6 Pisar a otros como paso al triunfo 04 18.8
7 La sencillez como algo pasado de moda 88 13.6
8 El engaiio como modo de ser mis listos 63 12.6
9 La competitividad a cualquier precio 58 11.6

TABLA VII
Pocas veces vistos y percibidos

Orden Valores Absoluto Relativo
1 Las creencias religiosas como algo positivo 175 350
2 Respeto a las personas mayores 154 30.0
3 Tolerancia con quienes piensan distinto 153 30.6
4 La honradez como algo importante 145 29.0
5 La mentira como un mal 140 28.0
6 La difamacién como un mal 138 27.6
7 El trabajo como un bien y un deber 137 27.4
8 Los amigos como personas a ayudar 116 23.2
9 La justicla como algo necesario 150 30.0
10 El esfuerzo como algo noble 114 22.8
11 Ayudar a necesitados 83 16.6

Orden Antivalores Absoluto Relativo
1 Prestar cosas, dinero como pasado de moda 226 45.2
2 La sencillez como algo pasado de moda 196 39.2
3 Los amigos como personas a explotar 192 8.4
4 La paciencia como cosa de tontos 188 37.6
5 La chuleria como normal y bueno 164 32.8
6 El robo como normal 139 27.8
7 La competitividad a cualquier precio 137 26.4
8 El engafno como modo de ser mas listos 132 26.4
9 Pisar a otros como paso al triunfo 117 23.4
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TABLA VIII

Bastantes veces vistos y percibidos

Orden Valores Absoluto Relativo
1 La difamacién como un mal 179 358
2 La justicia como algo necesario 175 350
3 El esfuerzo como algo noble 173 34.6
4 Los amigos como personas a ayudar 159 318
5 Tolerancia con quienes piensan distinto 158 31.6
6 Respeto a las personas mayores 154 30.8
7 La mentira como un mal 138 276
8 Ayudar a necesitados 133 266
9 El trabajo como un bien y un deber 123 246
10 La honradez como algo importante 119 238
11 Las creencias religiosas como algo positivo 114 22.8

Orden Antivalorces Absoluto Relativo
1 La sencillez como algo pasado de moda 125 25.0
2 El engano como modo de ser mis listos 123 246
3 Pisar a otros como paso al triunfo 122 24.4
4 La competitividad a cualquier precio 113 22.6
5 La paciencia como cosa de tontos 107 214
6 El robo como normal 105 21.0
7 La chuleria como normal y bueno 102 20.4
8 Los amigos como personas a explotar 9% 19.2
9 Prestar cosas como algo pasado de moda 85 17.0

TABLA IX
Muchas veces vistos y percibidos

Orden Valores Absoluto Relativo
1 Ayudar 2 necesitados 174 34.8
2 El trabajo como un bien y un deber 156 31.2
3 La justicia como algo necesario 116 23.2
4 Tolerancia con quienes piensan distinto 115 23.0
5 Los amigos como personas a ayudar 110 220
6 El esfuerzo como algo noble 109 21.8
7 La honradez como algo importante 102 204
8 La mentira como un mal 9 18.0
9 Respeto a las personas mayores 90 18.0
10 La difamacién como un mal 83 16.6
11 Las creencias religiosas como algo positivo 88 13.6
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TABLA IX (cont.)
Muchas veces vistos y percibidos

Orden Antivalores Absoluto Relativo
1 La competitividad a cualquier precio 116 23.2
2 El engafio como modo de ser mis listos 112 244
3 Pisar a otros como paso al triunfo 26 19.2
4 El robo como normal 78 15.6
5 La chuleria como normal y bueno 66 13.2
6 La paciencia como cosa de tontos 62 144
7 Los amigos como personas a explotar 60 12.0
8 La sencillez como algo pasado de moda 56 11.2
9 Prestar cosas como algo pasado de moda 50 10.0

TABLA X
Muchisimas veces vistos y percibidos

Orden Valores Absoluto Relativo
1 Ayudar a necesitados 106 21.2
2 La justicia como algo necesario 70 14.0
3 Los amigos como personas a ayudar 59 118
4 El esfuerzo como algo noble 55 11.0
5 Tolerancia con quienes piensan distinto 54 108
6 El trabajo como un blen y un deber 53 10.6
7 Respeto a las personas mayores 52 104
8 La honradez como algo imporante 52 10.4
9 La_mentira como un mal 46 9.2
10 Las creencias religiosas como algo positivo 31 6.2
11 La difamacién como un mal 28 5.6

Orden Antivalores Absoluto Relativo
1 Pisar a otros como paso al triunfo 81 16.2
2 La competitividad a cualquier precio 81 16.2
3 El engafo como modo de ser mis listos 70 14.0
4 La chuleria como normal y bueno 56 11.2
S El robo como normal 52 10.4
6 Los amigos como personas a explotar 42 84
7 La paciencia como cosa de tontos 36 7.2
8 La sencillez como algo pasado de moda 35 7.0
9 Prestar cosas como algo pasado de moda 14 238
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INTERPRETACION

mis ficil de valorar y de manifestar y en
la que las apreciaciones son mis coinci-
dentes, tendriamos la siguiente escala:

Si tomamos en consideracién la valoracién
intermedia de Bastante como expresion

TABLA XI
1. La difamacién como un mal 35.8 1. ﬁlsg;p fio como modo de ser mds 24.6
2. 1a justicia como algo necesario 35.0 12. Pisar a otros como paso al triunfo 244
3. El esfuerzo como algo noble 34.6 13. La honradez como algo importante 23.8
4. Los amigos como personas a ayudar 31.8 14. Las creencias religiosas como algo 22.8
positivo
> ’(Ij‘oisltelmncln con quienes piensan 31.6 15. La competitividad a cualquier precio 22.6
nto
6. Respeto a las personas mayores 30.8 16. La paciencia como cosa de tontos 22.4
7. La mentira como un mal 27.6 17. El robo como normal 21.0
8. Ayudar a necesitados 26.6 18. La chuleria como normal y bueno 20.4
9- l;os::clllez como algo pasado de 25.0 19. Los amigos como personasa explotar 19.2
10. El trabajo como un bien y un deber 24.6 20. l;;e:la;dcaosas. dinero como pasado 17.0

Resulta interesante constatar c6mo
entre la alusién mis y la menos percibida
hay una diferencia superior al doble:

— La percepcién de la difamacién
como un mal: 35,8 %.

~ Prestar cosas y dinero como pasado
de moda: 17 %.

Y nos parece coherente y congruen-
te, puesto que, asi como la difamacién
supuesta o latente es tema frecuente en
los medios de comunicacién, el préstamo
de bienes y su interpretacién como algo
trasnochado vy sin valor apenas si aparece
tardiamente reflejado. También el tema de la
justicia es frecuente en la prensa y como tal
se constata con una valoracién del 35,0%.

Si nos atenemos a las percepciones,
que no a las valoraciones, la poblacién
estudiada otorga los ocho primeros puestos
de la valoracién a enunciados que se corres-
ponden con los valores. Incluso si compa-
ramos dos preguntas con denominacién
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de valor y antivalor sobre un mismo refe-
rente como son los amigos, en el primer
€aso como personas a ser ayudadas y en
el segundo para ser explotadas, encon-
tramos que la apreciacién varia del
31,8% en el primer supuesto y el 19,2%
en el segundo. Se trata de datos que,
aunque no pueden contemplarse como
definitorios, si son suficientemente indi-
cativos como para llevarnos a pensar en
el valor educativo de medios tradicional-
mente desprestigiados y que permiten
una actualizacién de miltiples cuestiones
en materia formativa integral.

Si agrupamos, para tener una vision
de conjunto, global, menos atomizada,
las otras cuatro valoraciones de frecuen-
cia en dos, entendiendo que Muchisimas
y Muchas Veces las podemos sumar en
una apreciacién de cardcter MUY FRE-
CUENTE y Pocas y Ninguna como MUY
POCO FRECUENTES, tendriamos la si-
guiente escala:




TABLA XII

1. Ayudar a necesitados 55.0 11. Respeto a las personas mayores 28.4
2. El trabajo como un bien y un deber 41.8 12. La mentira como un mal 27.2
3. La competitividad a cualquier precio 39.4 13. El robo como normal 26.0
4. 1a justicia como algo necesario 37.2 14. La chuleria coma normal y bueno 244
5. El engafio como modo de ser s listos 36.4 15. La difamacién como un mal 22.2
6. Pisar a otros como paso al triunfo 35.4 16. Los amigos como personas a explotar 20.4
7. Los amigos como personas a ayudar 338 17. Las creencias religiosas como algo 19.8
positivo
8. Tolerancia con quienes piensan distinto 338 18. La paciencia como cosa de tontos 19.6
9. El esfuerzo como algo noble 328 19. I‘.;IOS:;:"ICIHCZ como algo pasado de 18.2
10.1a honradez como algo importante 30.8 20. l;lc‘e?;ﬂ(:dcnosns. dinero como pasado 12.8

También en esta escala aparece muy
acentuada la valoracién entre unas catego-
rias y otras, lo que nos indica una objetiva-
cidén en las respuestas. Tenemos unas
diferencias superiores al 400% entre la pri-
mera y la Gltima: ayudar a los necesitados
con un 55,0% y prestar dinero como asun-
to decimonénico con un 12,8%. Los datos
de esta escala nos inclinan a pensar lo pri-
mero en la fiabilidad de las respuestas y
después, en la percepcién acertada de los
mensajes segiin su presencia en la prensa.

El orden de valores y antivalores en la
percepcién de la cantidad de informacién
suministrada en los medios de comunica-
Cién se podria expresar en la tabla XIII.

TABLA XIII
Valores: Orden Antivalores: Orden

1 3
2 5
4 6
Z 13
8 14
9 16
10 18
11 19
12 20
15

17

De nuevo, en esta escala se aprecia la
mayor presencia, reflexién y constataciéon de
informaciones sobre enunciados relativos a
los que hemos marcado como valores.

ESTABLECIMIENTO Y CALCULO DE PRELACION Y
JERARQUIA DE VALORES VISTOS Y CONCIENCIADOS

Si bien en las tablas anteriores aparecen
los valores singularizados, me parece de
interés encontrar una férmula que nos per-
mita matemiticamente hallar unas puntua-
ciones absolutas y relativas a la estimacién
de todos y cada uno de los valores y anti-
valores. Pam ello, atribuimos las puntuacio-
nes cominmente aceptaclas en la escala de
Licket:

5 = Muchisimas veces
4 = Muchas veces

3 = Bastantes veces

2 = Pocas veces

1 = Ninguna

a cada una de las categorias buscadas
y segun su indice de impactos.

Si multiplicamos la Puntuacién Abso-
luta que cada valor (PAV) o antivalor
(PAA) en cada nivel de la Escala (1, 2, 3,
4, 5) y sumamos las Puntuaciones Parcia-
les (PP) obtenidas, obtendremos para
cada valor o antivalor una Puntuacion
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Absoluta Total (PAT). Si hallamos la pro-
porcion con respecto al Nimero Total de
la Muestra (NTM), que sabemos asciende
a 500, tendremos la Proporcién Relativa
Total (PRT), sabiendo que el Optimo
Posible (OP) serd 5 x 500 = 2.500 y el

Minimo Posible (MP) seria 1l x 500 =
500.

El mayor o menor acercamiento a
una de esas magnitudes absolutas y su
correspondiente proporcionalidad nos
indicara el grado absoluto, relativo y
comparativo de cada valor y antivalor.

TABLA XIV
Or Valores 5 4 3 2 1 PAT | PRT
1 _|Ayudar a necesitados| 106.5 = 530 | 1744 = 696 | 133.3 =399 | 83.2= 166 41=4 ]1795]69.00
La justicia como - - - - -
2 . 70.5 =350 | 116.4 = 464 | 1753 =525 | 1162 =232 | 23.1=23 | 1594 [63.76
El trabajo como un - - - - -
3 bien y un deber 53.5 =265 | 156.4 =624 | 123.3 =369 | 1382~ 276 | 30.1 =30 | 1564 | 62,56
Tolerancia con
4 |quienes piensan 54.5 =270 | 1154 = 460 | 1583 =474 | 153.2 =306 | 40.1 = 40 | 1550 |62.00
distinto
Los amigos como - - - - -
5 rsonas 2 ayudar 59.5 = 295 | 110.4 = 440 | 159.3 = 477 | 137.2=274 | 35.1 = 35 | 1521 |60.84
E!l esfuerzo como - -
6 algo noble 55.5=275 | 109.4 =436 | 173.3 =519 | 114.2=228 | 49.1 = 49 | 1507 | 6G0.28
Respeto a las - - - - -
7 personas mayores 525=260 | 90.4 =360 | 1543 =462 | 154.2=308 | 50.1 =50 | 1440 | 57.6
La honradez como -
8 algo im nte 52.5=260 | 1024 =408 | 119.3=357 | 150.2=300 | 77.1 =77 | 1402 | 56.08
La difamacién - -
9 omo un mal 285=140 | 83.4=332 | 1793=537 { 1402=280 | 70.1 =70 | 1359 [54.30
Las creencias
10 |religiosas como 31.5=155 | 884 =352 | 1143 =342 | 175.2=350 | 92.1 =92 | 1291 |51.04
algo positivo
11 A MM COmO | 4654230 | 90.4 =360 | 1383 =414 | 1452 =200 | 30.1=30 | 1224 |48.96
TABLA XV
Or Valores 5 4 3 2 1 PAT | PRT
Los amigos como - - - - - .
1 rsonas a explofar 425= 210 | 60.4 =240 96.3 =288 | 192.2= 384 | 110.1 = 110 | 1532 | 61.25
La competitividad a - - - - -
2 lquier 81.5=405 | 116.4 =464 | 1133 =339 | 1322 =264 | 58.1 =58 | 1510 | 60.40
El engano como
3 [modo de ser mis 70.5 =350 | 112.4=448 | 1233 =369 | 1322=264 | 63.1 =63 | 1494 | 59.76
listos
Pisar a otros como - B - . -
4 250 al triunfo 815=405 ] 96.4 =384 | 1223 =366 | 117.2 =234 | 126.1 = 126 | 1483 | 59.32
5 |Ed robo como 525=260 | 784=312 | 105=315 | 1392=278 | 112.1 = 112 | 1201 | 51.04
normal y bueno ) ) ’ ’ )
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TABLA XV (cont.)

Or Valores 5 4 3 2 1 PAT | PRT
La chuleria como - - - - -

6 normal y bueno 56.5 = 280 | 66.4 = 264 | 102.3 = 306 [ 164.2 = 228 | 112.1=112 | 1190 |47.60
La sencillez como

7 |algo pasado de 355 =175 | 56.4 =224 1253 =375 1962=292 | 88.1=88 | 1154 |46.16
moda
La paciencia como - - - - -

8 cosa de tontos 365 =180 | 62.4 =248 | 107.3 =321 | 1882 =276 107.1=107 {1132 145.28
Prestar cosas,

9 |dinero, como 145=70 | 50.4 = 200 | 85.3 = 255 | 226.2 = 452 | 125.1=125 [ 1100 | 44.00
pasado de m oda

El orden de valores y antivalores en la
percepcién de la cantidad de informacién
suministrada en los medios de comunica-
cién se podria expresar en la tabla XVI como
resultados de las puntuaciones globales tota-
les y los consiguientes operaciones.

TABLA XV1

valores: Orden Antivalores: Orden

S
2
9
10
12
17
18
19
20

rEERERRRPPRPE

De nuevo, en esta escala se aprecia la
mayor presencia, reflexién y constatacion de
informaciones sabre enunciados relativos a
los que hemos marcado como valores.

VALORES Y ANTIVALORES UNIDOS A
PERSONAS CONCRETAS Y DE LOS QUE
SE INFORMA EN LOS MEDIOS DE
COMUNICACION: DICHOS Y HECHOS

Las personas aparecen en los medios de
comunicacién expresando opiniones, for-
mas de ver las cosas, enjuiciando situaciones,

realizando actividades, aportando y com-
prometiéndose con situaciones concretas.
Nosotros, en este estudio, quisimos ver en
qué medida los medios de comunicacién
transmiten mensajes de esta doble realidad y
cémo es percibida, ya que nuestra funcién es
también doble: educar para el discemimiento y
la valoracién critica ponderada. A modo de
ejemplo, aludo a un caso sobre cé6mo estos
programas y mensajes tienen una cierta in-
fluencia. En el programa «Corazén, Corazéne,
de TVE, de las 14,30-15,00 horas del viernes
10 de marzo 2000, figuraba una entrevista a
adolescentes sobre sus modelos: dos de ellos,
de trece afios, hablaban ante las cimaras so-
bre el conde Lequio por los follones que sa-
bia montar y sus grandes fiestas y juergas.
Rociito aparecia como ejemplo por sus sa-
lidas, juventud, libertad y montirselo bien
con el primero que pillara. Para terminar el
programa, se ofrecia un maletin lleno de
dinero o un coche para quien hasta el lu-
nes siguiente, dia 13, fuera capaz de acer-
tar el nombre del novio de la top-model,
bella y joven, Eva Herzigova, de 27 afos.
Sin comentarios.

De forma sumarial, puesto que valores
y antivalores vinculados a manifestaciones
y hechos de personas e instituciones per-
sonalizadas y concretas no se aducen, po-
demos decir que las personas aludidas y
percibidas se corresponden con segmentos
de poblacién relacionados con la politica,
Ia religion, el deporte, la cancién, las bellas

347




artes y el periodismo. El dato exacto nos
indica que los encuestados si sabian distin-
guir, valorar y apreciar. Por otra parte, cono-
cian el fondo y la forma de su participacién.
Existe una prictica reflexiva sobre conteni-
dos vistos, leidos, analizados y correlacio-
nes establecidas. Como en la peticién de
datos sobre las personas no se hacia men-
cién alguna ni implicita, ni explicita, de
ningln valor concreto, ni tampoco de lo
que se pudiera entender como tal, su per-
cepcion y anilisis son de gran significacién
por cuanto indican intercomunicacién y em-
patia entre emisores y receptores por encima
de la racionalidad para situarse en el campo
de la comunicacién emotiva. Sefialo a titulo
de ejemplo algunos de los valores mds ref-
erenciados y vinculados a la vida y expre-
siones de estas personas: autenticidad,

honestidad, respeto, sencillez, coherencia,
profesionalidad, buenos sentimientos, ama-
bilidad, solidaridad, justicia y rectitud.

Por antivalores, que también apare-
cen, se mencionan especialmente los vin-
culados a posturas egoistas, de ambicién,
afin de poder, aprovechamiento de perso-
nas o situaciones de privilegio, la vivencia
de la vida como negocio, sin intimidad ni
miramiento, la carencia de escripulos.

Si consideramos ahora los items cuya
apreciacién es la menor, observamos que
éstos son de nuevo prestar dinero como
asunto pasado de moda, es decir, poco va-
lorado, como un valor con un 70,2% y los
amigos como seres a explotar, como anti-
valor, con un 60,4%. Tengamos en cuenta
que, en esta escala, cuanto mayor es el %
menor es su percepcién en la prensa.

TABLA XVII
Prestar cosas, dinero, como pasadodemoda| 70.2  [Respeto a las personas mayores 40.8
Los amigos como personas a explotar 60.4 | El engano como modo de ser mis listos 39.0
La paciencia como cosa de tontos 58.0 [La competitividad a cualquier precio 38.0
La chuleria como normal y bueno 55.2 |La mentira como un mal 35.2
Las creencias religiosas como algo positivo| 534  |Los amigos como personas a ayudar 34.4
El robo como normal 53.0 | El trabajo como un bien y un deber 33.6
La sencillez como algo pasado de moda 52.8 | El esfuerzo como algo noble 32.6
La honradez como algo importante 45.4 | Tolerancia con quienes piensan distinto 314
Pisar a otros como paso al triunfo 42.2 |La justicla como algo necesario 278
La difamacién como un mal 42.0 | Ayudar a necesitados 17.4
INTERPRETACION TABLA XVIII
Al tratarse de una redaccién abierta, la | Sencillez Rectitud
cuantificacién resulta mis dificil. Ahora Respeto Concordancia
bien, la pluralidad y riqueza es de tal mag- Claridad Dignidad |
nitud, que si aparece clara la comunica- Fraternidad Salidaridad
cién de valores a través de manifestaciones | Coherencia Lealtad
en medios de comunicacién, la percep- |—  Prudencia | Humildad
cién de los mismos y el conocimiento de | —BisquedadelaPaz | Amabilidad |
su denominacién. Expongo una lista de  }——Eacifismo Toleancia |
los mis resaltados: Sacrificio
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Las personas aludidas pertenecen a mu-
chos campos y dmbitos como la politica, la
ciencia, el deporte, la cultura y la religién.

VALORES VINCULADOS A HECHOS DE
PERSONAS CONOCIDAS Y MANIFESTADAS POR
LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Aun cuando a primera vista parezca que se
confunde con el punto anterior, no es asi, ya
que el matiz diferenciador, que en este caso
es sustantivo, se refiere a los hechos, a las ac-
ciones, por cuanto son un valor, son percibi-
das como tales y los j6venes se sienten por
ello atraidos. Estos valores estin por tanto
vinculados a hechos.

Resalta a primera vista un elenco de
personas parecidas a la anterior. Nos aden-
tra en el mundo de las personas valoradas
por los jévenes. Encontramos nombres del
deporte como Valdano, Rivaldo, Induriin,
Robinson, Siker, etc., que son valorados,
por supuesto, por sus valores como depor-
tistas, pero también por otros como trato
cordial, simpatia, profesionalidad, etc.; de
la cultura como Cela, Gloria Fuertes, Anto-
nio Gala, Delibes, Mufioz Molina, etc., y
son resaltados por su trabajo, amor a la in-
fancia, su pensamiento, amor a los libros,
la claridad, compromiso con la cultura,
etc.; de la comunicacién como Remesal,
Luis del Olmo, Pedro Ruiz, etc., y destacan
de ellos la objetividad, programas en favor
de necesitados, dar oportunidad a j6venes,
etc; de la politica como Emma Bonino, Ja-
vier Solana, el Rey Juan Carlos, Rato, Fabiola
de Bélgica, Nelson Mandela, José Borrell,
Cristina Almeida, etc., y se valora su preocu-
pacidn por resolver conflictos, honradez,
sencillez, visién de futuro, profesionalidad,
amor a la paz, imagen divertida de la politi-
ca, etc.; artistas como Concha Velasco, Joa-
quin Cortés, Lina Morgan, Carmen Sevilla,
Nuria Espert, etc., y se valora de ellos la ilu-
sién, sus galas en favor de otros, su tesén, la
sencillez, su bondad, respeto por el publico,
etc.; personas vinculadas a la religién
como Juan Pablo I, Teresa de Calcuta, etc.,

y aprecian de ellos su fe, su humanidad,
sencillez, generosidad, altruismo, trabajo,
atencién a los pobres, grandeza de espiri-
i, etc.

ANTIVALORES VINCULADOS A MANIFESTACIONES
VERBALES

En el estudio se aprecia un conocimiento de
personajes, personas e instituciones de las que
informan con frecuencia la televisién y demis
medios de comunicacién, incluidas las revis-
tas. Podriamos decir que sus nombres y sus
dichos se han popularizado. Deportistas, artis-
tas, politicos son los principales grupos a los
que se pueden adscribir las personas mencio-
nadas. Resulta de interés referenciar los prin-
cipales antivalores que conciencian a los
jévenes. Su denominacién ya es de gran im-
portancia.

TABLA XIX
Mala educacién Autobombo
Expresiones violentas Prepotencia
Intolerancia Cinlsmo
Chuleria Vender las intimidades

Falta de respeto Incoherencia

Mentira Ordinariez
Descaro Soberbia
Groseria Rechazo a companeros
Insociable Egocentrisino
Malos modales Robo
Horterismo Despatismo
Oportunismo Abuso de autoridad
Morbosidad Dogmatismo
Difamacién

Lo preocupante es que en los mensajes
de los medios estos valores aparecen con
frecuencia en boca de quienes ademis se
jactan y presumen de vivirlos. La parte posi-
tiva es que los jGvenes ven y aprecian que
son antivalores aun cuando su protagonis-
mo corresponde a personajes aparentemen-
te conocidos, famosos e importantes.
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ANTIVALORES VINCULADOS A HECHOS
ENCARNADOS EN PERSONAS E INSTITUCIONES

Personas del mundo del deporte, el espec-
ticulo, la politica y el periodismo son las
mis nombradas en este apartado. No faltan
tampoco entes o instituciones como el fitbol
profesional, programas del corazén, perio-
distas de <Témbola-, la iglesia y los politi-
cos de quienes se perciben antivalores en
sus hechos como violencia, excesivo inte-
rés por el dinero, airear la intimidad de las
personas, jerarquizacion, hipocresia, opor-
tunismo, egoismo, etc. Los antivalores son
descritos con hechos concretos como pe-
gar a un reportero, de estafador, vivir de
los demds, mentir, aprovecharse del apelli-
do, etc. También se relacionan las actitu-
des como racismo, deslealtad, maldad, no
respetar los ideales de otros, ensahamien-
to, soberbia, ambicién, insolidaridad, frau-
de, oportunismo, etc. Si tomamos las 45
personas e instituciones mis repetidamen-
te nombradas y las agrupamos por esta-
mentos, tendriamos el cuadro I:

CUADRO 1
Especticulos 26
Politicos 11
Depontistas 5
Instituciones 3

Analizados los nombres concretos, so-
bresalen aquéllos que aparecen en la pan-
talla televisiva y en el papel rosa, de las
revistas del corazén, sin profesiones espe-
cificas y dispuestos a hablar de todo, de
sus amigos, conocidos, divorcios, dinero,
negocios, traiciones.

CONCLUSIONES

e Lainvestigadora, una vez formulado el
problema, planteadas las hip&tesis y
disefiados los procedimientos, experi-
menta en si misma una sensibilidad que
le lleva a observar manifestaciones
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anilogas a las estudiadas en los me-
dios de comunicacién que con ante-
rioridad no percibia explicitamente.
Tal cambio y proceso de autocon-
ciencia de la realidad se puede hacer
extensible, segin datos de las entre-
vistas en profundidad y grupos de
discusién, a la poblacién estudiada y
a los propios encuestadores, en este
caso, los profesores. Lo que en ade-
lante les llevard a superar la situacién
de no concienciacion manifiesta del
problema y los efectos que de la mis-
ma se derivan. El grado de penetracién
inconsciente pero efectiva es atin ma-
yor cuanto menor es el de su concien-
cia activa.

Si bien la identificacién de valores y
antivalores no es exhaustiva, los
referenciados constituyen algunos de
los dominantes y més presentes cuan-
titativa y cualitativamente en la socie-
dad actual o al menos en algunos
segmentos de la misma. Su alusién en
los mensajes mediales y la percepcién
de los mismos asi lo confirman.

Los datos recogidos y analizados
nos permiten, sin 4nimo ni causas
para generalizar universalizando, si
al menos cuestionar modelos y me-
dios informativos cuyos idmbitos
de los que proceden los mensajes
y a quienes se dirigen principal-
mente son mis bien reducidos en
cuanto a personas, profesiones e
instituciones, para los cuales difi-
cilmente se puede pedir repre-
sentacién y representatividad de la
sociedad universal o local. La pre-
tensién de elevar por la frecuencia
y redundancia de su aparicién en
los medios a nivel de categoria, lo
que mis bien significa en relacién
social y con los medios, situacién
de privilegio, distorsiona la propia
percepcién de las manifestaciones
sociales. Existe una tamizacién ex-
cesivamente interesada y elitista.



s La normativa de educacién en la

competitividad medial, entendida
ésta como el conocimiento y domi-
nio de medios y mensajes de comuni-
cacién para lograr su justa valoracion,
utilizacién e integracién en la forma-
cién curricular, opcional y transversal
integral tanto a nivel de conceptos,
procedimientos y actitudes, resulta,
en consideracién de los datos obteni-
dos, cuando menos insuficiente, Des-
de la complejidad y abundancia de
mensajes valorales latentes y emer-
gentes es preciso ampliar los estu-
dios anilisis y recursos de medios y
mensajes en los ciclos formativos
obligatorios.

La relativizacién de conceptos en
torno a valores y antivalores dificul-
ta la tipificacién de los mismos en
los medios y en las manifestaciones
de las personas que acceden a los
mismos. Algo parecido ocurre en
los procesos de formacién.

Valores dominantes en la sociedad
como la competitividad, el dinero, el
poder, el sexo, la vida fcil, las diver-
siones, el engafio a los grupos y perso-
nas débiles en formacién, poder,
economi, etc., estin muy presentes en
los medios a tenor de los resultados
obtenidos. Se resaltan hasta con un aire
de triunfalismo y satisfaccién con mucha
frecuencia por parte de la poblacién es-
tudiada. Si bien el cardcter de las alusio-
nes en los medios es de signo adulador,
confirmante, Ia valoracién que hacen los
jovenes sobre tales comportamientos es
peyorativa. Aparece bastante claro que
La percepcién de grandes valores
como la justicia, la honradez, el es-
fuerzo, la gratuidad y riqueza en la
amistad, la tolerancia y el respeto
con los mayores y diferentes, la
cooperacion y solidaridad en casos
de marginacién, desgracias o situa-
ciones de pobreza son apreciadas en

abstracto y bien valoradas en los casos
concretos cuando se refiere a las perso-
nas que encaman y viven esos valores.
En concordancia y coherencia con
los valores propios de una educa-
cidn critica, analitica, madurativa,
auténoma, la integracién, en los
procesos formativos, la categoria,
conceptos, recursos y procedimien-
tos, de medios de comunicacién y
programas como los analizados que
a primera vista pareceria improce-
dente resulta tanto mis necesaria,
cuanto que su colorido, aplauso fi-
cil, elitismo en sus personajes, pre-
sencia social de estos medios,
frivolidad en sus tratamientos, apa-
rente desfase decimonénico y ba-
rroco en sus formas puede llevar a
grandes errores entre el fondo y la
forma, dando caricter de universali-
dad y aprobacién a lo que no es
sino privativo de reducidos grupos
y de dudosa licitud y eticidad.
Considerando los datos tratados en
su globalidad aparecen como dos
mundos que coexisten en aparen-
te, pero real dicotomia: los medios
que se presentan como intérpretes
y avales de modelos de sociedad y
personajes y los considerados j6ve-
nes que gozan de estas teatraliza-
ciones, posiblemente debido a sus
formas de presentacién, pero que
en el fondo no comparten y a quie-
nes tampoco convencen lo que
ellos divulgan como su estilo de
vida y paradigma de comportamien-
to individual, social y familiar.

De forma manifiesta las informa-
ciones que aparecen especialmen-
te en los medios de comunicacién
diarios sobre los valores y antiva-
lores son frecuentes y se perciben
asi. Se trata de informacién sobre
hechos concretos en la que la ten-
dencia general de los medios es a
presentar sin opinar. Hay sin embargo
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una diferencia entre prensa diaria,
revistas y determinados programas
de los diferentes canales de televi-
sién. Mientras los periédicos infor-
man de hechos mis universales,
representativos de todos los sectores
sociales, denunciando violaciones de
valores, las revistas y programas de te-
levision se centran més en sectores mi-
noritarios, representantes cle s mismos
que alardean de vivencia y defensa de
antivalores, mostrindose como mode-
los y paradigmas para una nueva so-
ciedad, papel que los estudiantes
encuestados en sus valoraciones les nie-
gan, ya que, al reconocer sus mensajes,
muestran un rechazo a tales comporta-
mientos.
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