LOS MUSEOS COMERCIALES
EN SU FUNCION DOCENTE
Y ECONOMICA

A politica eomercial, basada en la division internacional del
L trabajo, ha hecho necesario un andlisis certero de las diversas
posibilidades que cada pais nos brinda. Tanto los consumidores como
los productores, necesitan conocer lag circunstancias y factores que
concurren en el mercado, sobre todo, tratdndose de una economia es-
tatal, en Ja que el Estado canaliza las iniciativas privadas, con arre-
glo a un plan de integracién econdmica.

Para poder llevar a cabo un verdadero estudio de la produceién
nacional y su loealizacién geografica, viendo los articulos de que ca-
recemos y las calidades y precios de coste de los poseidos, es preciso
disponer de un MUSEQO permanente DE PRODUCTOS COMERCIA-
LES, en el que estén representados los industriales de las diversas
regiones espafolas,

Pero, para lograr una plena eficacia en su cometido, es necesario
que este MUSKO esté dotado de un absoluto dinamismo, en ¢l que se
realicen, simultaneamente, una labor docente, utilisima para los
alumnos de un Centro como nuestra ESCURLA CENTRAL SUPE-
RIOR DE COMERCIO, y una tarea de difusiéon y aeercamiento, no
#0lo entre los productores y consumidores espafioles, sino también
entre éstos y los hispanocamerieanos.

Vamos a tratar de analizar las ventajas que podria proporcionar,
desde todos los puntos de vista que se considere, este MUSEO per-
manente DE PRODUCTOS COMERCIALES, v sus principales ca-
racteristicas.

La instalacion de un MUSEOQ de tal naturaleza, seria de la mayor
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utilidad en Madrid, por constituir esta Villa el centro geografico de
la Nacién y ser, ademéis, la Capital del Estado. Con ello, se dispon-
dria de un centro activo de informacién, en el que, aprovechando
todos los recursos técnicos de la Cdmara Oficial de Comercio, se pon-
dria a disposicién de los comerciantes e industriales todos cuantos
datos necesitasen, relativos a las diversas industrias nacionales. Se
estableceria una conexién de industrias, se analizarian sus fuentes
y sus posibilidades: maquinaria més moderna, capacidad potencial,
costes marginales, organizacién y administracién més eficientes, nor-
mas de organizacién contable, esquemas de fabricacion, ciclos de pro-
duceibn, anélisis quimico de los productos comerciales, ensayos y va-
loraciones —segiin los casos— de los mismos, y, principalmente, la
coordinacién integral de todas nuestras fuentes de produccién para
legar a una verdadera estdtica econdmica, armonizando recursos con
necesidades, y dotando al pais de un verdadero plantel de técnicos,
conocedores —tedrica y précticamente— de todos los problemas del
comerecio nacional, '

La organizacion del MUSEOQO de referencia, encomendada al per-
sonal téenico de una Escuela como nuestra Central Superior de Co-
mercio, que, como Centro ordenador y de formacién profesional po-
dria aprovecharlo, como ya se ha indicado, en beneficio de su gran
masa docente y de nuestra economia nacional, permitiria realizar
una gran labor pedagégica, en las diversas ensefianzas, singularmente
en las de la Cétedra, eminentemente prictica, de «<MERCOLOGIA» y
sus anexas, poniendo a los discipulos de estas disciplinas en un mayor
contacto con la vida intensa del Comercio, ya que se elaborarian es-
tadisticas de produceién, analisis de costos, planes de distancias eco-
némicas, téenica publicitaria, ete., y se redactarian Memorias y Mo-
nografias de las diversas ramas de la produceién nacional. Este MU-
SEQ, completamente dindmico, tendria todas las ventajas de los Cen-
tros estiticos: «stands», vitrinas, salas de conferencias y exposicio-
nes, que siempre constituyen lugares de afluencia turistica, con la
consiguiente labor de propaganda y estimulo entre los productores;
pero ofreceria ademés, la enorme ventaja sobre aquéllos, de ser un
Centro vivo, de iniciativas y sugerencias; un laboratorio activo, en
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el que se abordarian todas las cuestiones que afectasen al comercio
nacional.

Las diversas regiones espafiolas estarian representadas con sus
industrias tipicas; y se determinarian las circunstancias especificas
que concurren en cada una de ellas,

La valoracién que, por motivos psicolégicos, conceden los grandes
ntcleos de poblacién a los distintos bienes, da lugar, al cabo de al-
gunos periodos, a intensas alteraciones en la demanda, por cuyo mo-
tivo se hace imprescindible un estudio de las caracteristicas del mer-
cado, labor que podria llenar muy bien dicho MUSEO, mediante una
oficina registradora de las informaciones solicitadas sobre los di-
versos articulos.

Otra misién, de tanto interés como las anteriores, habia de ser la
determinacién de «escandallos», ya que, para la fijacion del precio
de coste, tiene una gran transcendencia la exacta discriminacién de
los gastos, los que s6lo podrian reducirse a un minimo, contrastando
los de los diversos articulos producidos.

Para llegar a conocer el potencial econémico del pais, es necesario
conocer las zonas productoras, las euales se ponen en conexién me-
diante una técnica de transportes con las zonas de consumo; este co-
nocimiento, apoyado en una serie de factores de indole geogréifica
(elima, latitud, flora, fauna mineria, desarrollo industrial, pobla-
cién, medios de comunicacidn, ete.), podria lograrse organizando el
MUSEOQO, si se juzgase conveniente, por zonas ccondémicas naturales,
articulandolas e integrandolas en la estructura econdomica nacional,
y especializdndolas en una determinada actividad productiva, en re-
lacion con las cireunstancias favorables que en ellas concurren, para
intercambiar sus productos con arreglo a la ley de la oferta y la
demanda, determinando la estructura y ritmo de la ecconomia nacional.

Uno de los defectos prineipales de los estudios econémicos, comer-
ciales y financicros, en Espafia, ha sido su caracter teorético, des-
vinculado de los problemas vivos que la realidad plantea, y esto se ha
debido, mas que a la falta de celo y preparacién de Profesores y alum-
nos, a una defectuosa orientacion docente, por la carencia de material,
seminarios y laboratorios apropiados, en los que, a scmejanza de lo
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que ocurre en otros paises, se llevase a cabo una intensa preparacion
practica de las diversas materias que integran nuestros estudios. I’a-
decemos una verdadera hipertrofia de teéricos de tipo medio, lo cual,
unido al empirismo atdvico de nuestros comerciantes e industriales,
sin iniciativas, sin anhelos de mejora, sin estar aireados por una
fuerte corriente de superacién cientifica, han mantenido a nuestra
Patria en un letargo econémico, frente a sus posibilidades naturales.

8i observamos el ejemplo de Suiza, por ejemplo, donde la magni-
fica orientacién tedrico-practica de los estudios econémicos, singular-
mente en Neuchatel o Neufchatel y en Zurich, ha dado, como conse-
cuencia, un espléndido desarrollo de su potencial econdémico, com-
prenderemos el interés transcendental que, para el resurgimiento eco-
némico de Espafia, tiene la mejora e incremento de los estudios eco-
némicos: comerciales y financieros.

En la Escuela de Altos Estudios Mercantiles de Madrid, existia
ya un Museo de productos comereiales, con un exclusivo objeto do-
cente, que habia empezado, bajo los mejores auspicios, a prestar un
servicio activo en la preparacién de los alumnos y estaba bastante
adelantada su organizaciom; este Museo, totalmente destruido en
nuestra gran Cruzada gloriosa de liberacién, constituye una necesi-
dad imperiosa en las tareas docentes, y, hasta cierto punto, también
en la parte de informacion general para el pitblico, lo mismo nacional
que extranjero, que quisiera documentarse de la riqueza agricola,
industrial y mercantil de nuestro amado pais; y al tratar ahora de sn
reconstruccién, seria muy conveniente dotarlo de una estructura y
fines en armonia con todas las razones expuestas, ya que, de este
modo, reportaria un beneficio considerable, no sélo a la labor coti-
diana de la Cétedra, sino, principalmente, al fomento, desarrollo ¥
progreso de la economia espaifiola.

Espafa necesita, y ahora mis que nunca, preparar, seleccionar el
mayor ejército posible de capacidades y técnicos comerciales, que. ul
igual que se procura forjar el espiritu militar en las Academias mi-
litares, aleanzasen un espiritu emprendedor en nuestras Escuelas de
Comereio, y adquiriesen, conjuntamente, una preparacion solida, siem-
pre dentro del méximo ambiente prictico; y la ensefianza econémica,
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eomercial, contable y de organizacién, precisa, en los actuales ins-
tantes de la vida espafiols, su mayor rendimiento, sobre todo en el
Centro Superior Oficial de la Nacion, como actualmente aspira a serlo
la ESCUELA CENTRAL DE ALTOS ESTUDIOS ECONOMICOS,
euyo Profesorado entusiasta puede encauzar tan précticamente cues-
tiones tan vitales para su ensefianza, junto con el concurso de las
demés entidades locales, nacionales y aun extranjeras, necesarias
para su cooperacibén e intercambio,

Debidamente seleccionados los alumnos en cada grupo (unos
eon cardcter eventual y los mas destacados por su celo y competencia,
eomo fijos), podfan desarrollar, dentro del MUSEQ, constituido como
entidad econémica auténoma, todas las atenciones y labores para
esta gestion de:

Yropaganda y correspondencia.

Clasificacién y Organizacién.

Administracién y Contabilidad.

Ensayos y Andlisis de los productos eomereiales.
Estadisticas y Memorias.

Consejo Econémico y Proyectos.

Ferias, Exposiciones y Mercados.

Congresos, Relaciones con el exterior,

Iniciativas (conferencias, visitas de empresas, certamencs, audi-
ciones, proyecciones, eteétera) ; a fin de Uevar por toda la Nacién de
un modo eficaz y progresivo, incluso por los paises de las Naciones
hermanas de Ultramar, un trabajo de reconstruceitn y revaloriza-
cién econbémicas.

A otra circunstancia de sumo interés habria de sujetarse la ins-
‘talacién de un MUSEOQ de tal naturaleza: la de situarlo en un lugar
eéntrico de la Capital. Lia razon es obvia: si la finalidad perseguida
habia de ser, al par que docente de propulsién, orientacién y estimu-
lo del comercio y la industria nacionales, relacionando a los pro-
dnctores y consumidores, dando a conocer los progresos e inicia-
tivas de las diversas zonas productorss, estimulando v encauzando
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la demanda y la oferta, con una técnica publicitaria viva, dindmica,
patridtica, mucho més eficaz, econémica y cientifica que la reali-
zada por agentes y profesionales, se comprende que el acceso al
MUSEQ en cuestién sea comodo y rdpido, que no obligue a los visi-
tantes y consultores a un desplazamiento molesto y largo, que les
aleje de los centros vitales de la ciudad, atendiendo a la psicologia
de nuestros dias, en que la rapidez y el «conforts constituyen los fac-
tores esenciales del éxito.

Actualmente, en que la voz de Espafia lleva al corazén de nues-
tros hermanos de América los sentimientos eternos de nuestra co-
munidad de destino, en que la Hispanidad deja de ser un concepto
histérico para convertirse en un sentimiento vivo, convendria un
acercamiento comercial més intimo, en el que se lograra conocer
y admirar los productos de la América hispana, haciendo llegar al
mismo tiempo nuestros estimulos y experiencias, intercambiando
ideas, productos e iniciativas; lejos de todo espiritu sérdido de lucro,
sin otro af4n que un vehemente deseo de mejorar y fortalecer las re-
laciones culturales y econémicas entre las florecientes Republicas
hispanoamericanas y la Madre Espafia. Bien recientemente, la Em-
bajada de la Repiiblica Argentina ha solicitado de la Escuela Cen-
tral Superior de Comercio, a peticién, de la Facultad de Ciencias
Econémicas de Buenos Aires, Gabinete de Practica de la Profesion,
un intercambio cultural, que ya se verificaba anteriormente pero
que qued6 interrumpido ante nuestra Gloriosa Cruzada, iniciada
el 1936.

En el MUSEO que proponemos podrian estar representados los
paises hermanos con sus productos tipicos, con sus folletos y me-
dios de informacidén, con sus publicaciones especializadas, que brin-
darfan  principalmente a los Seminarios de Geografia Econémica y
Politica Aduanera de la Escuela, un soberbio campo de experimen-
tacion y trabajo,

Y asf, del mismo modo que el Patronato del Museo de América,
bajo la presidencia del Excmo. sefior Ministro de Educacién Na-
cional, en su organizacién y desenvolvimiento, habra de contribuir
a estrechar los vinculos culturales e histéricos de nuestra Espafia
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con las Naciones de Mispanoamérica, asi este MUSEO de produe-
tos comerciales complementaria la labor de aquél, armonizando los
intereses mercantiles.

Tendrian cabida también en el nueve Consejo del Sindicato de
Iniciativas y Turismo de Madrid estas bellas ideas de nuestro pro-
yectado MUSEO, que seria tan acogedor de todo cuanto pudiera
redundar en beneficio de nuestra Industria y nuestro Comercio. Bien
planeado y organizado el Museo Comercial, con el Patronato selecto
que en su dia habia de nombrarse, seguramente proporcionaria los
provechosos resultados que de él cabe esperar para el futuro eco-
némico-mercantil de nuestra Patria,

Aisladamente se han llevado a la préctica en algunas regiones
espafiolas, las menos, las instalaciones de Museos, Ferias, que con
mayor o menor vida cultural, realizan gestiones econémicas en su
regién. Muy en breve se abrird al piiblico la V Feria de Muestras
de Bilbao, que a la gran variedad y calidad de los productos tra-
dicionales de la industria y comercio vizeainos, se sumaran todos
aquéllos nuevos, nacidos y desarrollados durante la guerra y post-
guerra espaiiola, los cuales serin una palpable demostracién de lo
que representa dentro de le 6rbita nacional, la potencialidad indus-
trial y mercantil de Vizecaya. ‘

Pues bien, si todas esas ventajas reporta una simple Feria de
Muestras de una regidn, caleiilese la hermosa perspectiva de un
MUSEO PERMANENTE DE PRODUCTOS COMERCIALES ins-
talado en Madrid, capital y epicentro natural de Espaiia, bajo 1& di-
reccion y tutela de la ESCUELA CENTRAL DE ALTOS ESTUDIOS
ECONOMICOS. Pero el nuevo edificio a construir, cuya necesidad
se siente plenamente, debe alzarse en algiin solar céntrico de nues-
tro Ayuntamiento, y por ser digno Patrono de nuestra Kseuela su
Exemo. sefior Alealde, y por tratarse de asunto tan vital y de tanta
transcendencia para la Capital, seguramente no habria de faltarnos
este apoyo municipal. Este MUSEO, alimentado con la savia de 1a
labor constante y entusiasta, sobre todo de Profesores y alumnos,
seria un completo espejismo, si no tuviese una realidad financiera;
mas, meditando un poco, basta para comprender que seria suficiente
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para contribuir a su sostenimiento la ayuda econémica modesta
de los comerciantes e industriales representados, los cuales compen-
sarian extraordinariamente los pequefios gastos que ello pudiera re-
portarles, con la labor de publicidad y mejora que sus industrias ex-
perimentarian; de las Cimaras de Comercio e Industria eon la or-
ganizacion de certdmenes, ferias y exposiciones, a ser posible bianua-
les, en primavera y otofio, y del Estado, en la instalacién del edifi-
¢io adecuado a tal fin anexo a la misma Escuela, pero con vida
relativamente independiente, para su mejor desenvolvimiento, mas
eon la mdzima responsebilidad en sus dirigentes.

Un MUSEQ de estas dimensiones y perspectivas contituiria un
exponente més del ansia imperial y progresiva que la nueva Espafa
alienta en el despertar luminoso de sus glorias legendarias. ..

Dr. CLARO ALLUE SALVADOR



