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Xarxa d’Educadors i Comunicadors

Informe sobre educacion y television

Mitjans
Barcelona

El dinamico colectivo catalan «Mitjans», que mantiene estrechasrelaciones con
el Grupo Comunicar ha desarrollado en los ultimos tiempos multiples actividades de
dinamizacién de la comunidad educativa y comunicativa en favor de la integracién de
losmediosenlasaulas. Con esteinforme sientan algunos de sus presupuestosy propues-
tas para una mayor conexioén de la television con la educacion.

En la sociedad medidtica en la que vivi-
mos, el consumo detelevision crece; losnifios
y losj6venes pasan cadadiamastiempo frente
al televisor. Segun los datos de audiencia de
Sofres (1996), e aumnado de Primaria —de
los 6 hastaalos 12 afios— pasafrente al televi-
sor unamediadiariade 159 minutosy el alum-
nado de Secundaria —a partir de los 12 afios—
unos 166 minutos, es decir, casi tres horas
diarias. Estos datos de audiencia, este consu-
mo audiovisual, se preve que se consolide en
funcién del aumento delaofertade canalesde
television, via satélite, cable o Internet.

Paralelamente, en los Gltimos afios, el
equipamiento audiovisual deloshogarescatal a-
nes también ha aumentado. Aparatos como
pueden ser el video, lacdmarade video, €l se-
gundo televisor, el ordenador, etc., cada vez
estdn mas presentes. Conviene subrayar el
incremento notorio del segundo receptor de

television, se calcula que dos tercios de las
familias catalanas tienen dos o mas televiso-
rest, receptores que se sitlan, habitualmente,
en la habitacion de los més pequefios de la
casa.

De este modo, para que los nifios y los
jovenesaprendanamoversepor esteecosistema
comunicativo, es necesaria una Educacion en
materia de Comunicacion, la cual deberia im-
plicar, no sélo alospadresy alaescuela, sino,
tal como recoge la Declaracion sobre la «<Edu-
cacion de los Medios» de la UNESCO (1982),
también alos medios de comunicaciény alos
responsables de la politica educativay comu-
nicativa.

1. Educar en comunicacion
Enloreferentealasescuelasy losinstitu-

tos, la Educacién Audiovisual que se imparte

en el nuevo Sistema Educativo estd contem-
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plada como un gje transversal y no como un
area propia, ala manera de otros paises. Esto
comportaunagran dificultad en su desarrollo,
debido a que la actual organizacion escolar
tiende mas a la verticalidad
que a la transversalidad. El

setiene en cuentaen el conjunto delaprogra-
macion y se relega a un segundo plano, olvi-
dando que latelevision transmite y educa en
valoresy actitudes en toda su programacion.

También la television
educativase programaen ho-

mismo documentoL’ Educacio
audiovisual, Educaci6 Secun-
dariaObligatoriai Bachillerat
del Departament d’Ensenya-
ment (1996) precisa que, Si
biengranpartedeesteejetrans-
versal se halla presente en di-
ferentes areas de aprendizaje
(Lengua, Ciencias Sociales y
Educacion Visua y Plastica),
admite que «la extension de
los contenidos de las corres-
pondientesprogramacionesde
las &reas sefialadas conlleva
gue algunos temas queden so-
lamenteesbozadosy noacaben

Para que los nifios y
los jévenes aprendan
a moverse por este
ecosistema comunica-
tivo, es necesaria una
Educacién en Comuni-
cacion, que deberia
implicar no solo a los
padres y a la escuela,
sino también a los
medios y a los res-
ponsables de la
politica educativa y
comunicativa.

rarios ocultos, siguiendo los
criterios mercantilistas del
primetime delastelevisiones
tanto publicascomo privadas.
Labatalla por la audiencia es
laexcusasegun lacual publi-
cistas y programadores po-
nen en marcha o imponen
una programacién de bajo
presupuestoy escasacalidad,
guetantasvecesesuninsulto
al telespectador, alegando la
gran demanda de estos pro-
gramas basura.

3. Convenio para la auto-

de tener la consideracion que
se merecen para su implica-
cidnenlasociedad actual, cada
vez mas sumergida en la cultura de la ima-
gen».

De este modo, la realidad nos demuestra
que los gjes transversales se trabajan en los
centrosdocentes«cuando sepuedey sedispo-
ne de tiempo» y la actitud y la formacion del
profesorado lo permiten. Y cuando se intenta
insertarlos en los curricul os, hay grandes difi-
cultades y ademés el peligro de provocar una
sobrecargadelos contenidos?.

Estos problemas para integrar la Educa-
cién Audiovisual como ejetransversal, afiadi-
do alapocaatencién que recibe en el areade
Visual y Pléstica, y la aplicacion aeatoria de
los créditos variables, hacen casi imposible la
integracion practica de la Educacion Audiovi-
sua al curriculum de Secundaria.

2. La funcion educativa de la television
Siempresehadicho quelatelevisiontiene

tres funciones béasicas. informar, entretener y

educar. Pero ésta Ultima, la eduformativa, no

rregulacién

En abril de 1993 todaslas
televisiones publicasy priva-
das del Estado espafiol firmaron un Convenio
para la Autorregulacién, conjuntamente con
el Ministerio y las Consegjerias de Educacion.
Este documento recoge unaserie de acuerdos,
compromisosy voluntades sobrelaprograma-
cion infantil y juvenil respecto a la violencia
gratuita, la discriminacion de todo tipo (color,
raza, sexo, religion o ideologia), la publicidad
queincitaa consumo de productos que pue-
den afectar lasalud, el sexo sinvalor educativo
y €l lengugje. El texto también recoge algunos
compromisos del Ministerio y de las Conseje-
rias de Educacién en el campo delainvestiga-
cion sobretelevisién y educacién, asi como la
puesta en marcha de campafias de sensibiliza-
cion entre los profesores, los aumnos y los
padres parapromover | asposibilidadeseduca-
tivas de latelevision.

Visto el escaso eco y efectividad que se
constataen laprogramacion televisiva, parece
evidente que lasinstituciones y empresas im-
plicadas«archivaron» el Conveniopor laAuto-
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rregulacion el mismo dia en que fue firmado.
A principiosde 1997, casi cuatro afiosdespués
de la firma (!), e Ministerio de Educacion y
Cultura cred una comisién para llevar a cabo
un seguimiento; a pesar de todo la ministra
Esperanza Aguirre, reconoci6 el 8 de octubre
pasado en el Senado «que no se ha podido
evitar» quelascadenasdetelevisiénincumplan
el Convenio de Autorregulacion.

Pero ni este convenio, cargado de buenas
intenciones, ni laley conocidacomo de «Tele-
vision sin fronteras®», donde se dedica un
capitulo a la proteccién de los menores, han
servido para mejorar los contenidos de la
programacion televisiva y de la publicidad
respecto alosnifiosy losjévenes.

Conviene, pues, que todos|os canales de
television, yasean publicoso privados, respe-
ten los principi os deontol 6gi cos firmados que
serecogenenel Conveniopa-
ra la Autorregulacion (1993)
y se gjusten a la legislacion

empujaabuscar y aconcretar formulas ef ecti-
vas para la educacion audiovisual tanto en €l
nuevo sistema educativo como en los medios
de comunicacion.

5. Algunas propuestas para una politica co-
municativa en la educacién

L as propuestas que apuntamosen el cam-
po educativo se podrian agrupar en tres apar-
tados o campos:

5.1. Educacion en comunicacién

Incorporar aloscurriculadelosdiferentes
nivel es educativos una educaci 6n en comuni-
cacion «global» que ensefie adescodificar los
mensgjes medidticos y también a crearlos.

Lapoca atencién que recibe laeducacién
audiovisual en el nuevo Sistema Educativo
obliga a replantear la necesidad de una érea
propia para la Educacién en
materia de Comunicacion, de
la misma forma que se han

vigenteenel camporadiotele-
visivo (Ley 25/1994 de Tele-
visidonsinfronterasy laLey 8/
1996 del 5 dejulio de «Regu-
laciéon de la programacién
audiovisual distribuida por
cable»), alavez quedeben ser
conscientesdel afunci6nedu-
cativaquetienelatelevision.

4. El futuro

La importancia que tie-
nen los medios de comunica-
cion audiovisuales en la so-
ciedad actual —apariciéon de
nuevastecnol ogiasy decana-
les de informacién, modifica-
cioén de los habitos sociocul -
turales, nuevas posibilidades

La importancia que
tienen los medios de
comunicacion
audiovisuales en la
sociedad actual, y la
gue se prevé en el
futuro mas préximo,
nos plantea un desa-
fio educativo y comu-
nicativo: la formacion
critica del alumnado,
del telespectador en
general, en el campo
de la comunicacion.

incorporado en el curriculum
de la Educacién Secundaria
Obligatoria (ESO) «nuevas»
materias, como son la Tecno-
logiaolaMUsica, queocupan
un espacio importante en la
sociedad actual.

5.2. Formaciényorientacion
del profesorado

Profundizar en la forma
ciony reciclajedel profesora-
do, no solo en el aspecto téc-
nico sino también en el cam-
podidacticoy expresivodela
comunicacion audiovisual.

Incorporar la figura del
«educomunicador», bien sea
directamente en los centros

de expresion, concentracion del poder media-
tico, etc.— y la que se prevé en € futuro més
proximo, nos plantea un desafio educativo y
comunicativo: laformacion criticadel alumna-
do, del telespectador en general, en el campo
de la comunicacion. Una situacién que nos

grandes, o atravésdelosCentrosde Recursos
Pedag6gicos (CRPs).

5.3. Material y dotacion
Aumentar |la dotacién de tecnologia au-
diovisual de los centros docentes equiparan-
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dolaalainformética. Lacdmaradevideoy los
otros aparatos destinados a la produccion,
todaviaestan consideradoscomojuguetesy no
como herramientas con muchas posibilidades
didéacticas.

Disefilar més material didactico para la
educacion audiovisual, con soporte magnéti-
co, bpticoeimpreso. Estaesunapropuestaque
afectariatanto alas editoriales y productoras
como alasinstituciones educativas.

6. Algunas propuestas para una politica edu-
cativa en la comunicacion

En este apartado, podriamos apuntar las
siguientespropuestas:

6.1. Programacion infantil y
juvenil
La programacion consi-

participan directamente en la elaboracién de
la television: redactores, publicistas, progra-
madores, productores, etc.

6.3. Gabinetesde asesoramiento pedagdgico

En estalinea, la propuesta de la creacion
de gabinetes de asesoramiento pedagdgico
serviria para elaborar propuestas y buscar
aternativas. Si bien algunos programasinfan-
tilesdetel evision—losllamados clubes- cuen-
tan con la figura del pedagogo-asesor, estos
gabinetes asesorarian no sélo lafranjahoraria
considerada infantil y juvenil, sino toda la
programacion que ofreceria la cadena: repor-
tajes, concursos, peliculas, etc., de la misma
manera que funcionan para el buen uso del
idioma los gabinetes de ase-
soramiento linglistico enlos
medios.

deradainfantil y juvenil esun
concepto televisivo que con-
vendriarevisar, ya que no se
gjustaalarealidad. Los datos
demuestran que hay tres pun-
tos de méxima audiencia in-
fantil durante el dia a las
ocho y media de lamafiana, a
lasdosy mediadelatardey a
lasoncedelanoche. Ninguno
de estos puntos de audiencia
corresponde a la franja hora-
riaconsideradainfantil: delas
cinco de latarde alas diez de
lanoche. Si estos habitos fa-
miliares fueran extensivos a

Algunas de estas
propuestas, tanto las
comunicativas como
las educativas, pue-
den parecer utopicas
todavia hoy, 50 afios
después de la primera
emision de television.

Pero a los nifos y a

los jévenes conviene
ensefarles a ser con-
sumidores criticos hoy
si queremos ciudada-

nos libres mafiana.

6.4. Impulsar la educacion
audiovisual desde la televi-
sién

La educacion audiovi-
sual no tiene que entenderse
como un simple capitulo en
lafranjadetelevisién educa-
tivaquealgunoscanalespro-
graman, sino que se deberian
buscar otros caminos para
hacer llegar alos telespecta-
dores los contenidos de la
educacion en comunicacion.

La experiencia italiana
delacamparfia «Sai vederela

la mayoria de los hogares,
como asi parece, convendria
guelosresponsablesdelasprogramacionesde
television larevisaran y la gjustaran ala rea-
lidad.

6.2. Formacion y orientacion delosperiodis-
tas

Lafuncién educativatienequellegar alos
medios de comunicacién, sobretodo alatele-
vision, por lo cua laformacion y el reciclgje
deberian ser consideradospor laspersonasque

TV» emitida, en forma de
publirreportaje, por Canale
5, Italialy Retequattro esun primer intento de
introducir elementosdeeducaci 6naudiovisual
dirigida a la audiencia infantil y juvenil. Esta
esunacampafiaquequieredescubrir lasclaves
segln las cuales los chicos y chicas puedan
diferenciar en la programacién televisiva la
ficcion de la realidad, uno de los aspectos
basicos de la educaci6n en television.

En este sentido, €l «Comité Director sobre
MassMedia» (CDMM) del ConsejodeEuropa
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estacoordinandounproyecto paraeducar alos
nifios en el consumo de los medios audiovi-
suales. El proyecto consta de tres campos de
accion: ensefiar alos nifios adiferenciar entre
la violencia real y la ficticia, educar en la
tolerancia a través del andlisis critico de los
mensgjestelevisivos, y finalmente fomentar el
respeto alapropiedad intelectual. Trespuntos
gue se concretardn en unas recomendaciones
dirigidas alos diferentes gobiernos europeos.
Estossonalgunosintentos, insuficientes, pero
necesarios, paraimpulsar la educacién audio-
visual.

Una propuesta que implicaria a los dos
colectivos es la de fomentar la relacién entre
los centros docentes'y |os medios de comuni-
cacion, entreeducadoresy comunicadores. En
este sentido, lainterconexion entrelos centros
docentes y las televisiones locales, en tanto
gue es el medio de comunicacién audiovisual
mas préximo, seria un primer paso hacia una
colaboracién mucho mas estrecha.

Algunas de estas propuestas, tanto las

comunicativas como las educativas, pueden
parecer utdpicastodaviahoy, 50 afiosdespués
delaprimeraemision de television. Pero alos
nifiosy alosjévenesconvieneensefiarlesaser
consumidorescriticoshoy, si queremosciuda-
danos libres mafiana.

Barcelona, noviembre de 1997

Notas

El estudiorealizado€l afio 1996 por Line Staff Consulting
apeticiondel DepartamentodeCulturadelaGeneraidadde

Catalufiaindicaqued 96,7%deloshogarescata anestienen

television, e 80, 7%tienenvideo, el 65,3%tienendostelevi-

soresomés, €l 25,6% camaradevideoy queenel 38,6%hay

ordenador.

2Recordamosqueen Cata ufiapodemosrel acionar unalista
deochogjestransversales. Educacion Ambiental, Educacion

Audiovisual, Educacion parael Consumo, Educacioninter-

cultural, Educaciénno Discriminatoria, Educacionparala
Paz, Educacion paralaSalud, Educacion Viaria, Seguridad
y Prevencion.

3Laley25/1994 de12dejulio, queaplicalaDirectiva
Europea89/552/CEE, recogeenel capitulo!V, delapro-

tecciondelosmenoresdosarticulos—€l 16y € 17—dedicados
alapublicidady alaprogramacion.

Mitjansesun col ectivodeprofesoresy periodistasde Catal ufiaquetrabajan por lainter-
accion entre los medios de comunicacion y la educaci on.
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