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Conclusiones del Congreso Mundial de Creatividad

Creatividad y medios de comunicacion

Donaciano Bartolomé Crespo

El Congreso Mundial de Creatividad sedesarroll6 en Madrid entrelosdias 20-24 de
Septiembre de 1993 con una asistencia de 600 congresistas de 25 paises. Donaciano
Bartolomé Crespo, miembro del Consejo Asesor de «Comunica» fue miembro del comité
cientifico de dicho Congreso y presidente de la seccién que llevaba por titulo «Creati-
vidad y medios de comunicaciénx». Dado el interés delas conclusiones de esta secciony
su relacion con la temética de nuestra revista, las transcribimos a continuacion.

Primera

Creatividad indica siempre una dimen-
sidn existencial, que utilizando integralmente
todassusfacultades|égicasy emotivastiende
asituarse de maneraabiertay original enrela-
cionconel ambientecontrael conformismoyla
nivelacion aque sometelasociedad a hombre
dehoy. Lacreatividadreivindicael valor Unico,
inviolable delapersona, €l valor desu origina-
lidad, de su critica aportacion alo diverso por
unamejorade la sociedad misma.

Segunda

Desde laurgencialegislativa en materia
deensefianzaacontemplar lacreatividad como
dimension bésica a cultivar y adquirir como
actitud en todos los niveles educativos y las
posibilidadespluralesy polivalentes que ofre-
cenlosmediosdecomuni cacién comorecursos
didéacticosy soportes de codigos, su incorpo-
racionsisteméticaenel curriculumno puedeser
ni pospuesta, ni abandonadaamerced del arbi-
trio particular de cada docente, sino
creativamente prevista en la programacion de
centros.

Tercera

Desde la complejidad de interpretacion
delosmediosdecomunicaciony su pluralidad
deefectosy funciones, imposiblesde soslayar
eignorar, urge una politica creativa de forma-
cion sistematica de toda la ciudadania, una
alfabetizaci6n en comunicacién, parael consu-
mo sabio de los mismos.

Cuarta

L os procesos creativos con medios de
comunicacion han de considerar para su efec-
tividad:

* Formaci on especificaparalainterpreta-
ciondeloslenguajes, lacriticaeinterpretacion
delos codigos ideol 6gicos y axiol 6gicos sub-
yacentesal osdiversosmensajesy modelosde
conducta que ofrecen los medios

* Profundizacién en el factor de
interdisciplinariedad e interculturalidad

* El entrenamiento en técnicas creativas
de trabajo en equipo

* El horizonte delaformaci én permanen-
te como signo de lacultura
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Quinta

Lainvestigacion sobrelosefectosdelos
medios de comunicacion, cuando se utilizan
sistematicay regularmente en |os procesos de
formacion ponedemanifiestosualtaincidencia
positiva-creativaen laformacion de un nuevo
climasocial deaula, nichoscalientesecol 6gicos
de interaccion, fluidez verbal, capacidad de
expresion y adquisicién de conocimientos.

Sexta

Desde laresponsabilidad social que in-
cumbe a los medios de comunicacion, a los
profesionales de los mismosy a sus propieta-
rios, seurgeatodosellosal gjercicioy actitud
dediferenciar opiniones, informaciones, inter-
pretaciones, comentarios, etc. en orden a pro-
piciar un justo orden informativo que evitelas
disfunciones sociales de estos medios que se
aprecian actualmente.

Séptima

L os estudios de comunicologiaregional
demuestranqueenestenivel territorial el ciuda-
dano participade launidad ideal parael desa-
rrollodelacreatividadenbeneficiodelacalidad
humana de la persona y la comunidad a que
pertenece.

Octava

Cualquier model oregional comunicativo
demandael concurso delacreatividad parasu
conformaciény seretroalimentadeformacon-
tinua con su energia.

Novena

La constitucién del nuevo tejido
comunicacional enlas17 comunidadesauténo-
mas espafiol as esta exigiendo un gran espiritu
ytécnicascreativas. Estenuevomodel ocreativo
de la sociedad espariola surge implicado en €l
hecho informativo regional, cuyos medios es-
tén llamados a servir estéticay éticamente al
hecho diferencial y creativo delaactual socie-
dad espafioladesdesuspeculiaridadesdecada
comunidad autébnoma.

Décima

Las nuevastecnologias deinformacion,
expresién nuclear delacreatividad humanaen
la actualidad contribuyen efectivamente a la
creaciondeunnuevo estado derelacionesante
lacienciadel conocimientoy lainformacion. En
€l mundo de los medios de informacion la pre-
senciade estas nuevastecnol ogias puederes-
ponder al dobleestatuto correspondientealos
dos cambios de la realidad humana fiomo
sapiensy homo habilis) y al servicio de una
informacion mas eficaz y humana.

Undécima

L asobrasdecreaci 6nquepodemosiden-
tificar como tales en la actualidad en el medio
radiof dnico se desarrollan dentro del andlisis
humoristico de larealidad: parodiasy lacrea
¢ion del doble o multiple personaje como locu-
tor-comentarista. En la prensa escrita, son las
vifietas las que representan mayor aporte
creativo y recreativo de laactualidad informa-
tivay congranincidenciaenlasaudiencias. En
losinformativostelevisivoslacreatividad seve
constrefiida por toda clase de intereses. La
ficciony larealidadlleganaconfundirse. Enlos
programasr eality showseponendemanifiesto
las tendencias conformistas de promover a
través de los programas determinados gustos
y opinionesqgueterminan por embotar al espec-
tador pasivo y facilmente manipulable, o que
Ileva, masqueaunacreatividad, alaproduccion
delatelebasura o pestetle.

Duodécima

El creador no debe ir en busca de su
celebridad, sinodelaculminaciondeunatarea,
de dar un producto nuevo en cada momento
determinado.

Donaciano Bartolomé Crespo es doctor en
Periodismo y profesor titular
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