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Abstract

This essay first reviews the prospects of
the media as a promoter of peace. It
highlights what some scholars suggest
might be attributes of ‘discursive spaces’
within the media that are more conducive
to the development of a culture of peace.
Next, these attributes are shown to be
present in mediated sports and, as such,
open the possibility that the media might
promote peace through sports. Finally, five
specific media role —framing, humanizing,
ritualization, conferring status, and
creating a mood— taken from the literature
of peace advocacy regarding the media, are
applied to the case of sports programming.
It is recommended that these be
implemented through both journalist
training and the efforts of peace
organizations that provide information to
the media.
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Resum

Aquest article repassa, en primer lloc, les
perspectives dels mitjans de comunica-
ci6 com a promotors de la pau. Subratlla
el que alguns experts suggereixen que po-
den ser atributs dels ‘espais per al dis-
curs’ dintre dels mitjans de comunicacid,
els quals condueixen millor al desenvolu-
pament d’una cultura de la pau. Tot se-
guit, es mostra com estan presents
aquests atributs en els temes d’esports
dels mitjans de comunicacié i s'obre la
possibilitat que els mateixos mitjans de
comunicacié puguin fomentar la pau mit-
jancant l'esport. Finalment, s’apliquen
cinc papers concrets dels mitjans de co-
municacié6 —enquadrament, humanitza-
cid, ritualitzacid, concessio d’estatus i
creacié d’estat d’anim-, extrets de la bi-
bliografia de la defensa de la pau en rela-
cié amb els mitjans de comunicacio, en
el tema de la programacié esportiva. Es
recomana que es posin en marxa, tant
mitjancant la formacié del periodista
com pels esforcos de les organitzacions
de pau que proporcionen informacié als
mitjans de comunicacié.

Els mitjans
de comunicacio
i el foment de la pau

Resulta atractiu suggerir que a hores
d’ara els mitjans de comunicacié, amb
la capacitat que tenen per arribar fins a
I"altim raco de la terra, podrien promou-
re una cultura global de pau. Tanmateix,
la realitat és que normalment aquests
mitjans no es poden associar amb el fo-
ment de la pau. Ben al contrari, al llarg
del segle xx, s’han utilitzat amb exit els
mitjans de comunicacié amb I'objectiu

Esport, mitjans de comunicacio
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de la construccio nacional, el manteni-
ment de la naci6 i la mobilitzaci6 en els
moments de guerra. Fins i tot sense la
influencia directa dels governs que
recolzen molts sistemes de comunica-
ci6, Johan Galtung (1993, pag. XI) as-
senyala que els mitjans de comunicacié
pateixen una “fascinaci6 pel poder...
amplifiquen el so de les armes, més que
no pas fer-les callar.” |, quan reben la
trucada dels governs, els mitjans de co-
municacié tenen el gran poder de cons-
truir un enemic. Com va escriure King,
sobre el paper critic dels mitjans de co-
municacié en la mobilitzacié cap a la
guerra: “Primer matem gent amb les nos-
tres ments, després ho fem amb les ar-
mes” (citat a Roach, 1993, pag. 10).
Es ben cert que hi ha elements inherents
als mitjans de comunicaci6 moderns
—des de nous valors basics, confianga en
les fonts oficials i rutines de produccid
fins a les estructures organitzatives i els
imperatius comercials— més disposats a
crear discursos de guerra que no pas dis-
cursos de pau. En concret, la creixent
concentracié6 d’empreses d’abast mun-
dial situa els valors del benefici i el crei-
xement molt per damunt dels valors de la
pau i la democracia. Com indica Sinar
(2000, pag. 91), des del punt de vista de
la majoria de les distribuidores comer-
cials de comunicacid, “la pau és avorri-
da”. Els critics dels mitjans de comunica-
ci6 assenyalen també les estretes rela-
cions comercials entre les empreses de
comunicacio, que informen sobre els
conflictes, i els complexos militars-indus-
trials, que se’n beneficien, cosa que crea
una barrera estructural per al foment efi-
ca¢ de la pau (Roach, 1993, pag. 17;
Bruck i Roach, 1993).
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Un cop dit aix0, els mitjans de comunica-
cié com a institucié no causen les gue-
rres, pero tampoc no sén agents respon-
sables del foment de la pau. En aquest
sentit, juguen papers contradictoris pel
que fa a la guerra i la pau. Per exemple,
les noticies donen més importancia al
conflicte, el drama i el sensacionalisme
com a criteri de seleccid, per tal d’atreure
grans audiéncies. Alhora, els mitjans de
comunicacié no desitgen que l'audiencia
experimenti les veritables atrocitats de la
guerra, per tal que no es distregui dels
missatges publicitaris que omplen la pro-
gramacié. Aixi, als mitjans de comunica-
cié tant se’ls en dona si el conflicte cobert
esta basat en un acte de guerra o en les
raons politiques sobre la ‘desitjabilitat’
de la guerra. En funcié del conflicte en
queé se centren, els mitjans de comunica-
cié poden servir de fre o d’accelerador de
la guerra.

Un altre exemple de la naturalesa dialecti-
ca dels mitjans de comunicacié en relacié
amb la guerra sorgeix del que Manoff
(2002) qualifica com el “mite de I'objecti-
vitat”. Les normes d'imparcialitat en nar-
rar les noticies, propies del segle XX, es
van desenvolupar en un primer moment
als Estats Units, com una estrategia co-
mercial per encoratjar diferents persones
d’inclinacions politiques diverses a llegir
un mateix diari. Manoff sosté que el ‘pe-
riodisme imparcial’ derivat d’aquesta
estrategia comercial evita que els perio-
distes advoquin per la pau o donin
preferencia a les veus que criden a favor
de la resolucid de conflictes. Alhora, tan-
mateix, s’ha demostrat prou, en el camp
de la investigacié sobre comunicacid, que
‘I'objectivitat’ del corrent majoritari de no-
ticies es produeix de fet en els limits d’'una
manera especifica i nacional de veure el
mon. En el terreny dels assumptes inter-
nacionals, aquest ‘punt de vista’ tendeix a
anar en la mateixa direccié, amb poques
excepcions, de la politica del govern. Per
tant, mentre sembla que els mitjans de
comunicaci6 exerceixen un cert grau
de perspectiva independent dintre d’una
societat democratica, de fet tenen dificul-
tats per jugar aquest paper en tractar te-
mes relacionats amb la guerra en el pla in-
ternacional.

De tota manera, a vegades es reclama
els mitjans de comunicacio a cobrir pro-
cessos internacionals de pau, com ara
negociacions per a la pau. Com ho fan?
En la seva analisi sobre els mitjans de
comunicacio6 en les converses de pau a
Irlanda del Nord i al Proxim Orient, Sinar
(2000) va descobrir que els mitjans de
comunicacié tendeixen a situar la seva
tasca en unes converses de pau de tres
formes. La primera, i més habitual, és
mitjancant el ‘discurs de guerra’, mante-
nint una terminologia bel-lica (per exem-
ple, centrant-se en els conflictes dintre
de les propies negociacions; els repre-
sentants del govern ‘lluiten’ i ‘combaten’
per aconseguir la pau). En segon lloc,
els mitjans de comunicacio6 apliquen un
‘discurs de trivialitzaci¢’, posant I’émfa-
si en els aspectes més personals de les
converses de pau més que no pas en el
contingut de les resolucions de pau (per
exemple, centrant-se en la forma de ves-
tir de les esposes dels representants del
govern; fixant-se en els gestos d’amistat
o de refls). En tercer lloc i, segons el
punt de vista de Sinar, el més encertat
per al foment de la pau, els mitjans de
comunicacié utilitzen un ‘discurs de ri-
tualitzacié’, que se centra en allo que és
simbolic i en els elements de cerimonia i
ritu dels procediments de les converses
de pau. Aquest enfocament fa de les
converses de pau un important ‘esdeve-
niment mediatic’. En la seva investiga-
ci6 Sinar va trobar poques dades del que
ell anomena “enfocament directe de
pau”, que les noticies recullin simbols
propis de la no-violéncia o termes i imat-
ges d’un canvi pacific. Ho explica repe-
tint el que ja hem dit anteriorment: és
més compatible amb els objectius d'un
mitja de comunicaci6 i els valors de les
seves noticies un discurs de guerra que
no pas un discurs de pau.

Malgrat tot, molts estudiosos i activistes
per la pau es neguen a acceptar com a
inevitable que els mitjans de comunica-
ci6 no puguin fomentar la pau. Ben al
contrari, defensen que els mitjans de co-
municaci6é sén fonamentals per aconse-
guir-la i que cal encoratjar-los i utilit-
zar-los amb aquesta finalitat. Frederick
(2003), per exemple, va repassar amb

deteniment el llenguatge d’una llarga
série de tractats i declaracions interna-
cionals, per demostrar que la legislacio
internacional pren una posicié molt con-
creta en relacié amb els mitjans de co-
municacio, la guerra i la pau. En el llen-
guatge de la legislacié internacional, no
solament es prohibeix que els mitjans de
comunicacié fomentin la guerra, siné que
se'ls fa una crida especifica a promocio-
nar la pau. L'autor resumeix de la forma
segiient un dels principis fonamentals de
la legislacio internacional en relacié amb
els mitjans de comunicacié:

Els mitjans de comunicacié haurien d’exer-
cir un paper positiu a I’hora d’educar i ex-
plicar al public el cami de la pau. Mitjan-
cant la legislacié internacional, els mitjans
de comunicacié sén cridats continuament
a fomentar un millor coneixement de les
condicions de vida i de les organitzacions
de pau. Les activitats dels mitjans de co-
municacié haurien d’incloure continguts
compatibles amb la tasca per a la prepara-
cié de la vida per a la pau. Els mitjans de
comunicacié han de contribuir de manera
eficac a I'enfortiment de la pau, a I'entesa
internacional i a la promocid dels drets hu-
mans (pag. 239).

Espais
per al discurs
en la promocio de la pau

En conseqliencia, molts defensors de la
pau i estudiosos de la comunicaci6 insis-
teixen que mentre els mitjans de comuni-
cacié posen molts obstacles per a
I’assoliment de la pau, també poden pro-

Caldria que els mitjans de comunicacié juguessin
un paper positiu a ’hora d’educar i d’explicar al
public el cami de la pau

(Font: Pablo Picasso http://webs.demasiado.com/
vagactiva/ima/paloma.gif —29.X1.04-).
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Cerimonia inaugural dels Jocs Olimpics d‘Atenes. Els esdeveniments d’abast mundial, a l'empara de les
xarxes globals de comunicacid, també poden funcionar com a espais de discurs per a la promocié de la

porcionar —de forma gairebé literal- ‘es-
pais’ per a I'esperanca i el foment de la
pau. Bruck i Roach (2003) els anomenen
‘espais per al discurs’, dintre dels matei-
xos mitjans de comunicacié, que perme-
ten de donar veu a missatges dissidents.
En aquest cas, el missatge dissident és la
defensa de la pau. On es poden trobar o
crear aquests espais per al discurs? Qui-
nes caracteristiques podrien tenir?

Jerome (1999) apunta cap a formes de
comunicacié —bé sigui Internet o la televi-
si6 i la radio per satellit- que superen els
limits nacionals i creen aixi comunitats
globals interessades en aquests temes.
Aquestes formacions ‘de baix a dalt’, com
ell les anomena, ocupen un espai de dis-
curs transnacional i d’aquesta forma po-
den constituir els blocs que construeixin
un punt de vista més internacionalista, tot
connectant la gent amb independéncia
del seu origen cultural o nacional.

Sinar (2000) subratlla que els esdeveni-
ments d’abast mundial, a I'empara de les
xarxes globals de comunicacid, també po-
den funcionar com a espai de discurs per
a la promocié6 de la pau. Gracies a la seva
capacitat per atreure una audiéncia mun-
dial i adregar-s’hi, els esdeveniments d’a-
bast mundial, com ara els Jocs Olimpics,

pau. (Font: http://elsew.com/data/athens9.jpg —14.XI1.04-)

esdevenen historicament significatius i
Unics. Encara que no arriben a ésser sub-
versius o dissidents en intencié i en mis-
satge, aquests esdeveniments exigeixen
un discurs de ritualitzacié. En adoptar els
mitjans de comunicacié aquesta mena de
discurs, aquests megaesdeveniments d’'a-
bast mundial expressen temes d’unié glo-
bal, intercanvi d’experiencies i simbols
transcendents —malgrat la identificacid
nacional dels seus participants. Els parti-
cipants i I'audiéncia poden veure o sentir
les noves direccions o possibilitats per a la
pau en la caracteristica liminar de raresa
associada a aquests esdeveniments.

La recerca d’espais per al discurs, directa-
ment a les noticies, significa advocar pel
‘periodisme de pau’, com una nova ética
en la produccié de noticies, amb vista a la
comprensié internacional i intercultural
(Tehranian, 2002; Manoff, 2002). El cor-
responsal de la BBC, Martin Bell, es refe-
reix al periodisme de pau com “el nou pe-
riodisme documental”. Es un enfocament
de les noticies, assenyala, que se centra
en el context i en les victimes del conflicte,
i també en les accions dels protagonistes
(Howard, 2002). Els defensors del perio-
disme de pau s’enfronten al mite de I'ob-
jectivitat, tot defensant que:

... Encara que el periodisme té forca epis-
temologica com a eina per buscar la veri-
tat, aquest és també l'origen de la seva
debilitat moral. El periodisme objectiu no
intervé en els fets que descriu i no accepta
responsabilitats per no fer-ho... Les nor-
mes del periodisme professional no es po-
den saltar les obligacions morals (Manoff,
2002, pag. 38).

Manoff (2002) defensa també que el pa-
per més important dels mitjans de comu-
nicacié és la prevencio del conflicte, més
que no pas la seva resolucio. A la llum
d’aixd Gltim, suggereix que mirem més
enlla de la forma en que es tracta el con-
flicte en les noticies i observem si els mit-
jans de comunicacié d’entreteniment en
temps de pau obren un espai per al dis-
curs del foment de la pau. Presenta exem-
ples de programacions basades en I'entre-
teniment que estan dissenyades per
promocionar perspectives multiculturals i
per desmitificar allo que és diferent i es-
tranger, mitjancant telenovel-les, especta-
cles infantils i dibuixos animats.

L’esport als mitjans
de comunicacio:

un espai per al discurs
de la pau?

Es interessant remarcar que la forma
d'informar sobre els esports té molts dels
atributs assenyalats anteriorment. L'es-
port interessa cada vegada més les co-
munitats d’abast mundial, no limitades a
I’ambit nacional —especialment perque
les principals lligues s’estenen per tot el
mon i fitxen esportistes no-nacionals per
als seus equips. L'esport ofereix els esde-
veniments d’abast mundial més grans:
els Jocs Olimpics i la Copa del Mon de
Futbol —esdeveniments que tenen una
audiéncia sense parang6. L'esport se si-
tua als limits de les noticies, en el camp
de I'entreteniment. A diferéncia de les
noticies, el periodisme esportiu no esta
regit per normes d’objectivitat ni vinculat
a les influéncies diaries de la gestié infor-
mativa del govern. Tot i aixi, I'esport
aplega molts dels valors propis de les no-
ticies i els mitjans d’entreteniment. Com
va assenyalar Davison (1974) fa més de
25 anys:

apunts| /:

EDUCACIO FiSICA | ESPORTS (76-82)



PART Il. PROPOSTES D’ACTUACIO

Un gran esdeveniment esportiu pot com-
binar gairebé tots els factors de forma niti-
da: es desenvolupa en un espai de temps
respectable, hi assisteixen milers de per-
sones, el resultat és inequivoc, la gent pot
sintonitzar amb els esportistes, s’ajusta a
’estereotip del que hauria de ser un esde-
veniment esportiu, el resultat és impre-
dictible, ha estat definit previament com
a “noticia”, els mitjans de comunicacié li
han reservat espai o temps, pot afectar
equips de paisos importants, implica pro-
bablement persones molt conegudes i,
ben segur, té caracteristiques humanes
(pag. 55).

Ateses aquestes caracteristiques, L’esport
pot oferir un espai per al discurs de pro-
mocio6 de la pau?

Des d'un punt de vista historic, I'esport no
va associat a la pau. Com assenyala
Crowther (1999, pag. 2), “cap dels Jocs
Olimpics de I'antiguitat no va poder aturar
una guerra... [de fet] a Grécia I'associacid
entre els ideals de I'esport i la guerra era
indubtablement intensa... [Els esports]
eren un preparatiu per a la guerra.” Els
antics Jocs Olimpics eren un esdeveni-
ment d’abast nacional, al qual escasses
vegades s’hi convidava algun “estranger”.
En els temps moderns, no existeix encara
una relacié clara entre pau i esport, tot i
que hi ha una idealitzacié sobre I'e-
xisténcia de la relacié esmentada (Sep-
panen, 1982). De fet, Kyrolainen i Varis
(1981) suggereixen que “s’ha de... desta-
car que la gent té una creenca més solida
en I'efecte de promocié de la pau d’allo que
tendeixen a indicar els resultats cientifica-
ment verificats” (pag. 78). Fins i tot aques-
ta creenca s'esta esvanint. Avui dia sembla
més habitual acceptar, simplement, les
semblances entre el llenguatge de I'esport i
el de la guerra i deixar que I'audiencia su-
cumbeixi a I'imperi de I'entreteniment es-
portiu dels mitjans de comunicacié, mentre
aquest fomenta els valors del consumisme,
I'agressivitat i la fama egocentrica.

Tot i amb aix0, queda la pregunta de si els
mitjans de comunicacié tenen capacitat
d’oferir un espai per al discurs de la pro-
moci6 de la pau i, si és aixi, si volem apli-
car aquesta capacitat. En un ambit més
ampli, Kyrélainen i Varis (1981, pag. 68)
suggereixen que “es pot considerar el mén
de I'esport com un model ideal per a les

relacions internacionals en general: és
no-violent i tendeix cap a normes comu-
nes acordades.” Seppanen (1982) afegeix
que és possible defensar que existeix una
‘ideologia de I'esport’ especial, que sub-
ratlla el joc net, la justicia i la competicio
en condicions iguals.

Els mitjans

de comunicacio

i Pesport: adopcio
d’algunes estrategies
per a la pau

Els defensors de la pau han proposat un
seguit d’actuacions especifiques que sén
fonamentals per a la promocié d’'una cul-
tura de pau a través dels mitjans de comu-
nicacié. Entre aquestes podem esmentar:
proporcionar educacid, crear canals de
comunicacié, donar suport a la creaci6
de grups que controlin les accions gover-
namentals i que supervisin els esforcos
portats a terme per tal de mantenir la pau,
etc. Encara que moltes d’aquestes actua-
cions tendeixen a orientar-se cap a la for-
ma de cobrir les noticies en temps de
conflicte, voldria destacar-ne cinc que
semblen especialment aplicables a la pro-
mocié de la pau mitjancant la informacio
esportiva.

Enquadrament

Howard (2002) i Manoff (2002) subrat-
llen la importancia de I'enquadrament
de la promocié de la pau. Els enquadra-
ments dels mitjans de comunicaci6 es
construeixen seleccionant, destacant i
eliminant elements de la realitat, de tal
manera que se’'n fomenta una perspecti-
va concreta. lgual que en la guerra, els
enquadraments de I'esport se centren en
la intensitat de la competicié o del con-
flicte. De tota manera, I'esport interna-
cional s’esdevé en un marc més ampli
de cooperaci6. Com assenyala Davison
(1974, pag. 56), “la informacio6 esporti-
va és deshonesta sense voler-ho, perque
hi queden enfosquides I'abundant coo-
peraci6 entre els adversaris, |'accepta-
ci6 de l'autoritat dels arbitres i la in-
fraestructura de normes, preparatius i
patrocini”.

Mentre I'emocié de la competici6 és fona-
mental perque els esports siguin excitants
i atractius, pot eixamplar-se facilment
I’'enquadrament de la competicié per tal
d’incloure-hi missatges que facin referen-
cia al context de cooperacié. La inclusio
d’aquest enquadrament ampli (o concur-
rent), temps a venir, pot animar a crear un
nou repertori de férmules, temes i his-
tories, no solament sobre les caracteristi-

Mentre I’emoci6 de la competicié és fonamental perqué els esports siguin excitants i atraients, es pot ei-
xamplar facilment I'enquadrament de la competicid per tal d’incloure-hi missatges que facin referéncia

al context de cooperacié (Font: Gaspar Maza).
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A la meva ciutat natal, Seattle, es podria haver fet més per aprofitar la popularitat dels membres japo-
nesos de I’equip professional de beisbol dels Seattle Mariners. S’hauria pogut mostrar aquests espor-
tistes en activitats de convivéncia amb els seus veins i companys d’equip americans (Font:
http://www.ichirocollectables.com/outl .jpg-14.X11.04-).

ques positives dels esportistes —dedicacié
personal, perseveranca, qualitat—, sind
sobre els esforcos de cooperaci6 necessa-
ris en I'esport internacional.

Humanitzacié

Un dels objectius centrals del ‘periodisme
de pau’ és humanitzar tots els aspectes
del conflicte, mitjancant I'educacio, per
contrarestar les falses percepcions i evitar
caure en estereotips (Manoff, 2002). El
procés d’humanitzacio inclou també infor-
mar dels origens i dinamica dels conflic-
tes, i mostrar com afecta les persones —es-
pecialment, les victimes de la guerra— en
la seva vida diaria (Holguin, 1998; Wolfs-
feld, 2003).

El millor exemple del mén de I'esport pro-
cedeix dels videos creats sobre esportistes
internacionals (per exemple, els que
s’emeten als Estats Units al voltant dels
Jocs Olimpics). Moltes vegades, amb un
estil “proper i personal” els mitjans visiten
els esportistes a casa seva i mostren els
seus reptes i sacrificis en la preparaci6
dels Jocs Olimpics. Es podrien desenvolu-
par moltes temes, a part de la duresa de
I’'entrenament, que mostren el rostre
huma de I'esportista, com ara la seva fa-

milia, la seva cultura i els llocs on transco-
rre la seva vida quotidiana.

Concessioé d’estatus

Les noticies dels mitjans de comunicacio
juguen un paper potencialment important
en el foment de la pau, per la seva capaci-
tat de concedir un cert estatus a alguns
actors o grups en l'esfera internacional.
En oferir un mitja per al reconeixement
public, aquests actors esdevenen veus le-
gitimes durant el debat. Per exemple, els
mitjans de comunicacié poden escollir, o
no, concedir estatus a grups antibel-lics
en temps de tensié internacional i do-
nar-los veu en discutir sobre la guerra. De
faisé molt semblant, els mitjans de comu-
nicacié esportiva poden escollir uns es-
portistes i uns equips determinats per
convertir-los en models d’abast interna-
cional. Per exemple, els mitjans de comu-
nicacié tenen la capacitat de concedir
estatus a unes certes amistats i relacions
entre esportistes d’equips i paisos dife-
rents, ates l'interés huma o recollir his-
tories relatives a les competicions esporti-
ves. Alhora, els mitjans de comunicaci6
poden subratllar la lleialtat i I'esperit din-
tre d’equips esportius multiculturals. Ve-

gem com a exemple el del periodista Mi-
chael Malone (1994), el qual va escriure
un article sobre un equip de futbol de Mia-
mi en el qual les comunitats culturals
“que massa sovint viuen amb por i ailla-
ment mutus” es van aplegar pel futbol
(pag. 1). A la meva ciutat natal, Seattle,
per exemple, es podria haver fet més per
aprofitar la popularitat dels membres ja-
ponesos de I'equip professional de beisbol
dels Seattle Mariners. A més a més de les
tipiques aparicions publiques dels espor-
tistes famosos per fomentar I'equip, s’ha-
gués pogut mostrar aquests esportistes en
activitats de convivencia amb els seus
veins i companys d’equip americans.

Les histories no tenen per qué trobar-se
relacionades directament amb la com-
prensié i I'amistat internacionals. De fet,
aquestes poden ser periferiques al tema
de I'article, perd han de ser-hi sempre pre-
sents. Aquesta estratégia serveix per mo-
delar la interaccio internacional i multicul-
tural de forma positiva, per a joves d’arreu
del mén que se senten molt atrets per
I'esport. Citant Dan Millman en el seu lli-
bre The Inner Athlete: Realitzing Your Fu-
llest Potential (L'esportista per dintre: la
descoberta de les seves potencialitats)
Malone (1994, pag. 1) escriu: “Els es-
ports ens poden ensenyar no solament
I'esperit de cooperacié, sind també el sa-
crifici propi, quan subordinem els nostres
interessos particulars per un bé més gran,
pel bé del conjunt de I'equip... L'esport
esta construit sobre la base d’estructures,
normes i tradicié i, encara que sembli ird-
nic, és cert que persones d’origens com-
pletament diferents poden anar plegades
en el camp de joc.”

Ritualitzacié

A partir del comentari anterior, sabem que
Sinar (2000) suggeriria que el foment de
la pau sera sobretot significatiu en els
temps en que el discurs de la ritualitzacié
es pot aplicar a I'esport. | aixd s’observa
amb claredat en els Jocs Olimpics. Els
principals ideals olimpics del baré Pierre
de Coubertin —-foment de la pau, ruptura
de barreres entre els paisos i foment d'un
esperit transnacional- se simbolitzen
obertament en els rituals de la Cerimonia
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d’Inauguracio, quan totes les nacions en-
tren a l'estadi de la mateixa manera, a
peu, i son recordats a la Cerimonia de
Clausura, quan els atletes es barregen
[liurement entre ells.* Les cerimonies
olimpiques contenen simbols d'unitat i
pau que resten importancia a les contra-
diccions i conflictes de la vida diaria.
Cada una de les edicions dels Jocs Olim-
pics se suma a una historia i uns perso-
natges compartits i I'audiéncia d’arreu del
mon experimenta el mateix instant memo-
rable que s’associa amb cadascuna de les
edicions olimpiques. Tot i que és un esde-
veniment sota I'amenaca constant de la
comercialitzacio, les drogues i els es-
candols, encara aconsegueix captivar
I'audiencia gracies a la impressionant
enormitat i a la raresa d’un esdeveniment
que aplega practicament tots els paisos
del moén. Aconsegueix de mantenir la seva
caracteristica liminar i la seva naturalesa
altament ritual. Amb cada edicié dels Jocs
Olimpics arriba la possibilitat que les
audiencies mediatiques, igual que els es-
portistes, experimentin una cosa nova,
plegats, i que recordin que la pau és pos-
sible. Com ens diu Davison (1974), la
unitat nacional i la solidaritat internacio-
nal de grup no s’exclouen entre elles.

Crear un estat d’anim

Davison (1974) suggereix que el foment
de la pau hauria de funcionar cada dia.
Identifica que un dels papers dels mit-
jans de comunicaci6 és ‘crear un estat
d’anim’ que condueixi al desenvolupa-
ment d’aquesta politica. Hi ha molts
exemples de mitjans de comunicacio,
que sota la influéncia dels governs, con-
tribueixen a crear un estat d'anim que
ddna suport a la intervenci6 i el conflic-
te. Davison, pero, suggereix que, de la
mateixa manera, es poden utilitzar els
mitjans de comunicaci6 per crear un es-
tat d’anim que assumeixi que la pau és
possible. | el més important és, com ell
suggereix, que aquesta estratégia es pot
desenvolupar sobretot en els moments
de pau. Aquesta actuacio rol no es rela-

ciona necessariament amb cap dels ti-
pus de caracteristiques de noticies o
perfil d’atleta dels esmentats anterior-
ment. El paper de ‘crear un estat
d’anim’, s’ha d’aconseguir mitjancant la
combinacié de les actuacions d’enqua-
drament, humanitzacio, ritualitzacio i
concessio d’'estatus, abans esmentades,
i amb altres accions simboliques relacio-
nades amb la pau.

Cap on hem d’anar?

Com es pot convencer els productors de
mitjans de comunicacié esportius i els pe-
riodistes, perque adoptin aquestes es-
tratégies de promocié d'una cultura de
pau? Als qui escriuen sobre les tendencies
actuals dels mitjans de comunicacid, pos-
siblement la perspectiva els resulti remo-
ta. Cal admetre que qualsevol procés de
canvi sera lent.

Un dels punts d’arrencada ha de ser la
formacié dels periodistes. Haurien d’or-
ganitzar-se debats sobre el paper dels pe-
riodistes en el tractament de les noticies
de guerra. Els periodistes joves haurien
de coneixer la historia i les forces des-
tructives de la ‘radio odi’ de Rwanda, aixi
com els ideals de foment de la pau a tra-
vés dels mitjans de comunicacié expo-
sats a les lleis internacionals. L'educacié
dels periodistes hauria d’incloure I'apre-
nentatge sobre el paper critic dels mit-
jans de comunicacié en el foment de la
democracia, perqué aprenguin el paper
critic del periodisme en el foment de la
pau. Potser els periodistes que entrin en
el camp dels esports traslladin el sentit
de la responsabilitat a una comunitat
més amplia. Potser comprenguin que el
periodisme de pau no és el mateix que la
propaganda.

Indubtablement, els imperatius comer-
cials dels mitjans de comunicacié i del pe-
riodisme creen normes institucionals molt
resistents al canvi. Es fonamental, en
aquesta tasca de promocié de la pau a tra-
vés dels mitjans de comunicacié espor-
tius, el treball de les mateixes organitza-

* Es tracta d’una tradicié olimpica que no s'esmenta a la Carta Olimpica.

cions de pau per localitzar i explotar els
espais per al discurs per tal de poder fo-
mentar una cultura de la pau. Ara com
ara, aquesta mena de grups no han consi-
derat els esports com un ‘espai’ per al de-
senvolupament del discurs a favor de la
pau. De tota manera, com que els mitjans
de comunicacié confien cada vegada més
en fonts externes per a les seves histories
—tant en noticies com en esports—, es pre-
senta una oportunitat excel-lent per expo-
sar histories relacionades amb I'esport
que desenvolupin les tasques ja esmenta-
des d’enquadrament, humanitzacid, con-
cessio d’estatus, ritualitzacio i creacio
d’estat d’anim. Els activistes per la pau
han de veure en I'esport un lloc apropiat,
com a espai per al discurs, per fomentar
de forma activa la pau.

Alhora, els grups pacifistes podrien pres-
sionar els anunciants en els esdeveni-
ments esportius perque, de forma regu-
lar, incorporin algunes de les estratégies
ja esmentades. De fet, alguns patrocina-
dors dels Jocs Olimpics ja utilitzen al-
guns d'aquests temes de ‘pau i amistat
entre les nacions’. Mentre els estudiosos
critiquen obertament els patrocinadors
per apropiar-se dels valors olimpics per
als seus objectius comercials, potser
hauriem de reconsiderar la qlestio i trac-
tar de fer-nos una serie de preguntes.
Serveixen els anuncis amb tematica es-
portiva i de pau, per al foment d'una cul-
tura per a la pau?

Conclusié

Tal com hem anat mostrant, ni els mitjans
de comunicacié ni I'esport sén més causa
de pau que de guerra. Fet i fet, I'esport en
els mitjans de comunicaci6 pot oferir un
tipus d’espai per al discurs amb el qual es
pot construir, a poc a poc, un estat d’anim
de pau, utilitzant les estrategies d’huma-
nitzacié, enquadrament, ritualitzacié i
concessio d’estatus, descrites abans. Tot
plegat, indubtablement, s’ha d’esdevenir
en un context més ampli de canvi, que in-
clou canvis tan fonamentals com la des-
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militaritzacié de la societat i de I'Estat,
I’augment de la transparéncia i la creacid
d’un public més atent als temes i noticies
internacionals (Bruck i Roach 1993). De
tota manera, hi ha raons per creure que,
amb I'esfor¢ conjunt dels formadors de
periodistes i de les organitzacions pro-
pau, els mitjans de comunicacio6 esportius
poden desenvolupar, totalment o parcial-
ment, un espai per al discurs que contri-
bueixi a una cultura de la pau.
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