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1. PLANTEAMIENTO TEORICO

La nueva sociedad de la informacién (Hargreaves, 2000) espera que el do-
cente aprenda a enseflar de forma diferente a como fue ensefiado. Y le reserva
un delicado lugar, en el que le convierte a la vez en catalizador del cambio y
victima del mismo. Aqui estd el dilema. Esteve Zarazaga (1999) explicita que
los medios de comunicacién cuyo interés es captar una audiencia y vender un
producto, tienen una incidencia muy alta en los valores, la costumbre, las
formas de pensamiento y las concepciones de la vida de los jovenes . Por ello
se ha de ensefiar en las aulas a decodificar los mensajes de los medios de co-
municacion, a través de las actividades que permitan entender la realidad que
éstos presentan, diferente a la que acontece y nunca equiparables.

El concepto de educacion medial integrada es consecuencia de una vision
sistémica de la ensefianza (Spanher 1999 p. 41). Los medios actian no sélo
sobre las formas y la calidad de los procesos de aprendizaje de los estudian-
tes, sino también sobre los fines y funciones de la escuela y, por tanto, sobre
su misién formadora y educadora. La institucion docente ha perdido definiti-
vamente su monopolio formativo. A través de los medios, los alumnos dis-
ponen de informacion del mundo entero. La escuela se encuentra ante el desa-
fio extraordinario y dificil de integrar en la sistematicidad de las disciplinas
curriculares los intereses de los estudiantes, sus saberes parciales e inconexos,
la gran cantidad de impresiones sin asimilar que reciben de los medios de
comunicacién. La escuela no puede competir con la fascinacion de los me-
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dios, su dramaturgia, su riqueza y colorido, sus formas de presentacién, la no
vinculacion de sus ofertas y las formas individuales de uso.

Muchos prejuicios en parte justificados y legitimos por parte del profeso-
rado en relacion con la integracion educativa medial pueden y deben ser ven-
cidos y deben ser abordados con claridad y de forma critica. Caso contrario,
generan miedo, desconfianza y termina el prejuicio venciendo al propio profe-
sor, haciendo de él un rehén.

Las investigaciones llevadas a cabo por los profesores Marci-Boehnke y
Wolfgang Gart de la Universidad de Giessen (Alemania) concluyen que la
actitud de los profesores frente a los medios de comunicacioén y a su integra-
cion formativa estd influida sustancialmente por:

- La socializacion medial personal de los propios profesores. Cuanto mads
intensivamente los utilicen en su vida privada, tanto mds ficil les resulta
su integracion en el trabajo escolar.

- Cuantas mas experiencias hayan hecho en su tiempo de formacion en la
universidad con los medios de comunicacion, tanto mds seguros se sen-
tirdn en la conformacion de su ensefianza con estos medios.

- Cuanto mas abiertos y dispuestos estdn los profesores a realizar cursos
de formacion permanente tanta mds difusion encuentra esta forma di-
dactica de enseriar.

- Cuanto mas tengan un cardcter obligatorio las normas sobre ensefianza
con prensa, cuanto mas concreta sea la materia a enseriar, tanto mayor
es la disponibilidad de integrar prensa en las aulas.

- Cuanto mas trabajen de forma continuada en base a los principios y
estrategias de la didactica medial, tanto mds rica, exigente, variada y
creativa puede ser la ensefianza con medios de comunicacion.

- Cuanto mayor sea el consenso entre los componentes del profesorado
del centro en torno a la integracion de los medios en el plan educativo,
tanto mas facilmente se formard una identidad que facilita la optimiza-
cion del trabajo con los medios de comunicacion.

En el logro de esta nueva escuela son precisos, segin los mismos autores
(1997 pp. 293-303), cambios individuales, colectivos, dentro del estamento
profesional, en las instituciones de formacién permanente y en los ordena-
mientos legales. Son necesarios cambios para que la realidad de los medios
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entre en la vida de los centros, en sus planes y realizaciones. Actitudes y ac-
ciones que ayuden a desmontar prejuicios, miedos y prevenciones cons-
tltuyen pasos importantes para aprovecharse de las ventajas que los medios de
comunicacion y nuevas tecnologias comportan a la ensefianza-aprendizaje.

Ha llegado el momento de que la prensa, como ya escribiera el profesor
Medina (1995 p.157), ocupe el lugar pertinente en un disefio curricular, no
so6lo para adultos, sino para todos. Su integracion en la didactica ha de llevar a
que sean empleados en toda su extension, permitiéndonos profundizar en el
sentido de la realidad que aprendemos (o.c. 157) ya que ellos son el elemento
facilitador por excelencia de la comprensién e interpretacion del curriculum.

-Mediante los mismos se logra una mejor adaptaciéon del mismo y se propicia

la comunicaciéon. El medio es posibilitador de los conceptos, de los rasgos
que deseamos conocer y de los procesos que realizamos.

Ortega Carrillo (1999) en su libro “Conocimiento y utilizacion didactica de
las tecnologias audiovisuales y digitales en los centros publicos de ensefian-
za”, recoge los pormenores y conclusiones de sus investigaciones que ponen
de manifiesto la existencia de importantes lagunas formativas en el campo del
conocimiento de la teoria y habilidades basicas relacionadas con el uso educa-
tivo de los medios de comunicacion. Igualmente se detecta la presencia de
preocupantes indicadores de la escasa integracion de estos medios en los de-
sarrollos curriculares, y de la insuficiente dotacién y organizacion de los me-
dios y recursos en los centros de ensefianza.

Existe una necesidad social de formar individuos criticos y receptores acti-
vos que sepan estructurar los mensajes de los medios de comunicacion. De
este modo, se pretende dotar al alumnado de instrumentos de andlisis que
aseguren una mayor amplitud de juicio y valoracion personal de los mensajes.
No resulta conveniente considerar los distintos medios de comunicacién de
masas como rivales extraescolares. Parece mejor tender un puente reflexivo y
practico entre lo que ofrecen estos medios y los aprendizajes que se adquieren
en las aulas.

Ante la insistente presencia de los medios de comunicacién de masas, el
nifio, el joven, incluso el adulto, se enfrentan a discursos nuevos, muchas ve-
ces opuestos a aquellos con los que han sido educados. Los actuales aprendi-
zajes deben tener en cuenta no sélo la realidad, sino la interpretacién que otros
ofrecen de esa realidad. Hay que lograr la interaccion entre la escuela y la co-
munidad. Una manera de hacerlo es la introduccién de los medios de comu-
nicacion social en el aula. La frecuentacion de estos medios puede contribuir a
que el alumno extienda y profundice su comprension de la realidad
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2. LA NORMATIVA

Los Decretos Curriculares recogen metas y estrategias especificas sobre
los medios de comunicacion. Veamos algunas:

2.1.— Area: conocimiento del medio natural, social y cultural

1.—Recogida e interpretacion de informacion publicada en la prensa sobre
la problematica laboral (puestos de trabajo, paro, subempleo) y de la emigra-
cion.

2.—Andlisis de algunos mensajes, ofrecidos por distintos medios de co-
municacion y su incidencia en el consumo.

3.—Utilizacion de los distintos medios de expresion para presentar y co-
municar informaciones diversas.

4 ~Utilizacion de los distintos medios de comunicacion como fuentes de
informacién ttiles para el estudio y el conocimiento de problemas y temas
particulares.

5.—Iniciacion en el analisis critico de la informacién recibidos a través de
distintos medios.

6.—Analisis critico de la utilizacion de la imagen del hombre y de la mujer
en la prensa

7—Recogida, archivo y clasificaciéon de diversos documentos historicos
relativos a la historia presente y al pasado historico (recortes de prensa, foto-
grafias, informaciones diversas).

2.2.— Area de Ciencias Sociales/Geografia e Historia

1.-Busqueda, seleccion y registro de informaciones relativas a cuestiones
de actualidad, sirviéndose de los medios de comunicacion habituales.

2 —Lectura, interpretacion y elaboracion de cuadros estadisticos, graficos y
mapas sobre cuestiones y asuntos de actualidad.
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3.—Analisis comparativo y evaluacion critica de dos 0 mas informaciones
proporcionadas por los medios de comunicacién sobre un mismo hecho o
cuestion de actualidad.

4 —Realizacion de trabajos de sintesis sobre cuestiones de actualidad tras la
consulta y contraste de distintas fuentes y Medios de Informacion, en parti-
cular, la prensa.

5—Realizacion de informes o pequefios estudios monograficos sobre
cuestiones y hechos del mundo actual, utilizando informacién obtenida a par-
tir de los medios de comunicacion.

7—Analizar algin conflicto o cuestion de actualidad, de dimensién interna-
cional, a partir de la informacién procedente de distintos medios de comuni-
cacién social, valorando criticamente la disparidad de enfoques y tomando en
consideracion los antecedentes histéricos del tema.

8.—Leer, interpretar y elaborar cuadros estadisticos y graficos sobre cues-
tiones econdmicas de actualidad que aparecen en los medios de comunicacién
social mas habituales, detectando posibles errores e intencionalidades que pu-
dieran afectar a su interpretacion.

10.—Explicar la presencia del Arte en la vida cotidiana en los medios de
comunicacién social, y ponderar su utilizacién como objeto de consumo.

2.3.— Disciplinas varias

1.—Observacién y descripcion de los modos expresivos y los elementos
configuradores del discurso utilizados en un mensaje publicitario grafico, te-
niendo en cuenta los significantes, la composicion y el significado.

2.—Analisis y exploracion de las posibilidades comunicativas de los me-
dios de comunicacion

3.—Analizar los procesos de comunicacioén de la sociedad actual, reflexio-
nando sobre sus dimensiones lingiiistica, socioldgica, psicologica, tecnologi-
ca, economica, ideolodgica, politica.

4 —Reformular por escrito el contenido de un texto periodistico, sintetizan-
do el tema, enumerando las ideas esenciales, estableciendo las relaciones entre
ellas y jerarquizdndolas en un esquema debidamente estructurado.

5.—Interpretar el contenido de un texto periodistico, relaciondndolo con las
estructuras de género y los procedimientos utilizados y observando las trans-
formaciones historicas de su género literario.
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6.—Extraer de manera auténoma, con ayuda del diccionario, la informacién
contenida en textos escritos (procedentes de periddicos, revistas, relatos) refe-
ridos a la actualidad, la cultura en general y aquellos temas relacionados con
otras materias del curriculo y sus estudios futuros.

7.—A partir de informaciones procedentes de los medios de comunicacién
social, que traten desde puntos de vista dispares una cuestién de actualidad,
referida a la politica econdmica del pais o Comunidad Auténoma, distinguir
entre datos, opiniones y predicciones y reconocer distintas interpretaciones,
sefialando las posibles circunstancias y causas que las explican.

3. ESTRATEGIAS

3.1. Unidades Didacticas Integrales

1. Principios. Entiendo por Unidad Didactica Integral (UDI) aquel
conjunto de recursos multimedia debidamente elegidos, ordenados,
secuenciados, programados que permitan una ensefianza y un
aprendizaje colaborativo, auténoma, de alto interés para los alumnos
y con resultados de calidad.

2. En consecuencia profesores y estudiantes que deseen practicar esta
técnica de enseflanza-aprendizaje deben estar dispuestos a:

- Participar en una primera fase de ideacién temdtica e identificacién de
los recursos.

- Participar en una segunda fase de elaboracion auténoma y grupal de
las unidades que tiene un tiempo de trabajo auténomo y otro colaborati-
vo.

- Colaborar en una tercera etapa de aplicacion en las aulas de las UDI
elaboradas

- Preparar instrumentos de evaluacion, aplicarlos, valorarlos y sacar
conclusiones.

- La primera fase puede durar unas tres horas e incluye trabajo individual y
grupal. La segunda fase puede durar en su fase individual unas 20 horas y en
fase grupal unas cuatro horas. La tercera etapa puede durar 10 horas de tra-
bajo con los alumnos. La cuarta etapa puede durar 4 horas en su fase indivi-
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dual de elaboracién de instrumentos, 1 hora en su aplicacion y 4 horas en la
valoracion.

La caracteristica de esta estrategia es el rigor metodologico.

3.2. Estrategia colaborativa para la elaboracion de un dosier de prensa
sobre un tema .

La prensa periodica ofrece informaciones sobre tematicas amplias y varia-
das. El problema no pocas veces reside en la sistematizacion, jerarquizacion,
ordenamiento, secuenciacion que constituyen la base principal de estudio y
profundizacién en el conocimiento. Proponemos una estrategia genérica que
permite la busqueda y la articulacién ordenada de las informaciones que sobre
la tematica elegida podemos encontrar en la prensa.

1. Fase de iniciacion

1.1.— Determinar qu¢ tema.
1.2.— Seleccionar las fuentes de informacion.
1.3.— Delimitar el tiempo de la muestra.
1.4.— Repartir responsabilidades.
1.5.— Definir criterios de eleccién de medios y mensajes.
2. Fase de realizacion
2.1.— Seguimiento de los medios previstos.
2.2.— Seleccion de los mensajes correspondientes.
2.3.— Catalogacion temporal, medial, tematica.
2.4 — Secuenciacion.
3. Fase de aplicacion
3.1.— Elaboracién de indices tematicos y cronoldgicos.
3.2.— Elaboracion de sumarios a cada informacion.
3.3.— Articulacion de una sintesis global.
3.4.— Definicion de un glosario basico para su mejor entendimiento.
3.5.— Indicacion de recursos complementarios para ampliacion.
3.6.— Preparacion de caratula e indicaciones para su estudio y consulta.
3.7. Articulacion ordenada y segura del dosier.

3.3. Estrategia de anilisis estructural de un periodico o revista.

En nuestra linea de conocer cada vez mejor la prensa para poder servirse
de ella con criterios, presentamos ahora una estrategia bastante completa y
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larga, en la que es preciso mucha observacion y busqueda de datos. El mismo
periodico o revista nos suministra datos para poderle conocer y analizar. En
esta estrategia debemos proceder con rigor y método. El peridédico como pro-
ducto comercial, ideoldgico, literario, nos deja por muchas partes sus sefias de
identidad. En otras nos las oculta. Es necesario, eso si, buscarlas.

1.— Nombre del periddico.

2.— Indicaciones que acompaiian al nombre (independiente, decano, etc.)

3.— Lugar donde se encuentra la redaccion.

4.~ Lugar donde se encuentra la administracion.

5.— Lugar donde se encuentra la imprenta.

6.— Periodicidad de la publicacion.

7.— Ediciones y lugares. (algunos periddicos y revistas cambian algo y se
editan en diversos lugares y hasta paises)

8.— Fecha del primer nimero.

9.— Zonas de difusion,

10.— Tirada (nimero de ejemplares)

11.— Precio.

12.— Formato.

13.— Numero habitual de paginas. El nimero habitual de paginas, sin tener en
cuenta los suplementos, varia segtn el dia de la semana. Hallar la media.

14— Nombre de las secciones y numero habitual de paginas en cada una.

15.— Nimero de los suplementos, dia de apariciéon y nimero habitual de pa-
ginas.

16.— Ntmero habitual de columnas y su ancho.

17.— Numero de ediciones, zona cubierta por cada edicion.

18.— Firmas y nombres. Personas que escriben habitualmente como colum-

nistas, comentaristas, etc.

19.— Estructura juridica.

20.— Estructura financiera.

21.— Numero de redactores.

22.— Corresponsales y colaboradores.

23— Linea politica. Resulta dificil etiquetar con exactitud la linea politica de un
- diario. Es necesario intentarlo y ver criterios que se pueden utilizar. De

esta manera se huye de las generalizaciones.

24 — Linea religiosa.

25.— Superficie total (formato x nlimero de paginas).

26.— Superficie total impresa y Superficie total blanca.

27— Superficie de publicidad.

28.— Superficie de ilustraciones (fotos e imagenes).
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29.— Superficie de titulares (Antetitulos + Titulos + Subtitulos + Sumario).

30.— Superficie redaccional (superficie impresa + publicidad).

31.— Superficie de textos (superficie redaccional + superficie de titulares + su-

perficie de ilustraciones).

32.— Numero de paginas enteras de publicidad.

33.— Numero total de fotos e imagenes.

34.— Colores.

35.— Dibujos o sellos que acompafian la cabecera.

36.— Frase que acompafia.

37.— Lugar y superficie del indice o sumario.

38.— Nuimero de anuncios por seccion.

39.— Numero total de titulares por seccion.

40.— Numero total de palabras de los titulares por seccion.

41.— Media de palabras de los titulares por seccion.

42 — FElementos decorativos.

43.— Corondeles ciegos o no.

44 — Paginas enteras recuadradas. Las paginas enteras que estén recuadradas
son siempre de publicidad. Suele haber dos o tres.

45 — Iniciales o capitulares, nimero y lineas que ocupan.

46.— Familias de letras.

Vistos y valorados todos estos datos ya se pueden extraer conclusiones
sobre cuestiones importantes a las que el periddico da mds importancia, lo
cual puede favorecer la comprension del medio.

3.4. Andlisis de titulares en los periddicos

TITULO DEL ARTICULO

3.4.1. Andlisis del aspecto formal del titulo:

. caracteres grandes

. caracteres pequeflos

. combinacion de ambos

. utilizacién de signos de exclamacion o interrogacion
. utilizacién de signos de puntuacion

. utilizacion de negrita, cursiva o similares
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3.4.2. Anélisis de la relacidn titulo-articulo:

. (El titulo aparece tal cual como frase componente del articulo? SI NO
. (El articulo comienza con la explicacion del titulo? SI NO

. (El articulo responde realmente a la informacion posterior? SI.  NO
3.4.3. Analisis lingiiistico del titulo:

. (Presenta un cardcter sintetizador? SI NO

. (Posee un caracter pretencioso? SI  NO

. (Existencia de palabras de significado desconocido?, ;Cudles?

. (Existencia de palabras con tintes conocidamente politicos o religio-

sos?, (Cuales?
3.5. Analisis de un articulo

3.5.1. Anadlisis del aspecto formal del articulo:

. caracteres utilizados

. lugar que ocupa el articulo en la pagina

. nimero de columnas de las que se compone
. disposicion de las columnas

. existencia de fotografias

3.5.2. (En qué porcentaje el aspecto formal del articulo afecta a la manera en
la que la informacidn llega al lector?
no afecta en mas de un 10% en mas del 50%
en un 10% en un 50% en un 100%
3.5.3. Determinar el caracter de la informacion:
3.5.3.1 El tema es de caracter: internacional, nacional, regional, local,
otro
3.5.3.2 El tema presenta una relevancia de caracter: El historico, actual,
ambas
3.5.3.3 El tema ha sido tratado: con anterioridad, es la primera vez
3.5.3.4 Dentro del periddico: tiene una continuidad de tratamiento, apa-
rece sin conexion ninguna
3.5.4 (Es un tema que provoca el interés de la mayoria de la poblacion o bien
solo se sienten atraidos determinados sectores de la sociedad?
3.5.5. La informacion aparece avalada por: datos objetivos, comentarios sub-
jetivos, por ambos
3.5.6. Determinar el aspecto lingiiistico de la informacion:
3.5.6.1 ;Se sigue el esquema tradicional del articulo periodistico (intro-
duccion explicativa + informacion propiamente dicha + resumen
sintetizador? SI NO
3.5.6.2 ;Existe cualquier otro esquema identificable? Explicalo.
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3.5.6.3 ;Se utiliza un lenguaje directo, que no da lugar a dudas o bien el
lenguaje empleado es demasiado argumentativo causando la
confusion del lector?
3.5.6.4 ;Existen adjetivos que definan la informacion o bien éstos se
dan en exceso, determinando el caracter subjetivo del texto?
3.5.6.5 ;Existe la intervencion del autor a través de fendmenos como:
introduccion de la primera persona, ironia, punto de vista perso-
nal, juicios de valor ... ?
3.5.7 ;Las caracteristicas tematicas del articulo entran dentro de una clara linea
ideolégica del periddico?
3.5.8. (El articulo queda totalmente cerrado, con unas claras conclusiones, o
bien da la posibilidad de opiniones diversas por parte del lector?
3.6. Fase creativa

3.6.1. Con los datos obtenidos del estudio, se pretende la elaboracion de un
nuevo articulo que ofrezca la misma informacion, aunque de forma di-
ferente, segin la Optica de cada grupo de trabajo.
| 3.6.2. Cada grupo de trabajo debe decidir cudles son los aspectos positivos
que deben ser aprovechados en la elaboracién del nuevo articulo; asi
como los que debe rechazar.
3.6.3. Obtendremos posibilidades diferentes, pero en cualquier caso, interiori-
| zadas en el espiritu de los que han trabajado en algo que pretende ante
| todo ser mas adecuado o, si se quiere, mas correcto dentro de labor pe-
riodistica.
3.6.4. Plasmacion del articulo:

Titulo de nueva creaciéon
Articulo de nueva creacion

3.7. Buscar, crear y resolver problemas
Los estudiantes traeran periodicos de sus casas tanto del dia como atrasa-
dos.

Partiendo de ellos se realizaran Actividades de aprendizaje como las si-
guientes:

— Recortar letras de diferente tamafio

— Recortar palabras (nombres de animales, de personas, hechos geogra-
ficos, historicos)

— Recortar palabras segun el numero de silabas

— Pegar lo recortado en cartulinas y hablar sobre ello.
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— Subrayar en un texto que se les sefiala, todas las mb, mp. Rodear con
un circulo las a, b, ¢, etc.

— Con el mismo juego, buscar palabras que lleven dos veces la letra c,
tachar las que tengan cinco letras, etc.
Esta actividad es apropiada para el ciclo inicial. Area de lenguaje.

Partiendo de los mismos periodicos realizar estas actividades:

— Sumar con palabras: se elige por ejemplo un titular, el nombre de un
periddico, etc. A cada letra se le da un valor

Ejemplo.
EL PAIS
13 2546
Luego se forman palabras con las letras y se averigua su valor
PAPEL=2+5+2+1+3=13

— Con los niimeros de teléfono que aparecen en el periddico, averiguar
cudl es el mayor, ordenar el niimero de las ambulancias en orden cre-
ciente o decreciente, etc. ,

— Con las hojas de los periddicos trabajar los conceptos
largo — corto ancho — estrecho
arriba— abajo encima — debajo

Esta actividad esta indicada en el ciclo inicial, area de matematicas.
Confeccionar su propia carpeta decorada con titulos y dibujos de prensa.

Confeccionar su propia carpeta decorada con titulos y dibujos de prensa.

Material necesario

Cartulina de color que se desee
Periédicos, Revistas

Tijeras

Pegamento

Rotuladores

Método

Recortar fotos del tema que se prefiera
Recortar verbos, nombres, titulares.
Componer cada cual el adorno de su carpeta, pudiendo completarlo con di-
bujos propios o titulos con rotulador.
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3.6. Estrategia curricular sistematizada
Se trata de integrar de forma plurimetodoldgica la prensa en el proceso de
ensefianza—aprendizaje.

Metodologia a seguir

La Prensa como fuente de informacion.

Lectura diaria de la prensa (unos 10 minutos)

Es conveniente, antes del comienzo de la lectura de un periddico durante
diez minutos, realizar una visita a un kiosco de prensa. Los alumnos, durante
esta visita, anotaran titulos de diarios, semanarios, etc., que se encuentren a la
vista en el establecimiento mencionado asi como sus precios u otros datos
que a ellos les puedan parecer de interés, revistas especializados, etc., que tras
una puesta en comun en clase aclaren todas las dudas y detalles que puedan
surgir.

Como complemento a esta visita, cada alumno llevara un periodico a clase,
lo mostrard a los demas compaifieros, lo intercambiardn y podrdn apreciar
semejanzas y diferencias entre los distintos diarios, su formato, secciones, ti-
pos de letra, colores utilizados, etc. (Seria conveniente apuntarles titulos dis-
tintos para que cada uno de ellos llevase un diario diferente).

Por parte del profesor, se hard, con el diario a la vista de todos los alum-
nos, un estudio pormenorizado de las distintas secciones de un periddico. A
continuacion, y durante diez minutos, hace una lectura de las noticias mas
destacadas en el plano local, provincial, nacional e internacional, con voz cali-
da, tranquila y clara de manera que todos los alumnos puedan copiar sin es-
fuerzo. Asi continuari la lectura diaria diez minutos durante una semana. Al
final de la lectura hard algiin comentario breve sobre alguna noticia importan-
te.

Conviene no sobrepasar los diez minutos diarios de lectura ya que se le
resta tiempo, a la actividad reglada puesto que los horarios son escasos.

Profesores y alumnos introducen las variables metodolédgicas de:

— Selecciona y lee el profesor.

— Seleccionan y leen los alumnos de forma individual.
— Seleccionan y leen los alumnos de forma grupal.

— Seleccionan y leen s6lo una noticia.

— Seleccionan y leen titulares.

— Compra el periodico el profesor.

— Compra el periddico el alumno
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— La prensa como recurso curricular

Los profesores introducen a lo largo del tiempo las siguientes microestrate-

gias:

1. Los alumnos LIBREMENTE miran, estudian, integran informaciones de
la prensa como complemento a las explicaciones del profesor sobre el li-
bro de texto u otros recursos didécticos. Se aplica en todas las asignaturas.

2. En sesiones determinadas por el profesor los alumnos miran, estudian,
seleccionan articulos de interés para la asignatura y los trabajan de acuerdo
con los modelos de ficha disefiados para ello.

3. El profesor organiza debates para profundizar en lo buscado, encontrado y
elaborado en y con la prensa. Precede siempre un trabajo en equipos y si-
gue la informacion por porte de un miembro del equipo.

4. Los alumnos disponen de un cuaderno especial, donde conservan todos
los recortes de prensa que les sirven como complemento curricular.

5. Verificacion de lo aprendido.

Cada mes el profesor les formula las siguientes preguntas:

1. Nombra hasta diez informaciones de las que te han parecido mas intere-
santes.

2. Escribe dos motivos por los que te gusta este método de trabajo. (la prueba
se puede hacer en el mismo cuaderno.)

Explotacion didactica de la informacion

— Preparacion de periddicos murales tematicos.
— Preparacion de periddicos murales informativos.
— Archivo de las informaciones y su catalogacioén tematica curricular,

Verificacion de lo aprendido

Aplicacion cada 15 dias de una encuesta con las siguientes preguntas:

1. Escribe hasta diez informaciones que recuerdes.

2. Ordénalas segun te gusten de mas a menos.

3. Resume en cinco lineas lo que has aprendido con este ejercicio.

(Cada alumno tiene un cuaderno para esta actividad. Asi se evita que pierdan
los ejercicios.)
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3.7. Estrategias diversas
1.- Recortar letras de periddico, meterlas en una gran caja y luego cada nifio
extrae 10 para formar en un tiempo determinado el mayor niimero de pala-
bras posibles.
2.- Recortar cada alumno una noticia de periddicos que se pasaran en clase,
leerla varias veces y luego expresar la con sus propias palabras a los demds
compafieros que haran una critica de la misma.
3.- Visitas a Kioscos de prensa ¢ imprentas de la zona para realizar anotacio-
nes sobre precio y titulos de los periddicos y revistas mas vendidos en la zo-
na, para luego presentar éstos datos graficamente comparando y comentando
en clase las posibles diferencias.
4. Los alumnos por grupos preparan guiones de seis o siete escenas de una
persona famosa de la historia, la literatura, la ciencia, el deporte, etc. que sera
entrevistada en rueda de prensa. Esta actividad da mucho juego puesto que
para elaborar los guiones y preguntas es preciso previamente estudiar el per-
sonaje, su contexto, aportaciones, etc. Imaginemos por ejemplo que se trata
de la signatura de Literatura en la que un grupo de alumnos deciden conocer
al personaje Lope de Vega para luego escribir sobre ¢l un articulo de opinion,
un reportaje, una noticia, presentar una entrevista, etc. Es preciso conectar con
el personaje, estudiar muchas cosas para preguntarle por qué, para qué, cuan-
do, como, intenciones, éxitos, etc,
5. Aprovechamiento de los informes metereoldgicos aparecidos en la prensa.
Se repasan paises, adjetivos del tiempo atmosférico, etc. Se puede pedir que
reconozcan los paises y los sefiale en un mapa de continentes. Se puede suge-
rir que hagan otros ejercicios, por ejemplo, emparejar los paises y los adjeti-
vos de tiempo atmosférico. También pueden hacer un indice de frecuencias
de tiempo por continente, lo que sirve para explicar las diferencias climaticas
y asi comprender los movimientos migratorios, costumbres, formas de vida,
etc.
6. Elaboracion de biografias. Seleccionar una secuencia con uno o varios per-
sonajes que inciten a conocer mas de su vida. En una hoja de papel escribir
preguntas como: donde nacio, edad, costumbres, trabajos...
7. Debates como medio para cultivar la inteligencia. Se presenta un tema de
actualidad ofrecido por un medio de comunicacion y se divide la clase en
equipos que tienen que defender posturas contrarias a las de los demas. Tie-
nen que elaborar un guidn de argumentos a su favor y en contra de los otros.
8. Los alumnos analizan el folklore, costumbres, comidas, etc., como expre-
si6n de la cultura propia del entorno o de otras zonas mas lejanas que hayan
leido en la prensa.
9. Generalidades sobre distintas etnias o grupos que aparecen en informacio-
nes de prensa. Por ejemplo, gitanos, extranjeros, blancos, negros, etc. En
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grupo se elaboran los estereotipos mds corrientes, se analizan y se pone de
manifiesto el grado de veracidad e inexactitud que concurre en ellos.

10. Caracteristicas y valores de los distintos paises. La clase se divide en gru-
pos. Cada grupo elige un pais y hace una lista por ejemplo de las doce caracte-
risticas mas positivas que concurren en la gente de ese pais. Asi se aprende a
valorar mas lo positivo. Se sirven de las informaciones que la prensa ofrece
de cada pais.
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