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Consell Social de la Llengua Catalana

El Consell Socil de l Llengu Ctln és un òrgn d’sses-
sorment i consult en mtèri lingüístic, dscrit ctulment
   ’,   R, q  
 ç  D 64/,  3  ,  
  S   L  (BB ú. 56, 
9  ).

L    S,  ’   D
64/,   :    é  -
     -   
ambits sectorils, en plicció de l normtiv vigent en m-
è   ;    
   f     
consultes que li puguin encomnr des del Govern de les
Illes Blers o des d’ltres institucions, i contribuir  l coor-
dinció i potencició de les ctucions que duen  terme les
institucions dministrtives, cíviques i culturls per millorr l
     B.

El Consell Socil de l Llengu Ctln esta integrt per l
president de les Illes Blers, que el presideix; sis vicepre-
sidents, el secretri i els vocls titulrs i suplents, que són
representtius de tots els ambits de l’ctivitt socil, econò-
, , .,    B  q  -
  .

El Consell Socil funcion  trvés del Ple, l Comissió Per-
   è.
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Rsm
Aquest rticle recull íntegrment el docu-

ment Estudi sobre estratègies de promoció de
l’ús social de la llengua catalana entre la po-
blació jove en àmbits no formals, amb especial
atenció a les xarxes socials, provt pel Ple del
Consell Socil de l Llengu Ctln en l ses-
   5    .

L’estudi és el resultt dels treblls de l Po-
nènci Sectoril de Joventut  prtir de l’encar-
rec que li v fer el Ple del Consell Socil en l
   5 ’  7.

El document es divideix en set prts princi-
. L    ’   -
       B
 prtir del document Usos lingüístics i consum
cultural en català dels joves de les Illes Balears
  G  R S
   B (GRSB)    
  B.

L segon prt f referènci ls fctors que
s’hn de tenir en compte en el moment de
dissenyr ccions per fomentr l’ús del ctla
  . L   
propostes en diversos ambits: formció i pro-
moció, lleure i ofert culturl, xrxes socils i
.  , ’h   
concretes per promocionr l’ús del ctla entre
      B,  q
es relcionen  l’cbment de cd prtt en
qè ’h   . F,  
    .

El document esta publict en l pagi-
n web de l Direcció Generl de Polític
Lingüístic del Govern de les Illes Blers
(h://..).

Parals cla
Llengu ctln / Promoció de l llengu ct-
 / J / J / Pq  .

Rsmn
Este rtículo recoge íntegrmente el docu-

mento Estudio sobre estrategias de promoción
del uso social de la lengua catalana entre la po-
blación joven en ámbitos no formales, con es-
pecial atención a las redes sociales, probdo
  P   S   L
      5  
 .

        
l Ponenci Sectoril de Juventud  prtir del
 q  h  P   S
     5    7.

El documento se divide en siete prtes prin-
. L      
      
Isls Bleres  prtir del documento Usos lin-
güístics i consum cultural en català dels joves de
les Illes Balears elbordo por el Grupo de In-
vestigción Sociolingüístic de ls Isls Bleres
(GRSB)       B.

L    f   
que se deben tener en cuent en el momento
       
   . L  
    : -
mción y promoción, ocio y ofert culturl, redes
  .  ,   
propuests concrets pr promocionr el uso
        
B,       f
de cd prtdo en que se h dividido el docu-
. F,  h    
.

      -
gin de l Dirección Generl de Polític Lin-
güístic del Gobierno de ls Isls Bleres
(h://..).

Palabras clav
Lengu ctln / Promoción de l lengu ct-
 / J / J / P  
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1. Introdcció

En l sessió del Ple del Consell
Socil de l Llengu Ctln ce-
  5 ’  7, 
Ponènci Sectoril de Joventut v
rebre l’encarrec d’estudir estrtè-
gies de promoció de l’ús socil de
l llengu ctln entre l poblció
    ,  -
     .

L Ponènci Sectoril de Joven-
     9   
   è  M
Isbel Cerdó Cpella, membre del
Consell Socil de l Llengu Ctl-
n en representció de l’Obr Cul-
turl Bler i professor d’educció
secundari, mb l prticipció dels
membres següents:
•  Bé  R, è

    
’.

•  F F L, -
ndor de l comunitt d’ficio-
   G. 
   .

•   M L, -
d en pedgogi, master en Jo-
ventut i Societt i coordindor
 ’   J.

•  Mrtí Moreno Julia, membre del
Consell Socil de l Llengu C-
tln en representció de l’s-
socició Joves de Mllorc per
 L.

•  Montserrt Sntndreu Ginrd,
llicencit en filologi ctln,
directiu de l Federció Bler
de Basquet i professor d’educ-
 .

•  M S R,  
Consell Socil de l Llengu
Ctln en representció de l
Federció d’Escoltisme i Guit-
    B.

•  Mri Isbel Server Mtmls,
membre del Consell Socil de l
Llengu Ctln, mestr i glo-
.

Secretari:MrglidPonsAmengul

El senyor Moreno Julia i l senyo-
 S R    -
cipció en l Ponènci Sectoril de
Joventut durnt el Ple del Consell
S  5 ’  7  h
estt convocts  totes les sessions;
ixò no obstnt, no hn ssistit  cp
. L  S M-
ls h prticipt en dues sessions i
   R é
h ssistit  un sessió, i cp no h
intervingut en l redcció del docu-
 .

Per tnt, l redcció d’quest
document h estt fet per les se-
nyores Mri Isbel Cerdó Cpella,
l qul l’h dirigid com  presiden-
t de l Ponènci, i Assumpt Ms
L,    F F-
 L  M S
G.

T   q h -
mt prt de l Ponènci Sectoril de
J h h    .

El document que h redctt l
Pè     .
L primer corresponen  l situ-
     
Illes Blers  prtir de l’nalisi del
document Usos lingüístics i consum
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cultural en català dels joves de les
Illes Balears, un resum de les ddes
      B-
rs obtingudes  prtir de l’Enques-
ta d’usos lingüístics a les Illes Bale-
ars 2014 q  G  R
Sociolingüístic de les Illes Blers
(GRSB)     
Illes Blers v preprr  petició de
 Pè  ’  . L
segon prt f referènci ls fctors
que s’hn de tenir en compte en el
moment de dissenyr ccions per l
foment de l’ús del ctla entre els
. L   
propostes en diversos ambits: for-
mció i promoció, lleure i ofert cul-
,    .

Dé ’   -
versos documents, l Ponènci Sec-
toril de Joventut h extret trent
propostes concretes per promocio-
nr l’ús del ctla entre l poblció
    B,  q 
relcionen  l’cbment de cd
prtt en què s’h dividit el do-
. F,    
  .

2. La població jov d ls Ills Bal-
rs. Situio silingüísti tul

Conèixer l situció sociolingüísti-
c ctul pel que f  l’ús de l llen-
    q  
les Illes Blers fou un dels primers
 q    Pè
Sectoril de Joventut del Consell So-
   L .

A l’hor, doncs, de proposr es-
trtègies per l foment de l’ús socil
      
ambits no formls, mb especil ten-

ció  les xrxes socils, es mrca com
 imprescindible conèixer l’estt de l
qüestió, un coneixement fonmentl
per detectr necessitts, frontr les
   f  -
   .

Per fcilitr l fein de l Ponèn-
 S  J,  GRSB,
 petició de l Ponènci, v elborr
el document Usos lingüístics i consum
cultural en català dels joves de les Illes
Balears que recull les ddes més sig-
f,    
que ens ocup, de tres estudis: l’estu-
di Baròmetre de la cultura 2010, l’estu-
di El consum cultural a les Illes Balears.
Informe de resultats 2016 i les ddes
obtingudes  prtir de l’Enquesta
d’usos lingüístics a les Illes Balears
2014. Anàlisi. L  
en quest prtt provenen doncs,
, ’q .

El trebll de cmp de l’Enquesta
d’usos lingüístics a les Illes Balears
2014 (LB4)     
els mesos de novembre i desembre
 4      
 5  é ’ q -
lefònic ssistid per ordindor  po-
  5   é   h-
     B.
Però, bns de comentr les ddes
é f  
el coneixement i l’ús de l llengu
      
( 5  9 )   B, é -
 è   f
.

A les Illes Blers hi viuen
.5.999  (’  
     7).
D’q , .659  -
  5  9 ,  q 
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  6,4 %    .
S ’   ’ f 

34 ,       
 4 %    q   
Illes Blers, tl com s’observ en l
 .  f q é
un de cd qutre persones  les
B é é  4   
 35.

L L /6,  6  ,
   ,  
’ 3 q é ’  
     4 
 3 ,  ,  é
poden estblir-se ltres límits, mínims
i maxims, per  quells progrmes o
ctucions en què, per l sev ntur-
  ,   ú.

S ’f    
grup de persones que es troben entre
 5   3 ,   
és un condició socil que, com es re-
   L    ,
té unes fronteres difoses (s’inici mb
l pubertt, de cd vegd  edts
é ,  f  ’
i l independènci personl que com-
port un sèrie de trnsicions: lborl,
domicilir,  un fmíli pròpi, que

cd vegd s’llrguen més i són
é hè).

q f  ’h  -
   ’ q f-
   é  
en els grups d’edt que es troben en
els estudis i enquestes que es duen
 .

Ldispritt demostres de les fonts
 f   
  .    q 
ocup, s’observ que el Baròmetre de
la cultura 2010 ofereix les ddes per
   4  9 , 
  4    5  34 .

Per l sev bnd, l’estudi El con-
sum cultural de les Illes Balears. In-
forme de resultats 2016 estbleix el
  ’ f  34 . 
’LB4    
5  9 ; ,   h
 é  3  44 .

Com  regl generl en quest do-
, q    ,  
referènci  persones que es troben
  5   9 ,  q
no s’ssenyli expressment un ltr
 ’.

 ’   -

Distribció prcntal pr grps d’dat. 2017

Tots ls dats 100,0% Tots ls dats 100,0%

0-14 5,5% 0-14 5,5%

JOVES 15-29 6,4% JOVES 15-34 4,%

30-49 34,% 35-49 6,3%

50-64 ,9% 50-64 ,9%

>64 5,3% >64 5,3%

Font: Observtori de l Joventut de les Illes Blers (OBJIB),
     ’ B ’ (BSTT).

Tala 1. Distribció prcntal d la població a Ills Balars pr grp d’dat. 2017.
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nibles pel que f  l’ús socil del c-
      
no formls, cl bordr quin coneixe-
      .

E  q     
 q   .  q
sentit, les ddes que ofereix l’EU-
LB4     
coneixement de l llengu entre l
  5  9    
B. D ,  97, %  
illencs entenen el ctla i són el grup
q é    ( 9 %), 
  ( 9,7 %)    
( 3,9 %); é  , é  
    B  -
xements de ctla i són competents
en les qutre hbilitts: entendre,
,   .

S  q ’ é
un fctor clu que determin el conei-
xement de l llengu i que f compe-
  . D ,  -
tències productives (prlr i escriure)
són inferiors en el grup d’edt que no
v tenir l’oportunitt d’prendre-l 
’ (65   é)    
d’edt en què el percenttge de po-
blció nscud for de les Illes Blers
és superior i que cull un percenttge

elevt de poblció potencilment c-
 ( 3  44 ).

El lloc de nixement incideix en les
cpcitts de comprensió i d’expres-
  .    -
cud  les Illes Blers, com és lògic,
q h  f-
ment més elevdes que entre les per-
sones que hn nscut  ltres territoris
(LB4, ).

L’ 5     
 5  9  h   
 B (6,7 %),   
de cd deu hvien nscut  un ltr
comunitt utònom i un er de pro-
cedènci estrnger, segons es recull
  f .

S ’ ’ f  34 ,
  :  44,7 %
  h     
B,   55,3 % qè é -
 (f ).

S,   ’h ,   
    
de l llengu, quest tmbé té inci-
dènci en l considerció de llengu
’f (   
«Q é   ?»), 
h (    «Q
é    h?»)  

L’ntnn El sabn parlar El sabn llgir El sabn scrir

15 a 29 anys 97, 9 9,7 3,9

30 a 44 anys 94, 7,4 , 6,3

45 a 64 anys 99,5 , 6 53,

65 anys i mes 96,9 3,3 75 43,9

TOTAL 96, ,5 3,5 6,9

Font: OBJIB,  prtir de ddes de l’Enquest d’usos lingüístics
   B 4 (LB4).

Tala 2. Conixmnts d català sgons l’dat (%). 2014.
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 (    «Q
llengu v prlr primer  cs qun
 ?»).

 f    -
des corresponents  l llengu inicil
(f 3), h (f 4)  ’-
f (f 5),   ’.

El cstella és l llengu mtern o
     , 
q   h é     4%.
  36,6%    
es prlv ctla qun eren petites, i 
 ’ 6, %     -
 . S   q-
 ,   f q  4, %
     B h 
   . Té é -
snt observr que el ctla és llengu
mtern per  un percenttge superior
 : é    q  
 ’  (3  44 ).

P      5  9
nys, comprt mb els dults més
 ( 3  44 ),  
percenttge més lt no només de

Graf 1. Pblio jve (15-29 nys) segns predèni. 2015. Illes Blers.

60,87%
P 

nscud  Blers

12,84 %
P 

nscud  l’estrnger

26,29 %
P  
 un ltr Comunitt

Autònom

  (36,6 % .
9,9 %),  é h (34,5 %
. 9,9 %)  ’f (3, % .
34 %),  ’   f 4 
5, .

Un ltr dd interessnt, com re-
     GRSB
Usos lingüístics i consum cultural en
català dels joves de les Illes Balears,
és que, prenent com  punt de re-
è ’S4, ’ q 
deu nys el ctla ugment entre els
  5  9    
 (,4  ),  
 ’f (,6  -
centuls) i tmbé com  llengu hbi-
 (, ) (GRSB , 9).

Pel que f  l llengu d’identitt,
 f 5  q  3 % 
  q   é 
 ,  q  5 %
h é      6,6 % h 
.   h ,  
’S4 ’h   ,6 
l considerció del ctla com  llen-

F:BJB,      ’BSTT.
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Graf 3. Llengu iniil per grups d’edt. Illes Blers. 2014.

Graf 2. Pblio jve (15-34 nys) segns predèni. 2015. Illes Blers.

55,83%
P 

nscud  Blers

16 %
P  
 un ltr Comunitt

Autònom

28 %
P 

nscud  l’estrnger

F:BJB,     ’LB4.

F:BJB,      ’BSTT.

    ; q
considerció tmbé és superior en
q    ’ 
’ 3  44 .

L relció entre l llengu inicil i l
 ’f é  
de l vitlitt lingüístic, com sseny-

l el IX Informe sobre la situació de la
llengua catalana (2015)   X
RST-.  q , é -
teressnt fer plès quementre el ctla
é     36,6%  -
, é   ’f-
   3,%.q è

Ctla

, , , ,

, , ,

7, , ,

, , ,

,

,

,

Cstella Ctla i Cstella Altres situcions

   nys

   nys

   nys

 nys i més
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 fvor de l considerció del ctla
com  llengu d’identitt per prt de
no ctlnoprlnts inicils, encr és
més ccentud en els grups d’edt
 3  44    45  64 .

Pel que f  l’ús de l llengu  l llr,
d’cord mb les ddes fcilitdes pel
GRSB,   é   

  35,5 %   
5  4    3,%  q 
 5  34 ,   qè  -
b el percenttge més lt de poblció
,  ’    3.

   35,5 %   -
 5  4  q   
   ,  ,6 % 

Graf 4. Llengu hbitul per grups d’edt. Illes Blers. 2014.

Graf 5. Llengu d’identifio per grups d’edt. Illes Blers. 2014.

F: L ’f   ’.  B. 4.

F: BJB,      ’LB4.

Ctla

, , , ,

, 7, , ,

7, , , ,

, , , ,7

Cstella Ctla i Cstella Altres situcions

   nys

   nys

   nys

 nys i més

Ctla

, , , ,

, , , ,

, , , ,

, , , ,

Cstella Ctla i Cstella Altres situcions

   nys

   nys

   nys

 nys i més
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que prl indistintment ctla i cs-
  ,  49,9 %  , 
 5,9 %  q   
    .

    f -
güístic, observnt quin és l llengu
mtern de l person i quin declr
que és l llengu que sempre o pre-
dominntment us en diferents am-
 ,   
  f:

. Ctlnoprlnts predominnts
’  .

. Ctlnoprlnts predominnts
’   .

. Alterndors o persones que, sigui
quin sigui l sev llengu prime-
,    .

. Cstellnoprlnts predominnts
’  .

. Cstellnoprlnts predominnts
’   .

ILLES BALEARS

Total procdència Ills Balars Una altra CA Estrangr

Tots ls dats 7.44 7.399 4.393 9.63

0-4 4.33 .9 .6 .7

5-9 3.5 .4 67 74

10-14 .765 .7 69 79

15-19 3.33 .5 9 .3

20-24 6.34 .67 .634 .53

25-29 .74 .943 4.39 .4

30-34 9.95 3.736 3.47 .369

35-39 .454 3.5 3.34 .9

40-44 6.55 .76 .64 .57

45-49 4.69 .7 .53 .

50-54 3.59 .457 .43 99

55-59 .4 .3 7 77

60-64 .69 79 3 53

65-69 .34 65 3 434

70-74 5 4 6 55

75-79 53 46 9 4

80-84 473 63 3 7

85 o mes 555 374 4 4

F: BJB,      ’BSTT

Tala 3. Immigracions pr zona d procdència i grp d'dat. 2016



270

ANUARI DE LA JOVENTUT 2019

. Prlnts inicils de llengües dife-
rents del ctla i del cstella, no
  .

 f 6    4, %
  ,  f  9 ,
  ; ’,  ,6 % 
   —’ %
de les quls és d’origen lingüístic no
—,   ,6 % , é
 dir que declren usr el ctla in-
dependentment de quin h estt l
  . D’ ,
   é   q -
sent més cstellnoprlnts: s’hi de-
  55, %   ( 47,6 %
é ’     7,5 %
é ’  ).

Pel que f  l freqüènci en què
les persones que prlen ctla en-
ceten converses en ctla, les ddes
 q h   55, % 
 ( %   35, %  -
),  3,4 % h  q 
 é  4 %  q  h
 . S      
grups d’edt, s’observ que els més
   q   
inicir sempre les converses en ctla,
i ugmenten els que ho fn molt so-
vint i els que ho fn poques vegdes
(GRSB , ).

D’ltr bnd, dvnt un respost
en cstella  un interpel·lció en c-
,     q 
en un percenttge més lt l’ús del
ctla, però només representen el
6,5 %,  q   -
  65, %  .  , 7 
      q h
inicit un convers en cstella però
’     .
Aquestes ddes ens segueixen indi-
cnt que el coneixement del ctla

    é   q 
fn ús si l person interlocutor ho
.

   f 7,  
és el grup d’edt que té un menor
percepció d’ús del ctla, tot i que el
57 % (3,5 % + 43,5 %)  q
’   .

El desig de prlr ctla o més en
ctla que en cstella tmbé s’incre-
  ’. S’ (f
)  é     q é
     q
,  é  ,4 %  
 -   (5, %
  7,3 % é  
q  ).

Per cbr mb l revisió de les
 é f q 
’LB4    q -
sideixen  les Illes Blers, s’h de co-
 q      q-
 (5,7 %)   
unitari de l llengu, català; quest
és un percenttge molt superior que
 l rest d’edts, en què l preferèn-
ci per l denominció loclist s’in-
  ’   .
L denominció unitari de català és
  9,5 %   ’
 5  9 ;  34,%   -
 ’ 3  44 ;  7,9 %
’ 45  64    4,5 % 
é  65 .

En relció mb el consum culturl
 ,     Ba-
ròmetre de la cultura 2010 i El consum
cultural a les Illes Balears. Informe de
resultats 2016,   é f-
ctives dels quls, c  ’h -
, h    GRSB 
el document Usos lingüístics i consum
cultural en català dels joves de les Illes
Balears.
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Graf 6. Llengu iniil per grups d’edt. Illes Blers. 2014.

F: BJB,      ’LB4













Cstellnoprlnts d’origen lingüístic ctla
Cstllenoprlnts d’origen lingüístic no ctla
Alterndors que declren usr el ctla

Cstellnoprlnts d’origen lingüístic ctla
Cstllenoprlnts d’origen lingüístic no ctla
Al·logots inicils no usuris del ctla

,7 , 7, ,

7, , , ,

, ,7 ,

,

7,
,

,

,

,
,

,

,

,
,

,

,

   nys    nys    nys  nys imés

Graf 7. Perepio de l’ús tul del tla per edt. 2014.

F: BJB,      ’LB4.
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7,

,7
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,

,

L’estudi Baròmetre de la cultura
2010, impulst per l Fundció Audièn-
cies de l Comunicció i Cultur, mesu-
   ’è   
comunicció i el consum culturl en els
territoris de prl ctln de l pobl-
   4 ,    -

   ’  4  9 ;
 4,5 34,35 44,45
 54,  55  64   65  é . P
tnt, en quest cs, cl tenir en comp-
 q      
qued emmrcd en les tres primeres
:  4  34 .
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P   , ’ f
de resultts de l’estudi El consum
cultural a les Illes Balears. Informe
de resultats 2016, encrregt per l
Direcció Generl de Cultur del Go-
vern de les Illes Blers  l’empres
Consultores de Polítics Comuni-
tris, estbleix només tres grups
’: f  34 ,  35  54  
55   é. P  
mb el Baròmetre de la cultura 2010,
 f-     
’ ’q.

ElBaròmetreofereix ddes reltives
      , 
 ,   
vist, concert l qul s’h ssistit, músic
escoltd, l drrer pel·lícul vist l
cinem i del drrer llibre llegit, infor-
mcions totes molt interessnts per 
’   Pè.

Ar bé, cl tenir en compte que les
ddes trctdes en el resum elbort
 GRSB  è  

de les persones, que se situ  l’am-
bit de l demnd; cl, per tnt, tenir
present que l indústri culturl és
un negoci que es regul per l’ofert i
l demnd i que no sempre l’ofert
stisfa l demnd i lhor l demn-
, , ’    
’ .

    GRSB
per  l Ponènci Sectoril de Joven-
tut ssenyl que per l Baròmetre
de la Cultura 2010 es dugueren  ter-
 .335 q    B-
,   q 35    
’ 4  4 . D’q 35
,  h   
  3 , ú q   -
   3,7 % ’,   
 9,9 %,  è   3,6 %  
    ,4 %.

Cl dir que el sector de les tecno-
logies de l informció i l comunic-
ció és molt dinamic, mb un ccele-
 .   ’q

Graf 8. Llengu  llengües que els grdri emprr en el utur segns el grup d’edt. 2014.

F: BJB,      ’LB4.
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  f 9,     
hn cnvit els principls usos d’In-
   ,  9  5.

L’ 9    
Internet per fer formció en líni, ni
per  ctivitts d’ctivisme polític, c-
 q  q   5.
L’ 5   %  ,  -
 q  9 (4 %),  
   ’,    -
 ·.

D’ltr bnd, l’ús de les xrxes so-
cils h psst  ser predominnt en
els drrers tres mesos per  més de
9    . S  q
quests nous usos d’Internet per prt
  h     
fein de l Ponènci  l’hor de pro-
posr estrtègies per l foment de
l’ús socil del ctla entre l poblció
    ,  -
     .

P q   ’  
i del cinem, el cstella v ser l llen-

      
  9 %  ,  é 
llengu de l drrer pel·lícul vist l
 (é   %). T-
teix s’h d’indicr que no hi h ofert
f     
 . q   Barò-
metre es tornen  consttr en l’estudi
El consum cultural a les Illes Balears.
Informe de resultats 2016.

Aquest ús, girebé exclusiu, del
      
de pel·lícules l cinem contrst mb
les ddes de l llengu del drrer es-
  (f )    -
     (f ). 
quests csos s’observ com el ctla
v ser l llengu del drrer espect-
   5, %   ’ 4
 9 ,  ,9 % ’   4
   4,5 % ’ 5  4 ,
d’cord mb el Baròmetre 2010.

Per l sev bnd, l’estudi El con-
sum cultural a les Illes Balears. Informe
de resultats 2016, ofereix ddes de l

Graf 9. Prinipls uss d’Internet de l jventut bler de 16-34 nys. 2009-2015.

F: BJB,      ’BSTT.
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llengu de l drrer obr de tetre
que hn vist en el drrer ny, l qul
      53,6 %  -
  f  34 ,   
 34,7 %      9 %.

L comprció de les ddes de
  ’ú     
pel·lícules vistes l cinem mb les
ddes de l llengu del drrer espec-
tcle vist o de l drrer obr de te-
tre  què es v ssistir sembl posr
de mnifest que l llengu en què es
produeix el consum culturl té molt
   ’ . L’
de pel·lícules en ctla l cinem, per
exemple, és poc o gens rellevnt, ixí
   è  
q  . P , 
que existeix ofert d’espectcles en
ctla i, de mner especil, de tetre,
 q     .

D’cord mb el Baròmetre, el ct-
la v ser l llengu del drrer concert
  ’ %    4  4 ,
  9, %    4    

7,%  5  3 . Té  -
 q       
4  9      
músic escoltd és un llengu dife-
      (54,4 %).
 ,      4 ,
    (6,%), 
q    5  34  (66,4 %).

Pel que f  l lectur, com recull el
  GRSB, ’   Ba-
ròmetre 2010 (f )   -
    é .  
  , 3    
’ 4  9  h   
en ctla, xifr que es redueix  lmei-
         4 .

P ’ é -
è  q ,  q
els lumnes de secundari i btxillert
tenen un sèrie de lectures obligtò-
ries de llengu ctln i llengu cs-
.

P   ,  ,9 %  -
 ’ 5  4  h  
llibre en ctla en el drrer ny, un

Graf 10. Llengu del drrer espetle vist.

F: BJB,      B    .
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4,%h h      7,6 %
h llegit un llibre en un llengu dife-
     .

Novment les ddes que ofereix
’ f  ’ El consum
cultural a les Illes Balears. Informe de
resultats 2016 (f 3)  
ddes del Baròmetre reltives  l lec-
tur en ctla: l llengu en què més
   34  h  
llibre durnt el drrer ny és el cste-
,  6 %,   h h    %
  è  7,6 %.

Les practiques d’oci i temps lliure
ocupen un prt importnt del temps
  ,  ’h ,  ’h
convertit en un dels principls espis
  ’   -
vent, però no és l’únic: hi h ltres c-
tivitts i practiques hbituls que es
desenvolupen l llrg de tot l set-
.  f 4   è-
 ’ é h.

S  f q 
l’Informe Juventud en España 2016

pel que f ls gustos i preferènci-
,     , 
practiques d’oci es poden grupr en
qutre grns blocs:
. Sortir mb mics, escoltr músic,

   ’, é -
  é  9 %  .

. Anr l cinem, fer esport, nr d’ex-
cursió, descnsr i no fer res, veure
l televisió, nr  concerts, llegir
llibres i escoltr l radio, interess
  7%   9%  .

. Llegir revistes, llegir diris, nr l
tetre, nr  discoteques i bllr,
nr museus i exposicions, ssis-
tir  competicions esportives, és
    5 %   69 %
 .

. J     
conferències i col·loquis grd
      
.

Al llrg d’quest prtt del docu-
ment de l Ponènci Sectoril de Jo-

Graf 11. Llengu de l drrer br de tetre que hn vist en el drrer ny. 2016.

F: BJB,            B.    6.
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 , ’h  ’ú q   
del ctla en un bon nombre d’cti-
vitts d’oci que són de l sev prefe-
rènci: ús d’Internet, escoltr músic,
 ,   , ., 
no s’hn bordt ltres ctivitts de

temps lliure que tmbé ocupen prt
      ,
com per exemple fer esport o nr
’.  q ,   q
no es disposen de ddes que perme-
  ’ú q    

Graf 12. Llengu del drrer llibre llegit.
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Graf 13. Llengu en què estv esrit el drrer llibre que hn llegit en el drrer ny.
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ctla mentre desenvolupen questes
ctivitts, tmbé sembl dient propo-
 è  - ’ú.

2.1. Conclsions

.  97, %    -
nen el ctla, i són el grup que
é    ( 9 %),  
 ( 9,7 %)    
( 3,9 %); é  , é 
     B 
coneixements de ctla i són com-
petents en les qutre hbilitts:
, ,   .

. Amb les ddes disponibles, sembl
q   f q ’-

ció en ctla es converteix enmec-
nisme d’igultt d’oportunitts i de
h ,  q  
    h q -
port el coneixement d’un llengu,
en quest cs de les dues llengües
f    B.

3.   q  ,  -
lció mb l rest de grups d’edt,
són els que inicien mb menys fre-
qüènci les converses en quest
 (    -
prlnts), tot i ser precisment el
     
un percenttge més lt d’indivi-
dus que hi sben prlr i que un
97, % f q ’.

Graf 14. Ativitts de temps lliure que més grd l jvent de 15  29 nys. Espny.

otl omes Dones

     

Sortir mb mics o migues
Escoltr músic

Vitr
Usr l'ordindor
Anr l cinem

Fer esport
Anr d'excursió

Descnsr, no fer res
Veure l televisió
Anr  concerts

Llegir llibres
Escoltr l radio

Beure, nr de copes
Llegir revistes
Llegir diris

Anr l tetre
Anr  discoteques, bllr

Anr museus, exposicions
Assistir  competicions esportives

Jugr mb videoocs
Assisitir  conferències, col·loquis

F:BJB,      J,     (J75-4)  ’  
J   (JV).
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4. 7      
ctla qun h inicit un conver-
s en cstella però l’ltr perso-
    . q
dd segueixen indicnt que el
coneixement del ctla entre l
  é   q  
ús si l person interlocutor ho
.

5. Els estudis mostren que el conei-
xement de l llengu ctln no
  ’ú. S é  q 
es pot usr un llengu que no es
coneix, tmbé qued clr que el
coneixement no grnteix l’ús i,
per tnt, si quest es vol estimulr,
cl cercr estrtègies i posr en
   q .

6. E    -
dis i les investigcions en l’ambit
sociolingüístic, tnt quntittius
 q.   q-
    f
de l relitt, però cldri fer tm-
é  q q 
 comprendre qüestions com, per
,  qè  7,5 % 
 ’   
 ú   .

7. L llengu en què es produeix el
consum culturl té molt  veure
 ’ . L’ 
·    ,
per exemple, és poc o gens re-
. P ,  q 
ofert d’espectcles en ctla, i de
mner especil de tetre, fet que
   -.

. L’ 5   %   —
 q  9 (4 %)— 
Internet per  ctivitts d’oci, com
   ·. D’
bnd, l’ús de les xrxes socils h
psst  ser l’ctivitt predominnt

en els drrers tres mesos per 
é  9    .

9. Els usos ctuls d’Internet per
   q  
de fein de l Ponènci  l’hor
de proposr estrtègies per l
foment de l’ús socil del ctla
     
no formls, mb especil tenció
   .

3. Ftrs que l tenir en mpte
n l dissny d proposts pr al
ment de l’ús sil de l llengu
catalana ntr ls jovs

Per conseguir l plen norm-
 ’   
intergenercionl és un element in-
. E  q  q
       
procés, perquè es converteixen en l
   q -
  è   .

3.1. El nostr trritori, n spai lin-
güístiment divers

Si després de trent nys de nor-
     h
experimentt el creixement que s’es-
perv h estt, entre ltres motius,
per mor dels cnvis que quests dr-
  h    .

Segons les ddes que proporci-
   ’h  7,
les Illes Blers tenen un poblció
’.5.999 h,  q h
   ’ 57 %
respecte de l xifr de poblció
 ’ 99. L  
d’quest ugment poblcionl són
    
’.
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Des del punt de vist del model
econòmic, hi h hgut un progressi-
   ’ ;
prov d’ixò és que cd ny visiten
  B  4  
.q  
converteixen  l forç el territori ble-
     .

3.2. Canvis n ls rlacions comni-
cativs

L irrupció d’un nou fenomen h
ï  f    -
-  :  
      .

S   5,  % 
      ’
i, entre questes ctivitts, les xrxes
   ’ú . L L
3/96,  9 ’,  
lingüístic, no prevei quest nou fe-
nomen; per tnt, és evident que s’hu-
rn d’rticulr mesures que incideixin
 ’ú    .

   ,   
interctur sovint mb persones que
es troben físicment llunynes i que,
per tnt, poden ser de for de l’ambit
lingüístic ctla, l qul cos fvoreix
l’ús de llengües com l’nglès o l’esp-
, f      qè  -
    .
A més, es mnté l’ctitud de no dre-
ç-    .

T   q,    ,
l’ús del ctla  les xrxes socils sigui
més bix que en les relcions cr 
. L  q ’ú  
  f    
    ’  
és preocupnt, perquè podri reper-
cutir en un retrocés semblnt l que
’h ï   .

L’ú  q    
    é 
els seus models lingüístics: els dults
 ’    (,
, .)    -
tivitt escss o nul·l  les xrxes so-
cils, o fn servir xrxes diferents (per
exemple, els pres fn servir Fce-
k   f ),   q
cos el seu impcte com  model lin-
güístic és més bix que en generci-
 .

En cnvi, l’impcte  les xrxes so-
     
       
bst molt més grn que per interc-
ció direct («en l vid rel»), perquè
      
grn quntitt de seguidors (milers) i
les contribucions de més èxit poden
    .

3.3. Habits lingüístis en relio
amb la llnga catalana

Segons les ddes que s’hn expo-
    ,    -
ment de l llengu ctln per prt
     B é é
que stisfctori pel que f  les qu-
tre hbilitts (entendre, prlr, llegir i
escriure), i l prov és que només res-
pecte del gru de comprensió orl hi
h  97, %   q  
.

T  ’  -
tla hn estt sens dubte decisius per
conseguir questes xifres; r bé, les
mteixes enquestes tmbé revelen
que el coneixement de l llengu no
 q q ’  .
De fet, en relció mb els habits lin-
, ’ q,  é -
ves són els prlnts, menys tendeixen
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 inicir converses en ctla mb des-
.

De tot ixò es dedueix que,mentre
l presènci de l llengu ctln en
l’entorn escolr es mnté viv, minv
substncilment en ltres situcions
comunictives  cus dels habits
lingüístics, tnt per prt dels que l
tenen com  inicil o hbitul, com
per prt dels que l coneixen però no
’ h.

3.4. El català, na llnga institci-
onalitzada

Com  conseqüènci de trent
nys d’plicció de l Llei de normlit-
 ,    
de tenir un pper mrginl durnt el
frnquisme  ser l protgonist dins
l’escol i  tenir presènci en l’ambit
  .q 
h genert l percepció que és un
  ; é 
,    .

Aquest percepció pot tenir s-
pectes positius, perquè es potenci l
ide que l’dquisició de l llengu pot
generr l possibilitt d’scendir soci-
lment; però tmbé s’h vist que en
certs col·lectius pot percebre’s com
un llengu imposd, i ixò cre un
 .

3.5. Rllvància dls momnts d
canvi

T   ’Enquesta d’usos
lingüístics 2014, l presènci de l
llengu ctln minv especilment
en els moments de lleure, qun el
prlnt es trob lluny de l’ixopluc de
’. E  q  q,  
vol ugmentr l sev presènci soci-

l, és importnt incidir tmbé for de
l’entorn escolr i molt especilment
en les situcions de cnvi o mud lin-
.

S’entenen per situacions de canvi o
muda lingüística les que fn referènci
l ps de l’escol l centre de secunda-
ri, de l’institut  l fcultt o  l’ambit
lborl, però tmbé l que es gener
en el moment de tri de l llengu per
     f.

S’h observt que questes situci-
ons són decisives, perquè els prlnts
es troben en un cte comunictiu de
crcterístiques prticulrs respecte
ls que es generven dins l’escol: es-
   .

En quest context de desprotecció
é q      
que són els que fn decntr el pr-
lnt més vit per l renúnci envers
l sev llengu pròpi o hbitul, com
  .

Els cnvis d’espi (d’un escol 
un centre de secundari, d’un centre
      ,.)
boquen els prlnts l repte d’inicir
converses en un moment d’importan-
ci cbdl per  l llengu, perquè l
sev tri determinra en quin es de-
    .

4. Prpstes de prmio i rm-
io. Línies generls

4.1. Cap a n no rlat

D’ença de l’provció de l’Esttut
d’utonomi, l societt bler h ex-
perimentt molts de cnvis; per ixò,
si es vol impulsr l’ús de l llengu
ctln, tmbé s’hurien d’invertir
esforços en l construcció d’un nou
.
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Per ls ciutdns de l dècd
dels nys setnt i vuitnt del segle
psst, el retorn  un govern demo-
cratic implicv l recuperció de les
llibertts i l reivindicció d’un seguit
de vlors com l cultur i l llengu
, q f  h 
. D   ,
ssocit  l’entrd en vigor de l Llei
  ,  
v ser percebud com un motor ne-
   ’ . T 
un cs com en l’ltre v nr ssocid
 un discurs positiu i engrescdor i es
v convertir en un símbol de cnvi po-
   é. L’   
· h ’    ‘
 .

Per començr, és importnt que
sigui innovdor i que eviti en tot mo-
ment fer lectures restrictives d’llò
que es consider cultura catalana. 
f     -
     
    q h
fn les ltres cultures mb les quls l
   . S’h ’-
f ’è ’q  
però, l mteix temps, h d’incorporr
   .   ,
s’h d’evitr deslegitimr l hibridció
, é  ,   -
 ’ .

A més, huri de comptr mb el
maxim consens possible; per quest
motiu, s’huri d’rribr  l’cord, ex-
plícit o tacit però sobretot durdor, de
      -
tlnes mb l intenció de desvincu-
-   q.

Vinculr l llengu  un deter-
mind ideologi o  un mner
d’entendre l vid pot rribr  fec-
tr negtivment els habits lingüís-

  .   ,
tribuir l’bndonment  l flt de
consciènci lingüístic dels prlnts
é f   ,  é ,
-. ,    é  -
cent, les possibilitts de renúnci ug-
menten —com demostren les enques-
—,  q,  ,    
moments decisius en l construcció
  ,  qè   q
puguin tenir els ltres sobre ell té molt
 .

Per ixò, lliberr l llengu, en
l mesur del que sigui possible, de
qulsevol carreg ideològic pot ser
    f  -
. L’ h   -
tir-l en un ein basic de l cohesió
socil, tnt intergenercionl com en-
tre les diferents cultures presents  les
 B.

 f, ’ q   é
de revertir el relt sobre l percepció
      -
la, perquè sigui vist com un llengu
innovdor, de cohesió, desideologit-
  .

4.2. Proposts d promoció

   f  
culturlment com el de les Illes Ble-
rs, és responsbilitt dels governs
territorils educr els ciutdns per
poder grntir l convivènci i el res-
pecte mutu, especilment cp  l
   .

Per quest motiu, el nou discurs
huri d’orientr els prlnts en l’d-
quisició d’un nov educció lingüísti-
     : -
    q
durnt el psst, percebre l diversi-
tt com un enriquiment i no com un
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problem, i impulsr el respecte pels
drets lingüístics dels prlnts de l
  .  
   f
   .

En línies generls, es podri org-
    
de difusió convencionl (és  dir,  tr-
vés de prems, radio, crtells l crrer,
.)    ’ 
respecte lingüístic pels drets dels c-
tlnoprlnts com  integrnts d’un
territori en què l sev és lhor prò-
  f.q   -
dri combinr mb tllers de sensibi-
     .
I, en segon lloc, un cmpny per er-
    
que hi h llengües inferiors i superiors
o llengües més ptes que ltres per 
   . P q 
en quest segon specte, s’huri de
     q
el desconegut mb el qul es pretén
inicir un convers no entendra el
.

4.3. Prpstes de rmio

 é ,    
quest nou mil·lenni no hn viscut ni
prticipt dels mteixos fets que les
genercions del segle xx. Si bé és ver
que l llengu ctln h ugmentt
progressivment l sev presènci en
certs ambits, és evident que encr
    . 
   q   
no correspon  l d’un llengu ple-
 . P q -
tiu, bns de començr  promoure
qulsevol ctivitt en ctla, des de l
Direcció Generl de Polític Lingüísti-
c i l’Institut d’Estudis Blearics mb

el suport de l Direcció Generl d’Es-
ports i Joventut i de l’Institut Bler
  J   
tllers de formció mb l intenció de
-     -
   . H h
d’hver tllers de dos tipus:
• T   

’    
o que hi estn en contcte en el
seu desenvolupment, mb l’ob-
     -
   .
L intenció d’quests tllers és
que els prticipnts prenguin
consciènci de l necessitt
d’impulsr l’ús del ctla i, d’l-
tr bnd, puguin contribuir 
desmuntr estereotips com, per
, q   
no l’entén o que és un llengu
. E  -
    
qul certs col·lectius qüestionen
l promoció i l difusió de l’ús de
l llengu ctln i no ho fn,
en cnvi, qun es trct d’ltres
qüestions que tmbé s’impulsen
des de les institucions, com po-
den ser el foment del recicltge
dels residus, l’educció vil, l
   , .
Pel que f ls habits, s’huri d’in-
tentr educr els qui tenen el
ctla com  llengu inicil en el
costum d’inicir converses en c-
tla mb desconeguts i pel·lr 
  è. P q
f ls prlnts que no tenen el c-
tla com  llengu pròpi o com
 llengu hbitul, s’hurien d’or-
    
   ç   ï-
     .
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• T   
   f q -
guin  vlorr l llengu i vencin
   
i sobretot perquè millorin o sso-
leixin habits com, per exemple, el
d’inicir converses mb descone-
guts en ctla o el de mntenir-se
en ctla si el seu interlocutor no
mostr problemes importnts de
.

4.4. Concrció d ls proposts n
mtèri de rmio i prmio

Proposta 1

D    
cultur ctlnes mb l inten-
ció de desvinculr-l de conno-
 q.

Proposta 2

   
   -
cionl (prems, radio, crtells l
,.)   
l'ctitud de respecte lingüístic
pels drets dels ctlnoprlnts
com  integrnts d'un territori en
què l llengu ctln és lhor
  f.

Proposta 3

 
  .

Proposta 4

   -
ció des de les dministrcions
públiques mb l intenció de
    
   ’ú 
  .

Proposta 5

   
responsbles de preprr c-
     q 
     
el desenvolupment de les c-
,  ’  -
     
.

Proposta 6

   è
     -
tereotips respecte de l llengu
.

5. Proposts d’actació n l llr i
l’ert ulturl

5.1. En rlació amb ls vidojocs

    
      -
. S ’Anuario de 2017 de
’   V-
gos,     65 % 
 q   5  4   
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55 %    5  34 . 
é,   q     
 é : 6,6 h -
   , ’q 
     3  4
.

T  ,   Baròmetre de la
Cultura 2010,    
en ctla és molt bix: només entre un
%   % (   ’)
  q    
q h    .

A més del temps invertit direct-
  , ’  
    é   -
:     é h
,  q é 
     
    f   -
    .

Per tot ixò, en el procés de norm-
  ’ú     
 ,    h
de ser considerts només per l sev
condició de consumidors potencils,
 é   .

En quest sentit, es proposen di-
verses ccions:
• Fomentr l trducció de video-

      -
ons en tres eixos principls:

• D     
,     (
exemple,  les pagines del Govern
de les Illes Blers, de l Direcció
Generl de Polític Lingüístic, de
l’Institut Bler de l Joventut o en
un pagin de nov creció que
es pugui promocionr de mner
)     
.

• Fer que l disponibilitt de l llen-
gu ctln sigui un requisit en,
com mínim, un prt importnt

de les subvencions concedides
 empreses que es dediquin  l
  .

• Posr-se en contcte mb grns
   
per impulsr l trducció l ctla
de les seves pltformes (per
exemple, l interfície de l consol
o l botig en líni) i dels video-
  é è.

Les mesures d’quest prtt
s’hurien de coordinr mb l Gene-
rlitt de Ctluny i l Generlitt
V,   f  
costos de les prts implicdes, per-
què fecten tots els territoris de prl
ctln i seri més trctiu per  f-
  .
• Fomentr l’prició de youtubers

que tenguin el cnl totlment o
  . D  G-
vern de les Illes Blers, des dels
     -
ments se’ls pot incentivr per ge-
nerr o crer continguts, però tm-
bé se’ls pot nimr  prticipr de
 ú, ç ’-
 ’     
context del progrm de festes del
poble o de l ciutt, per exemple,
  ; é 
pot donr difusió l contingut que
  .

• T   q    B-
    -
ses dedicdes  l creció de vide-
  q q  é 
ctiu en ltres punts dels territoris
de prl ctln, seri interessnt
que des de les institucions públi-
ques s’oferissin tllers mb eines
   (
scratch)  csls o centres culturls
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  q   -
sts en el dibuix i en l creció u-
diovisul coneguin l’elborció de
     -
  .

5.2. En rlació amb la musica

L músic és un dels més grns
    -
ves, segons explic Mrt Ortoned
() ç   ’-
rique Gil Clvo: «L músic és un
estrtègi que serveix per mrcr el
,  q f  
relcionls i col·lectives que prote-
geixen i sseguren l pròpi identitt
. L ú q 
un trebll simbòlic importnt on im-
   ’f -
     f  
».

5.3. En rlació amb l cinma

El cinem h estt un dels grns es-
pectcles per  diverses genercions;
tnmteix, en l’ctulitt, el consum
      —è
en el sentit trdicionl— h vrit not-
 qè    
  é ’.

Això no obstnt, és convenient el-
borr un bnc de ddes de pel·lícules
en ctla en els diversos cnls i pl-
tformes en líni i, en segon lloc, do-
nr  conèixer quests censos  trvés
de les pagines web del Govern de les
Illes Blers, de l Direcció Generl
de Polític Lingüístic o en un portl
   —  F.
  S.    
exemple—, i es podri implementr
mb cords mb l televisió utonò-

      T 
M.

5.4 En rlació amb ls arts scèni-
ques

Les rts escèniques són un dels
pocs ambits de l cultur on encr
el ctla mnté un situció de més
. L  q,    ,
tendeixen cp  l’ús del cstella són
è  f   -
sicl o l comèdi en viu (stand-up
comedy); per tnt, seri convenient
promocionr quests nous gèneres
  ç  
 .

D’ltr bnd, és importnt i cert-
ment vluós que les progrmcions
  ú   -
ducció en ctla, tnt l de les Illes B-
   q é  .

5.5. En rlació amb la litratra

H h    -
tl, comWttpd, molt populrs entre
els dolescents, en què l presènci
del ctla és escss; per quest mo-
,   ’  -
cursos o premis de litertur digitl
 .

Igulment, hi h molt pocs bi-
bliotubers (booktubers)  .
Aquest propost es pot implemen-
tr facilment des dels centres edu-
, ç ’ 
concursos d’ambit municipl o des de
l’Institut Bler de l Joventut, com 
propost inclos en el progrm Art
Jove, per exemple; tmbé és fctible
des de l xrx de biblioteques dels
 .    -
drien desenvolupr tnt en ctivitts
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presencils com  les xrxes socils;
 ’ 6.6 ’  ,
lguns dels quls es poden enfocr
   .

5.6. En rlació amb la tlvisió

L televisió utonòmic —en
q , B3—    
molt importnt en el foment de l’ús
de l llengu ctln des de dos
  . P  , -
qè é     ’  -
h q    ’
       
que encr no l sben; perquè els
 ’     -
ln, és evident que hn de menes-
ter ocsions per sentir-l, i l televisió
  q . P  
bnd, l televisió pot ser un ein
   fç  -
guts culturls propis, de mner que
es pot convertir en un instrument de
difusió, per exemple, de festes popu-
,  , f  ,   
 ’.

T  q q   
consum de televisió entre el sector de
 é  h , é 
 q ’  è  f-
  ’ ï. P
ser un bon ide, per exemple, fer
versions d’obres literaries d’utors de
les Illes Blers i emetre-les en formt
è.

5.7. Altrs

L   qè  f
l’ordindor condicion els resultts
   q  . S
el sistem opertiu (Windows o l-
)     f

en ctla, és més probble que el
cercdor ofereixi resultts  pagines
     . P
ixò, i tenint en compte l’ús gener-
 q    ’, é
     -
ves que és molt facil posr en ctla
el mòbil i grn prt dels progrmes
que fn servir diariment  l’ordin-
.  q , h h  q
fciliten quest procés sense esforç,
com el Catalanitzador de Softctla,
que s’hurien de donr  conèixer l
grn públic i, de mner especil, ls
é .

Per cbr, mb l intenció de con-
solidr un imginri propi en relció
mb l cultur en ctla, és conve-
   
     -
ment i l’ús de l llengu ctln, com
     ’S.

5.8. Concrció d ls proposts n
mtèri de lleure i d’ert ulturl

Proposta 7

Incentivr l creció i l tr-
     
    
q h h  .

Proposta 8

Impulsr l trducció l c-
tla de les pltformes de les
grns empreses del sector dels
.
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Proposta 9

Fomentr l’prició de you-
tubers que usin totlment o
  .

Proposta 10

   -
    
mb eines de progrmció
.

Proposta 11

Crer un radio fórmul
’ .

Proposta 12

Promocionr l contrctció
de grups musicls que cnten
 .

Proposta 13

Potencir l presènci de l
músic en ctla  les pltfor-
  ú .

Proposta 14

   
   ú  .

Proposta 15

Elborr i difondre un bnc
     .

Proposta 16

Promocionr els nous gène-
  ç  -
  .

Proposta 17

   -
     .

Proposta 18

Incentivr l producció de
versions televisives d’obres lite-
 ’    B.

Proposta 19

Donr  conèixer eines i re-
cursos en ctla que es troben
 .
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6.Proposts d’actació n ls xarxs
socials

6.1. Capsules rmtives

L     
excel·lent per fer cmpnyes dreç-
  ,  q,  h ,
en són uns grns usuris i els contin-
    .
Per quest motiu, l cmpny de
    
 les xrxes socils en form de cap-
sules formtives (o informtives) mb
 h.

L innovció que suposri quest
nou cnl de difusió seri ungrnti
’è.  q   ’
i que combin vídeos breus i humor
és l sèrie Feminismo para torpes, de
 Pé   H, q é 
   
(  Y). q -
pny podri servir tnt per conscien-
cir els prlnts com per incrementr
’ú        -
 . P   
d’quest tipus s’huri de comptr
mb l col·lborció de persones i
d’entitts que tenen un presènci im-
portnt  les xrxes socils i un públic
 .

En el disseny de l cmpny hi
hurien de prendre prt experts en
ctituds lingüístiques (per exemple,
  T ’ L
Personl) i experts en comunicció,
q   .

6.2. Tallrs d cració dmms

Es podrien imprtir tllers de cre-
ció de mems en ctla  les xrxes
socils mb l intenció d’explorr el

 ú     .
Els mems són elements informtius,
generlment un imtge, un frse o
un vídeo de to humorístic, generts
      -
suls, que s’escmpen per les xrxes
socils i són imitts, comprtits o utilit-
      .
Aquest cció suposri un increment
importnt de l presènci del ctla 
  .

    
    ,  ’-
      -
  ’  ,
cmpments, escoles d’estiu i ltres
.

6.3. Inentiu de l reio i l diu-
sio de vídes i enregistrments en
tla  Yutube i ltres pltr-
mes de víde  Internet

T  q   -
    Y   -
tformes de vídeo  Internet com les
 ’q  
bixos en comprció mb el públic
potencil que comprèn el ctla, l
qul cos indic que un percenttge
lt de ctlnoprlnts produeix i vi-
    .

L creció de concursos per fo-
mentr els vídeos en ctla o sobre
tematiques locls o centrdes en l
cultur ctln (com r litertur,
músic o rt) pot esperonr-ne l pro-
ducció i, en les condicions dients, l
 ,    ,
exemple, d’un premi del públic bst
en vots, l qul cos impulsri els
credors del vídeo  comprtir-lo i de-
-     .
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      -
  Y     
vídeo  Internet (Instgrm o Vine per
  ,  ). q-
t mesur complementri l’esmen-
    5.    
    .

6.4. Sport a ntitats d’àmbit local
pr crar canals n català a Yotb
  ltres pltrmes

Moltes d’entitts d’ambit locl fn
un fein excel·lent d’informció i di-
   h   ,
però sovint empren formts que no
      q, é,
són difícils de comprtir (revistes en
, , .).

S’h d’oferir formció i suport tèc-
nic per fer el slt  les xrxes socils,
qè      Y-
,    Tw   -
, .,  q   q  
      -
  q   . 
q  ,   h h
de tenir veu i un grn protgonisme
perquè s’nimin  comprtir el mteri-
   -h.

6.5. Diusio de ntinguts en tla
crats pr jovs a ls xarxs socials

  q ’ 
ctla  les xrxes socils tenen el po-
tencil de convertir-se en credors de
tendències i ser imitts per molts l-
  ,  , - 
    .

Es podrien difondre els continguts
  q     -
     (Y-
, , V, Tw  ) 

 f é   -
dors, de mner que ells mteixos es
puguin convertir en credors de ten-
è  .

6.6. Organització d’activitats n ca-
talà a ls xarxs socials

Al mrge de l difusió de contin-
,    
en ctla  les xrxes socils que pu-
  ’è   . L -
tivitts lúdiques que es desenvolupin
 les xrxes socils poden contribuir 
 ’ú    q
.    
un gimcn que inclogui comprtir
fotos  Instgrm mb un etiquet
(hashtag) determind (per exemple,
reltiv  llocs, persontges o esdeve-
niments locls); un concurs de fotos 
Instgrm que s’hgin d’il·lustrr mb
un poem o un lletr de cnçó en
ctla; un concurs de microrelts en
     Tw, .

L propost inclou vinculr les c-
tivitts  festes de nov creció com
l’Orgull Llonguet  Plm, el Much 
Sineu, o l’Embl’t  Sencelles, l qul
  - ’è.  
el cs dels vídeos, fer que lgun pre-
mi del concurs depengui dels vots del
públic nimri l gent  comprtir l
.

6.7. Prelles lingüístiques

    
el progrm de prelles lingüístiques
    . L  -
cils són un bon ambit per posr en
contcte persones que volen pren-
dre ctla i fer que l’escriguin o el pr-
 ç  .  é, 
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fet que sigui un ctivitt públic pot
    .

6.8. Concrció d ls proposts n
l’àmbit d ls xarxs socials

Proposta 20

Difondre  les xrxes socils
   -
ció per fomentr l’ús del ctla
   ç -
sules formtives o informtives
  h.

Proposta 21

   
      .

Proposta 22

Incentivr l creció i l difu-
sió de vídeos i enregistrments
   Y   -
    .

Proposta 23

Donr suport  les entitts
’  qè ï -
nls en ctla  les pltformes
’.

Proposta 24

P  f 
   è
que s’expressen en ctla  les
 .

Proposta 25

  -
ses  les xrxes socils per
 ’ú   
q .

Proposta 26

   
 q   .

7. Proposts d’actació n l’àmbit
d l’sport

L’ús de l llengu ctln en l’am-
bit esportiu h experimentt molts de
    .

Actulment l’esport és molt pre-
    . J  -
qè   ,   -
què hi som feccionts, l presènci
de l’esport en el nostre di  di és
.    
de msses difonen i divulguen infor-
mcions vinculdes  quest ambit
d’un mner insistent i continud, i
el món de l publicitt h fet i f de
l’esport en generl un pltform
de llnçment dels seus productes,
perquè coneix el seu enorme poder
’è.
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L’ús que es f de l llengu ct-
ln en el món de l’esport  les Illes
Blers no difereix gire del que es
f en ltres ambits que s’hn trctt
. S é  -
cies concretes determinen l’ús de l
llengu en l’ambit esportiu, l glob-
  q      
inferioritt de condicions respecte de
 ,   ’è
  .

Per quest motiu, és importnt en-
gegr inicitives i implementr pro-
postes que permetin que l’ús efectiu
del ctla dins quest ambit sigui pos-
   .

Avui di, les relcions que els ciu-
tdns mntenen en l’ambit esportiu
són molt freqüents: fer esport s’h
convertit en un practic ocsionl
o hbitul i, de cd vegd més, es
contemplen més competicions, es-
   .
 é  é,   ’  
 terme un ctivitt esportiv no té lí-
: , ,    
mntenen vincles mb el sector es-
.

Així doncs, l’esport, gracies  tots
els gents que hi prticipen i hi col·l-
boren (institucions, clubs, federcions,
entrendors, monitors, educdors, di-
, , , , -
, , f, ú, .),
esdevé un peç clu per  l socilit-
      é 
pper importnt  l’hor d’estendre i
promocionr l’ús de l llengu ctl-
n en quest entorn i en l societt en
,  q     q
encr no l prlen l’oportunitt que
se’ls fci norml sentir-l i ofereix ls
que l’hn començd  prlr unmrc
’ú,    - .

L’ús de l llengu ctln pot
vnçr en els entorns esportius i es-
devenir-hi un llengu emprd mb
normlitt, en el cs que s’ssoleixin,
 ’,   
següents:
. Grntir l presènci de l llengu

ctln com  llengu hbitul
tnt en tots els ctes esportius
d’incidèncimultitudinari com
tmbé en les relcions externes i
internes de les federcions espor-
.

. Fomentr el coneixement i l’ús de
l llengu ctln  trvés de les
   .

3. Assegurr l formció i l’vlució
esportiv en ctla dels esportis-
,, , ,
.

4. Augmentr l presènci del
llengutge esportiu ctla en els
  .

P   q -
tius es recomnen mesures i propos-
tes més concretes que poden incidir
d’un mner més direct i efectiv
en el coneixement i l’ús efectiu de l
llengu, que es detllen  continu-
.

7.1. Campanya d promoció d l’us
dl català

Cldri dissenyr un cmpny
per promoure l’ús del ctla, princi-
plment orl, entre els entrendors
de les diferents modlitts esportives
 f q  q   
qè ’  . q
cmpny pot ser generl, però tm-
é   f    
 .
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7.2. Tallrs d capacitació i d’acti-
tuds lingüístiques

S’hurien de promoure tllers de
cpcitció i ctituds lingüístiques per
 entrendors de les diferents mod-
litts esportives i preveure l compe-
tènci lingüístic en ctla  l’hor de
  .

7.3. Elaboració d matrial trmi-
nològic

Amb l intenció d’informr els
responsbles d’rbitrr o d’entrenr
qulsevol de les ctivitts esportives,
és convenient confeccionr mteril
divers sobre l terminologi esportiv
dels diferents esports i fer-ne l cor-
responent difusió tnt en l’ambit esco-
    . P·,
es poden elborr i difondre guies de
convers mb les expressions i el lè-
xic més freqüent de cdscun de les
 .

7.4. Trduio del mteril rmtiu

Seri molt útil incentivr l trduc-
ció  l llengu ctln de tot el m-
  q ’   
   ’
esportius en tots els nivells i ctego-
.

7.5. Ús ambintal dl català

Amb l intenció que l llengu
ctln sigui present en els primers
ctes comunictius que es desenvo-
lupin en relció mb l’ctivitt espor-
tiv, s’huri d’incentivr l’ús mbien-
tl de l llengu ctln en els ctes
de presentció, difusió i retrnsmissió

d’esdeveniments esportius en qulse-
vol modlitt i en qulsevol tipus de
 (,   ).

7.6. Creio, prmio i diusio de
prodcts adiovisals n català

Amés, es podri promoure l cre-
ció i difusió de productes udiovisuls
en ctla per  l promoció de l prac-
tic i l formció esportiv (cmpus,
, , .).

7.7. Prsència dmusica n català

Per cbr, seri convenient donr
presènci  lmúsic en ctla durnt
  ,  
  ’,  
com  músic de fons en presentci-
ons, exhibicions, lliurments de tro-
, .

Si s’empr el ctla en qulsevol
ambit i en qulsevol situció, es con-
tribueix  millorr l slut de l llen-
gu, i fer-ho en el món de l’esport no
   .

7.8. Concrció d ls proposts n
l’àmbit d l’sport

Proposta 27

Fer un cmpny de pro-
moció de l’ús del ctla, princi-
plment orl, entre els entren-
dors de les diferents modlitts
esportives, l qul h d’incloure
tllers de cpcitció i ctituds
q   .
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Proposta 28

Editr mteril divers sobre
terminologi esportiv en ct-
la dels diferents esports, elbo-
rr i difondre guies de conver-
s i trduir l ctla el mteril
formtiu dels cursos d’entren-
 .

Proposta 29

Incentivr l’ús mbientl
de l llengu ctln en els
ctes de presentció, difusió i
retrnsmissió d’esdeveniments
esportius i donr presènci  l
músic en ctla durnt els es-
 .

Proposta 30

Promoure l creció i l di-
fusió de productes udiovisu-
ls en ctla per  l practic i
l formció esportiv (cmpus,
, , .).

8. Conclsions

.        
trnsmissió intergenercionl de l
 .    5
 9     é 
preprd lingüísticment; ixò no
obstnt, en grn mesur no usen
el ctla com  primer llengu en
el moment d’inicir l comunic-
   .q-

t circumstanci converteix els
moments de cnvi (de l’escol de
primari, ls centres de secundari,
dels centres de secundari  l uni-
versitt) en especilment decisius,
perquè l tri de l llengu con-
dicionra el desenvolupment de
   . P , é
convenient que l llengu ctln
h  . S’h  
que en els moments de mud el
ctla sigui l llengu emprd,
especilment en les converses
  .

. L’   é 
mecnisme basic per  l igultt
d’oportunitts i per  l cohesió
, qè  q  
siguin competents en les dues
 f   
    B.

3. Molts de problemes en l’ús del c-
tla es deuen  ctituds lingüísti-
ques bsdes en estereotips i pre-
 .  q
 ç   
conductes de contrst i referènci,
cursos presencils, cursos en les
xrxes socils i píndoles informti-
ves, formtives o humorístiques és
unmesur que pot ser extrordi-
 .

4. L’ú h q   
d’Internet i de les xrxes socils
oblig  tenir en compte quest
  q  q
  . P , é
fonmentl que s’emprenguin
  q  
fomentr l presènci del ctla i
è .

5.   q    
productes culturls en ctla és
bix en generl, en lguns csos
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perquè l’ofert és escss, però
tmbé en csos en què l’ofert en
ctla és bundnt (llibres, músi-
, .)   ,  
reltius, l’ofert de productes
culturls en ctla continu sent
. L’  
     
pss per ugmentr l disponi-
bilitt dels productes culturls en
ctla i tmbé per donr suport
   q  . L
llengu o les llengües en què es
produeix el consum culturl esta
estretment vinculd mb l’ofert
existent; per tnt, s’h de fcilitr
que s’incrementi l’ofert de pro-
   .

6. T      
     é
consumidors, sinó tmbé produc-
  . S’h ’-
guir engrescr-los en inicitives
en què l’ús del ctla sigui pre-
 ç  
d’ccions de suport  l producció
i de difusió dels continguts que
  .

7. E   
estudis en l’ambit sociolingüístic,
 q  q.
Es recomn, especilment, l
 ’   ’ú
del ctla en el desenvolupment
   .
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