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Consell Social de la Llengua Catalana

El Consell Socil de l Llengu Ctln és un òrgn d’sses-
sorment i consult en mtèri lingüístic, dscrit ctulment
   ’,   R, q  
 ç  D 64/,  3  ,  
  S   L  (BB ú. 56, 
9  ).

L    S,  ’   D
64/,   :    é  -
     -   
ambits sectorils, en plicció de l normtiv vigent en m-
è   ;    
   f     
consultes que li puguin encomnr des del Govern de les
Illes Blers o des d’ltres institucions, i contribuir  l coor-
dinció i potencició de les ctucions que duen  terme les
institucions dministrtives, cíviques i culturls per millorr l
     B.

El Consell Socil de l Llengu Ctln esta integrt per l
president de les Illes Blers, que el presideix; sis vicepre-
sidents, el secretri i els vocls titulrs i suplents, que són
representtius de tots els ambits de l’ctivitt socil, econò-
, , .,    B  q  -
  .

El Consell Socil funcion  trvés del Ple, l Comissió Per-
   è.
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Rsm
Aquest rticle recull íntegrment el docu-

ment Estudi sobre estratègies de promoció de
l’ús social de la llengua catalana entre la po-
blació jove en àmbits no formals, amb especial
atenció a les xarxes socials, provt pel Ple del
Consell Socil de l Llengu Ctln en l ses-
   5    .

L’estudi és el resultt dels treblls de l Po-
nènci Sectoril de Joventut  prtir de l’encar-
rec que li v fer el Ple del Consell Socil en l
   5 ’  7.

El document es divideix en set prts princi-
. L    ’   -
       B
 prtir del document Usos lingüístics i consum
cultural en català dels joves de les Illes Balears
  G  R S
   B (GRSB)    
  B.

L segon prt f referènci ls fctors que
s’hn de tenir en compte en el moment de
dissenyr ccions per fomentr l’ús del ctla
  . L   
propostes en diversos ambits: formció i pro-
moció, lleure i ofert culturl, xrxes socils i
.  , ’h   
concretes per promocionr l’ús del ctla entre
      B,  q
es relcionen  l’cbment de cd prtt en
qè ’h   . F,  
    .

El document esta publict en l pagi-
n web de l Direcció Generl de Polític
Lingüístic del Govern de les Illes Blers
(h://..).

Parals cla
Llengu ctln / Promoció de l llengu ct-
 / J / J / Pq  .

Rsmn
Este rtículo recoge íntegrmente el docu-

mento Estudio sobre estrategias de promoción
del uso social de la lengua catalana entre la po-
blación joven en ámbitos no formales, con es-
pecial atención a las redes sociales, probdo
  P   S   L
      5  
 .

        
l Ponenci Sectoril de Juventud  prtir del
 q  h  P   S
     5    7.

El documento se divide en siete prtes prin-
. L      
      
Isls Bleres  prtir del documento Usos lin-
güístics i consum cultural en català dels joves de
les Illes Balears elbordo por el Grupo de In-
vestigción Sociolingüístic de ls Isls Bleres
(GRSB)       B.

L    f   
que se deben tener en cuent en el momento
       
   . L  
    : -
mción y promoción, ocio y ofert culturl, redes
  .  ,   
propuests concrets pr promocionr el uso
        
B,       f
de cd prtdo en que se h dividido el docu-
. F,  h    
.

      -
gin de l Dirección Generl de Polític Lin-
güístic del Gobierno de ls Isls Bleres
(h://..).

Palabras clav
Lengu ctln / Promoción de l lengu ct-
 / J / J / P  
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1. Introdcció

En l sessió del Ple del Consell
Socil de l Llengu Ctln ce-
  5 ’  7, 
Ponènci Sectoril de Joventut v
rebre l’encarrec d’estudir estrtè-
gies de promoció de l’ús socil de
l llengu ctln entre l poblció
    ,  -
     .

L Ponènci Sectoril de Joven-
     9   
   è  M
Isbel Cerdó Cpella, membre del
Consell Socil de l Llengu Ctl-
n en representció de l’Obr Cul-
turl Bler i professor d’educció
secundari, mb l prticipció dels
membres següents:
•  Bé  R, è

    
’.

•  F F L, -
ndor de l comunitt d’ficio-
   G. 
   .

•   M L, -
d en pedgogi, master en Jo-
ventut i Societt i coordindor
 ’   J.

•  Mrtí Moreno Julia, membre del
Consell Socil de l Llengu C-
tln en representció de l’s-
socició Joves de Mllorc per
 L.

•  Montserrt Sntndreu Ginrd,
llicencit en filologi ctln,
directiu de l Federció Bler
de Basquet i professor d’educ-
 .

•  M S R,  
Consell Socil de l Llengu
Ctln en representció de l
Federció d’Escoltisme i Guit-
    B.

•  Mri Isbel Server Mtmls,
membre del Consell Socil de l
Llengu Ctln, mestr i glo-
.

Secretari:MrglidPonsAmengul

El senyor Moreno Julia i l senyo-
 S R    -
cipció en l Ponènci Sectoril de
Joventut durnt el Ple del Consell
S  5 ’  7  h
estt convocts  totes les sessions;
ixò no obstnt, no hn ssistit  cp
. L  S M-
ls h prticipt en dues sessions i
   R é
h ssistit  un sessió, i cp no h
intervingut en l redcció del docu-
 .

Per tnt, l redcció d’quest
document h estt fet per les se-
nyores Mri Isbel Cerdó Cpella,
l qul l’h dirigid com  presiden-
t de l Ponènci, i Assumpt Ms
L,    F F-
 L  M S
G.

T   q h -
mt prt de l Ponènci Sectoril de
J h h    .

El document que h redctt l
Pè     .
L primer corresponen  l situ-
     
Illes Blers  prtir de l’nalisi del
document Usos lingüístics i consum
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cultural en català dels joves de les
Illes Balears, un resum de les ddes
      B-
rs obtingudes  prtir de l’Enques-
ta d’usos lingüístics a les Illes Bale-
ars 2014 q  G  R
Sociolingüístic de les Illes Blers
(GRSB)     
Illes Blers v preprr  petició de
 Pè  ’  . L
segon prt f referènci ls fctors
que s’hn de tenir en compte en el
moment de dissenyr ccions per l
foment de l’ús del ctla entre els
. L   
propostes en diversos ambits: for-
mció i promoció, lleure i ofert cul-
,    .

Dé ’   -
versos documents, l Ponènci Sec-
toril de Joventut h extret trent
propostes concretes per promocio-
nr l’ús del ctla entre l poblció
    B,  q 
relcionen  l’cbment de cd
prtt en què s’h dividit el do-
. F,    
  .

2. La població jov d ls Ills Bal-
rs. Situio silingüísti tul

Conèixer l situció sociolingüísti-
c ctul pel que f  l’ús de l llen-
    q  
les Illes Blers fou un dels primers
 q    Pè
Sectoril de Joventut del Consell So-
   L .

A l’hor, doncs, de proposr es-
trtègies per l foment de l’ús socil
      
ambits no formls, mb especil ten-

ció  les xrxes socils, es mrca com
 imprescindible conèixer l’estt de l
qüestió, un coneixement fonmentl
per detectr necessitts, frontr les
   f  -
   .

Per fcilitr l fein de l Ponèn-
 S  J,  GRSB,
 petició de l Ponènci, v elborr
el document Usos lingüístics i consum
cultural en català dels joves de les Illes
Balears que recull les ddes més sig-
f,    
que ens ocup, de tres estudis: l’estu-
di Baròmetre de la cultura 2010, l’estu-
di El consum cultural a les Illes Balears.
Informe de resultats 2016 i les ddes
obtingudes  prtir de l’Enquesta
d’usos lingüístics a les Illes Balears
2014. Anàlisi. L  
en quest prtt provenen doncs,
, ’q .

El trebll de cmp de l’Enquesta
d’usos lingüístics a les Illes Balears
2014 (LB4)     
els mesos de novembre i desembre
 4      
 5  é ’ q -
lefònic ssistid per ordindor  po-
  5   é   h-
     B.
Però, bns de comentr les ddes
é f  
el coneixement i l’ús de l llengu
      
( 5  9 )   B, é -
 è   f
.

A les Illes Blers hi viuen
.5.999  (’  
     7).
D’q , .659  -
  5  9 ,  q 
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  6,4 %    .
S ’   ’ f 

34 ,       
 4 %    q   
Illes Blers, tl com s’observ en l
 .  f q é
un de cd qutre persones  les
B é é  4   
 35.

L L /6,  6  ,
   ,  
’ 3 q é ’  
     4 
 3 ,  ,  é
poden estblir-se ltres límits, mínims
i maxims, per  quells progrmes o
ctucions en què, per l sev ntur-
  ,   ú.

S ’f    
grup de persones que es troben entre
 5   3 ,   
és un condició socil que, com es re-
   L    ,
té unes fronteres difoses (s’inici mb
l pubertt, de cd vegd  edts
é ,  f  ’
i l independènci personl que com-
port un sèrie de trnsicions: lborl,
domicilir,  un fmíli pròpi, que

cd vegd s’llrguen més i són
é hè).

q f  ’h  -
   ’ q f-
   é  
en els grups d’edt que es troben en
els estudis i enquestes que es duen
 .

Ldispritt demostres de les fonts
 f   
  .    q 
ocup, s’observ que el Baròmetre de
la cultura 2010 ofereix les ddes per
   4  9 , 
  4    5  34 .

Per l sev bnd, l’estudi El con-
sum cultural de les Illes Balears. In-
forme de resultats 2016 estbleix el
  ’ f  34 . 
’LB4    
5  9 ; ,   h
 é  3  44 .

Com  regl generl en quest do-
, q    ,  
referènci  persones que es troben
  5   9 ,  q
no s’ssenyli expressment un ltr
 ’.

 ’   -

Distribció prcntal pr grps d’dat. 2017

Tots ls dats 100,0% Tots ls dats 100,0%

0-14 5,5% 0-14 5,5%

JOVES 15-29 6,4% JOVES 15-34 4,%

30-49 34,% 35-49 6,3%

50-64 ,9% 50-64 ,9%

>64 5,3% >64 5,3%

Font: Observtori de l Joventut de les Illes Blers (OBJIB),
     ’ B ’ (BSTT).

Tala 1. Distribció prcntal d la població a Ills Balars pr grp d’dat. 2017.
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nibles pel que f  l’ús socil del c-
      
no formls, cl bordr quin coneixe-
      .

E  q     
 q   .  q
sentit, les ddes que ofereix l’EU-
LB4     
coneixement de l llengu entre l
  5  9    
B. D ,  97, %  
illencs entenen el ctla i són el grup
q é    ( 9 %), 
  ( 9,7 %)    
( 3,9 %); é  , é  
    B  -
xements de ctla i són competents
en les qutre hbilitts: entendre,
,   .

S  q ’ é
un fctor clu que determin el conei-
xement de l llengu i que f compe-
  . D ,  -
tències productives (prlr i escriure)
són inferiors en el grup d’edt que no
v tenir l’oportunitt d’prendre-l 
’ (65   é)    
d’edt en què el percenttge de po-
blció nscud for de les Illes Blers
és superior i que cull un percenttge

elevt de poblció potencilment c-
 ( 3  44 ).

El lloc de nixement incideix en les
cpcitts de comprensió i d’expres-
  .    -
cud  les Illes Blers, com és lògic,
q h  f-
ment més elevdes que entre les per-
sones que hn nscut  ltres territoris
(LB4, ).

L’ 5     
 5  9  h   
 B (6,7 %),   
de cd deu hvien nscut  un ltr
comunitt utònom i un er de pro-
cedènci estrnger, segons es recull
  f .

S ’ ’ f  34 ,
  :  44,7 %
  h     
B,   55,3 % qè é -
 (f ).

S,   ’h ,   
    
de l llengu, quest tmbé té inci-
dènci en l considerció de llengu
’f (   
«Q é   ?»), 
h (    «Q
é    h?»)  

L’ntnn El sabn parlar El sabn llgir El sabn scrir

15 a 29 anys 97, 9 9,7 3,9

30 a 44 anys 94, 7,4 , 6,3

45 a 64 anys 99,5 , 6 53,

65 anys i mes 96,9 3,3 75 43,9

TOTAL 96, ,5 3,5 6,9

Font: OBJIB,  prtir de ddes de l’Enquest d’usos lingüístics
   B 4 (LB4).

Tala 2. Conixmnts d català sgons l’dat (%). 2014.
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 (    «Q
llengu v prlr primer  cs qun
 ?»).

 f    -
des corresponents  l llengu inicil
(f 3), h (f 4)  ’-
f (f 5),   ’.

El cstella és l llengu mtern o
     , 
q   h é     4%.
  36,6%    
es prlv ctla qun eren petites, i 
 ’ 6, %     -
 . S   q-
 ,   f q  4, %
     B h 
   . Té é -
snt observr que el ctla és llengu
mtern per  un percenttge superior
 : é    q  
 ’  (3  44 ).

P      5  9
nys, comprt mb els dults més
 ( 3  44 ),  
percenttge més lt no només de

Graf 1. Pblio jve (15-29 nys) segns predèni. 2015. Illes Blers.
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26,29 %
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 un ltr Comunitt
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  (36,6 % .
9,9 %),  é h (34,5 %
. 9,9 %)  ’f (3, % .
34 %),  ’   f 4 
5, .

Un ltr dd interessnt, com re-
     GRSB
Usos lingüístics i consum cultural en
català dels joves de les Illes Balears,
és que, prenent com  punt de re-
è ’S4, ’ q 
deu nys el ctla ugment entre els
  5  9    
 (,4  ),  
 ’f (,6  -
centuls) i tmbé com  llengu hbi-
 (, ) (GRSB , 9).

Pel que f  l llengu d’identitt,
 f 5  q  3 % 
  q   é 
 ,  q  5 %
h é      6,6 % h 
.   h ,  
’S4 ’h   ,6 
l considerció del ctla com  llen-

F:BJB,      ’BSTT.
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Graf 3. Llengu iniil per grups d’edt. Illes Blers. 2014.

Graf 2. Pblio jve (15-34 nys) segns predèni. 2015. Illes Blers.

55,83%
P 
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28 %
P 

nscud  l’estrnger

F:BJB,     ’LB4.

F:BJB,      ’BSTT.

    ; q
considerció tmbé és superior en
q    ’ 
’ 3  44 .

L relció entre l llengu inicil i l
 ’f é  
de l vitlitt lingüístic, com sseny-

l el IX Informe sobre la situació de la
llengua catalana (2015)   X
RST-.  q , é -
teressnt fer plès quementre el ctla
é     36,6%  -
, é   ’f-
   3,%.q è
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 fvor de l considerció del ctla
com  llengu d’identitt per prt de
no ctlnoprlnts inicils, encr és
més ccentud en els grups d’edt
 3  44    45  64 .

Pel que f  l’ús de l llengu  l llr,
d’cord mb les ddes fcilitdes pel
GRSB,   é   

  35,5 %   
5  4    3,%  q 
 5  34 ,   qè  -
b el percenttge més lt de poblció
,  ’    3.

   35,5 %   -
 5  4  q   
   ,  ,6 % 

Graf 4. Llengu hbitul per grups d’edt. Illes Blers. 2014.

Graf 5. Llengu d’identifio per grups d’edt. Illes Blers. 2014.

F: L ’f   ’.  B. 4.

F: BJB,      ’LB4.
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que prl indistintment ctla i cs-
  ,  49,9 %  , 
 5,9 %  q   
    .

    f -
güístic, observnt quin és l llengu
mtern de l person i quin declr
que és l llengu que sempre o pre-
dominntment us en diferents am-
 ,   
  f:

. Ctlnoprlnts predominnts
’  .

. Ctlnoprlnts predominnts
’   .

. Alterndors o persones que, sigui
quin sigui l sev llengu prime-
,    .

. Cstellnoprlnts predominnts
’  .

. Cstellnoprlnts predominnts
’   .

ILLES BALEARS

Total procdència Ills Balars Una altra CA Estrangr

Tots ls dats 7.44 7.399 4.393 9.63

0-4 4.33 .9 .6 .7

5-9 3.5 .4 67 74

10-14 .765 .7 69 79

15-19 3.33 .5 9 .3

20-24 6.34 .67 .634 .53

25-29 .74 .943 4.39 .4

30-34 9.95 3.736 3.47 .369

35-39 .454 3.5 3.34 .9

40-44 6.55 .76 .64 .57

45-49 4.69 .7 .53 .

50-54 3.59 .457 .43 99

55-59 .4 .3 7 77

60-64 .69 79 3 53

65-69 .34 65 3 434

70-74 5 4 6 55

75-79 53 46 9 4

80-84 473 63 3 7

85 o mes 555 374 4 4

F: BJB,      ’BSTT

Tala 3. Immigracions pr zona d procdència i grp d'dat. 2016
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. Prlnts inicils de llengües dife-
rents del ctla i del cstella, no
  .

 f 6    4, %
  ,  f  9 ,
  ; ’,  ,6 % 
   —’ %
de les quls és d’origen lingüístic no
—,   ,6 % , é
 dir que declren usr el ctla in-
dependentment de quin h estt l
  . D’ ,
   é   q -
sent més cstellnoprlnts: s’hi de-
  55, %   ( 47,6 %
é ’     7,5 %
é ’  ).

Pel que f  l freqüènci en què
les persones que prlen ctla en-
ceten converses en ctla, les ddes
 q h   55, % 
 ( %   35, %  -
),  3,4 % h  q 
 é  4 %  q  h
 . S      
grups d’edt, s’observ que els més
   q   
inicir sempre les converses en ctla,
i ugmenten els que ho fn molt so-
vint i els que ho fn poques vegdes
(GRSB , ).

D’ltr bnd, dvnt un respost
en cstella  un interpel·lció en c-
,     q 
en un percenttge més lt l’ús del
ctla, però només representen el
6,5 %,  q   -
  65, %  .  , 7 
      q h
inicit un convers en cstella però
’     .
Aquestes ddes ens segueixen indi-
cnt que el coneixement del ctla

    é   q 
fn ús si l person interlocutor ho
.

   f 7,  
és el grup d’edt que té un menor
percepció d’ús del ctla, tot i que el
57 % (3,5 % + 43,5 %)  q
’   .

El desig de prlr ctla o més en
ctla que en cstella tmbé s’incre-
  ’. S’ (f
)  é     q é
     q
,  é  ,4 %  
 -   (5, %
  7,3 % é  
q  ).

Per cbr mb l revisió de les
 é f q 
’LB4    q -
sideixen  les Illes Blers, s’h de co-
 q      q-
 (5,7 %)   
unitari de l llengu, català; quest
és un percenttge molt superior que
 l rest d’edts, en què l preferèn-
ci per l denominció loclist s’in-
  ’   .
L denominció unitari de català és
  9,5 %   ’
 5  9 ;  34,%   -
 ’ 3  44 ;  7,9 %
’ 45  64    4,5 % 
é  65 .

En relció mb el consum culturl
 ,     Ba-
ròmetre de la cultura 2010 i El consum
cultural a les Illes Balears. Informe de
resultats 2016,   é f-
ctives dels quls, c  ’h -
, h    GRSB 
el document Usos lingüístics i consum
cultural en català dels joves de les Illes
Balears.
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Graf 6. Llengu iniil per grups d’edt. Illes Blers. 2014.

F: BJB,      ’LB4
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Graf 7. Perepio de l’ús tul del tla per edt. 2014.

F: BJB,      ’LB4.
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L’estudi Baròmetre de la cultura
2010, impulst per l Fundció Audièn-
cies de l Comunicció i Cultur, mesu-
   ’è   
comunicció i el consum culturl en els
territoris de prl ctln de l pobl-
   4 ,    -

   ’  4  9 ;
 4,5 34,35 44,45
 54,  55  64   65  é . P
tnt, en quest cs, cl tenir en comp-
 q      
qued emmrcd en les tres primeres
:  4  34 .
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P   , ’ f
de resultts de l’estudi El consum
cultural a les Illes Balears. Informe
de resultats 2016, encrregt per l
Direcció Generl de Cultur del Go-
vern de les Illes Blers  l’empres
Consultores de Polítics Comuni-
tris, estbleix només tres grups
’: f  34 ,  35  54  
55   é. P  
mb el Baròmetre de la cultura 2010,
 f-     
’ ’q.

ElBaròmetreofereix ddes reltives
      , 
 ,   
vist, concert l qul s’h ssistit, músic
escoltd, l drrer pel·lícul vist l
cinem i del drrer llibre llegit, infor-
mcions totes molt interessnts per 
’   Pè.

Ar bé, cl tenir en compte que les
ddes trctdes en el resum elbort
 GRSB  è  

de les persones, que se situ  l’am-
bit de l demnd; cl, per tnt, tenir
present que l indústri culturl és
un negoci que es regul per l’ofert i
l demnd i que no sempre l’ofert
stisfa l demnd i lhor l demn-
, , ’    
’ .

    GRSB
per  l Ponènci Sectoril de Joven-
tut ssenyl que per l Baròmetre
de la Cultura 2010 es dugueren  ter-
 .335 q    B-
,   q 35    
’ 4  4 . D’q 35
,  h   
  3 , ú q   -
   3,7 % ’,   
 9,9 %,  è   3,6 %  
    ,4 %.

Cl dir que el sector de les tecno-
logies de l informció i l comunic-
ció és molt dinamic, mb un ccele-
 .   ’q

Graf 8. Llengu  llengües que els grdri emprr en el utur segns el grup d’edt. 2014.

F: BJB,      ’LB4.
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    
  f 9,     
hn cnvit els principls usos d’In-
   ,  9  5.

L’ 9    
Internet per fer formció en líni, ni
per  ctivitts d’ctivisme polític, c-
 q  q   5.
L’ 5   %  ,  -
 q  9 (4 %),  
   ’,    -
 ·.

D’ltr bnd, l’ús de les xrxes so-
cils h psst  ser predominnt en
els drrers tres mesos per  més de
9    . S  q
quests nous usos d’Internet per prt
  h     
fein de l Ponènci  l’hor de pro-
posr estrtègies per l foment de
l’ús socil del ctla entre l poblció
    ,  -
     .

P q   ’  
i del cinem, el cstella v ser l llen-

      
  9 %  ,  é 
llengu de l drrer pel·lícul vist l
 (é   %). T-
teix s’h d’indicr que no hi h ofert
f     
 . q   Barò-
metre es tornen  consttr en l’estudi
El consum cultural a les Illes Balears.
Informe de resultats 2016.

Aquest ús, girebé exclusiu, del
      
de pel·lícules l cinem contrst mb
les ddes de l llengu del drrer es-
  (f )    -
     (f ). 
quests csos s’observ com el ctla
v ser l llengu del drrer espect-
   5, %   ’ 4
 9 ,  ,9 % ’   4
   4,5 % ’ 5  4 ,
d’cord mb el Baròmetre 2010.

Per l sev bnd, l’estudi El con-
sum cultural a les Illes Balears. Informe
de resultats 2016, ofereix ddes de l

Graf 9. Prinipls uss d’Internet de l jventut bler de 16-34 nys. 2009-2015.

F: BJB,      ’BSTT.
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- nys - nys - nys - nys - nys - nys  i més nys

llengu de l drrer obr de tetre
que hn vist en el drrer ny, l qul
      53,6 %  -
  f  34 ,   
 34,7 %      9 %.

L comprció de les ddes de
  ’ú     
pel·lícules vistes l cinem mb les
ddes de l llengu del drrer espec-
tcle vist o de l drrer obr de te-
tre  què es v ssistir sembl posr
de mnifest que l llengu en què es
produeix el consum culturl té molt
   ’ . L’
de pel·lícules en ctla l cinem, per
exemple, és poc o gens rellevnt, ixí
   è  
q  . P , 
que existeix ofert d’espectcles en
ctla i, de mner especil, de tetre,
 q     .

D’cord mb el Baròmetre, el ct-
la v ser l llengu del drrer concert
  ’ %    4  4 ,
  9, %    4    

7,%  5  3 . Té  -
 q       
4  9      
músic escoltd és un llengu dife-
      (54,4 %).
 ,      4 ,
    (6,%), 
q    5  34  (66,4 %).

Pel que f  l lectur, com recull el
  GRSB, ’   Ba-
ròmetre 2010 (f )   -
    é .  
  , 3    
’ 4  9  h   
en ctla, xifr que es redueix  lmei-
         4 .

P ’ é -
è  q ,  q
els lumnes de secundari i btxillert
tenen un sèrie de lectures obligtò-
ries de llengu ctln i llengu cs-
.

P   ,  ,9 %  -
 ’ 5  4  h  
llibre en ctla en el drrer ny, un

Graf 10. Llengu del drrer espetle vist.

F: BJB,      B    .
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4,%h h      7,6 %
h llegit un llibre en un llengu dife-
     .

Novment les ddes que ofereix
’ f  ’ El consum
cultural a les Illes Balears. Informe de
resultats 2016 (f 3)  
ddes del Baròmetre reltives  l lec-
tur en ctla: l llengu en què més
   34  h  
llibre durnt el drrer ny és el cste-
,  6 %,   h h    %
  è  7,6 %.

Les practiques d’oci i temps lliure
ocupen un prt importnt del temps
  ,  ’h ,  ’h
convertit en un dels principls espis
  ’   -
vent, però no és l’únic: hi h ltres c-
tivitts i practiques hbituls que es
desenvolupen l llrg de tot l set-
.  f 4   è-
 ’ é h.

S  f q 
l’Informe Juventud en España 2016

pel que f ls gustos i preferènci-
,     , 
practiques d’oci es poden grupr en
qutre grns blocs:
. Sortir mb mics, escoltr músic,

   ’, é -
  é  9 %  .

. Anr l cinem, fer esport, nr d’ex-
cursió, descnsr i no fer res, veure
l televisió, nr  concerts, llegir
llibres i escoltr l radio, interess
  7%   9%  .

. Llegir revistes, llegir diris, nr l
tetre, nr  discoteques i bllr,
nr museus i exposicions, ssis-
tir  competicions esportives, és
    5 %   69 %
 .

. J     
conferències i col·loquis grd
      
.

Al llrg d’quest prtt del docu-
ment de l Ponènci Sectoril de Jo-

Graf 11. Llengu de l drrer br de tetre que hn vist en el drrer ny. 2016.

F: BJB,            B.    6.













Ctla

,
, ,7

,

,7

,

,

,

7,

,

,
,

,

,

,

Cstella Altres etre no prlt NC

Fins   nys - nys  i més nys



276

ANUARI DE LA JOVENTUT 2019

 , ’h  ’ú q   
del ctla en un bon nombre d’cti-
vitts d’oci que són de l sev prefe-
rènci: ús d’Internet, escoltr músic,
 ,   , ., 
no s’hn bordt ltres ctivitts de

temps lliure que tmbé ocupen prt
      ,
com per exemple fer esport o nr
’.  q ,   q
no es disposen de ddes que perme-
  ’ú q    

Graf 12. Llengu del drrer llibre llegit.
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Graf 13. Llengu en què estv esrit el drrer llibre que hn llegit en el drrer ny.
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ctla mentre desenvolupen questes
ctivitts, tmbé sembl dient propo-
 è  - ’ú.

2.1. Conclsions

.  97, %    -
nen el ctla, i són el grup que
é    ( 9 %),  
 ( 9,7 %)    
( 3,9 %); é  , é 
     B 
coneixements de ctla i són com-
petents en les qutre hbilitts:
, ,   .

. Amb les ddes disponibles, sembl
q   f q ’-

ció en ctla es converteix enmec-
nisme d’igultt d’oportunitts i de
h ,  q  
    h q -
port el coneixement d’un llengu,
en quest cs de les dues llengües
f    B.

3.   q  ,  -
lció mb l rest de grups d’edt,
són els que inicien mb menys fre-
qüènci les converses en quest
 (    -
prlnts), tot i ser precisment el
     
un percenttge més lt d’indivi-
dus que hi sben prlr i que un
97, % f q ’.

Graf 14. Ativitts de temps lliure que més grd l jvent de 15  29 nys. Espny.
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Jugr mb videoocs
Assisitir  conferències, col·loquis

F:BJB,      J,     (J75-4)  ’  
J   (JV).
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4. 7      
ctla qun h inicit un conver-
s en cstella però l’ltr perso-
    . q
dd segueixen indicnt que el
coneixement del ctla entre l
  é   q  
ús si l person interlocutor ho
.

5. Els estudis mostren que el conei-
xement de l llengu ctln no
  ’ú. S é  q 
es pot usr un llengu que no es
coneix, tmbé qued clr que el
coneixement no grnteix l’ús i,
per tnt, si quest es vol estimulr,
cl cercr estrtègies i posr en
   q .

6. E    -
dis i les investigcions en l’ambit
sociolingüístic, tnt quntittius
 q.   q-
    f
de l relitt, però cldri fer tm-
é  q q 
 comprendre qüestions com, per
,  qè  7,5 % 
 ’   
 ú   .

7. L llengu en què es produeix el
consum culturl té molt  veure
 ’ . L’ 
·    ,
per exemple, és poc o gens re-
. P ,  q 
ofert d’espectcles en ctla, i de
mner especil de tetre, fet que
   -.

. L’ 5   %   —
 q  9 (4 %)— 
Internet per  ctivitts d’oci, com
   ·. D’
bnd, l’ús de les xrxes socils h
psst  ser l’ctivitt predominnt

en els drrers tres mesos per 
é  9    .

9. Els usos ctuls d’Internet per
   q  
de fein de l Ponènci  l’hor
de proposr estrtègies per l
foment de l’ús socil del ctla
     
no formls, mb especil tenció
   .

3. Ftrs que l tenir en mpte
n l dissny d proposts pr al
ment de l’ús sil de l llengu
catalana ntr ls jovs

Per conseguir l plen norm-
 ’   
intergenercionl és un element in-
. E  q  q
       
procés, perquè es converteixen en l
   q -
  è   .

3.1. El nostr trritori, n spai lin-
güístiment divers

Si després de trent nys de nor-
     h
experimentt el creixement que s’es-
perv h estt, entre ltres motius,
per mor dels cnvis que quests dr-
  h    .

Segons les ddes que proporci-
   ’h  7,
les Illes Blers tenen un poblció
’.5.999 h,  q h
   ’ 57 %
respecte de l xifr de poblció
 ’ 99. L  
d’quest ugment poblcionl són
    
’.
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Des del punt de vist del model
econòmic, hi h hgut un progressi-
   ’ ;
prov d’ixò és que cd ny visiten
  B  4  
.q  
converteixen  l forç el territori ble-
     .

3.2. Canvis n ls rlacions comni-
cativs

L irrupció d’un nou fenomen h
ï  f    -
-  :  
      .

S   5,  % 
      ’
i, entre questes ctivitts, les xrxes
   ’ú . L L
3/96,  9 ’,  
lingüístic, no prevei quest nou fe-
nomen; per tnt, és evident que s’hu-
rn d’rticulr mesures que incideixin
 ’ú    .

   ,   
interctur sovint mb persones que
es troben físicment llunynes i que,
per tnt, poden ser de for de l’ambit
lingüístic ctla, l qul cos fvoreix
l’ús de llengües com l’nglès o l’esp-
, f      qè  -
    .
A més, es mnté l’ctitud de no dre-
ç-    .

T   q,    ,
l’ús del ctla  les xrxes socils sigui
més bix que en les relcions cr 
. L  q ’ú  
  f    
    ’  
és preocupnt, perquè podri reper-
cutir en un retrocés semblnt l que
’h ï   .

L’ú  q    
    é 
els seus models lingüístics: els dults
 ’    (,
, .)    -
tivitt escss o nul·l  les xrxes so-
cils, o fn servir xrxes diferents (per
exemple, els pres fn servir Fce-
k   f ),   q
cos el seu impcte com  model lin-
güístic és més bix que en generci-
 .

En cnvi, l’impcte  les xrxes so-
     
       
bst molt més grn que per interc-
ció direct («en l vid rel»), perquè
      
grn quntitt de seguidors (milers) i
les contribucions de més èxit poden
    .

3.3. Habits lingüístis en relio
amb la llnga catalana

Segons les ddes que s’hn expo-
    ,    -
ment de l llengu ctln per prt
     B é é
que stisfctori pel que f  les qu-
tre hbilitts (entendre, prlr, llegir i
escriure), i l prov és que només res-
pecte del gru de comprensió orl hi
h  97, %   q  
.

T  ’  -
tla hn estt sens dubte decisius per
conseguir questes xifres; r bé, les
mteixes enquestes tmbé revelen
que el coneixement de l llengu no
 q q ’  .
De fet, en relció mb els habits lin-
, ’ q,  é -
ves són els prlnts, menys tendeixen
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 inicir converses en ctla mb des-
.

De tot ixò es dedueix que,mentre
l presènci de l llengu ctln en
l’entorn escolr es mnté viv, minv
substncilment en ltres situcions
comunictives  cus dels habits
lingüístics, tnt per prt dels que l
tenen com  inicil o hbitul, com
per prt dels que l coneixen però no
’ h.

3.4. El català, na llnga institci-
onalitzada

Com  conseqüènci de trent
nys d’plicció de l Llei de normlit-
 ,    
de tenir un pper mrginl durnt el
frnquisme  ser l protgonist dins
l’escol i  tenir presènci en l’ambit
  .q 
h genert l percepció que és un
  ; é 
,    .

Aquest percepció pot tenir s-
pectes positius, perquè es potenci l
ide que l’dquisició de l llengu pot
generr l possibilitt d’scendir soci-
lment; però tmbé s’h vist que en
certs col·lectius pot percebre’s com
un llengu imposd, i ixò cre un
 .

3.5. Rllvància dls momnts d
canvi

T   ’Enquesta d’usos
lingüístics 2014, l presènci de l
llengu ctln minv especilment
en els moments de lleure, qun el
prlnt es trob lluny de l’ixopluc de
’. E  q  q,  
vol ugmentr l sev presènci soci-

l, és importnt incidir tmbé for de
l’entorn escolr i molt especilment
en les situcions de cnvi o mud lin-
.

S’entenen per situacions de canvi o
muda lingüística les que fn referènci
l ps de l’escol l centre de secunda-
ri, de l’institut  l fcultt o  l’ambit
lborl, però tmbé l que es gener
en el moment de tri de l llengu per
     f.

S’h observt que questes situci-
ons són decisives, perquè els prlnts
es troben en un cte comunictiu de
crcterístiques prticulrs respecte
ls que es generven dins l’escol: es-
   .

En quest context de desprotecció
é q      
que són els que fn decntr el pr-
lnt més vit per l renúnci envers
l sev llengu pròpi o hbitul, com
  .

Els cnvis d’espi (d’un escol 
un centre de secundari, d’un centre
      ,.)
boquen els prlnts l repte d’inicir
converses en un moment d’importan-
ci cbdl per  l llengu, perquè l
sev tri determinra en quin es de-
    .

4. Prpstes de prmio i rm-
io. Línies generls

4.1. Cap a n no rlat

D’ença de l’provció de l’Esttut
d’utonomi, l societt bler h ex-
perimentt molts de cnvis; per ixò,
si es vol impulsr l’ús de l llengu
ctln, tmbé s’hurien d’invertir
esforços en l construcció d’un nou
.
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Per ls ciutdns de l dècd
dels nys setnt i vuitnt del segle
psst, el retorn  un govern demo-
cratic implicv l recuperció de les
llibertts i l reivindicció d’un seguit
de vlors com l cultur i l llengu
, q f  h 
. D   ,
ssocit  l’entrd en vigor de l Llei
  ,  
v ser percebud com un motor ne-
   ’ . T 
un cs com en l’ltre v nr ssocid
 un discurs positiu i engrescdor i es
v convertir en un símbol de cnvi po-
   é. L’   
· h ’    ‘
 .

Per començr, és importnt que
sigui innovdor i que eviti en tot mo-
ment fer lectures restrictives d’llò
que es consider cultura catalana. 
f     -
     
    q h
fn les ltres cultures mb les quls l
   . S’h ’-
f ’è ’q  
però, l mteix temps, h d’incorporr
   .   ,
s’h d’evitr deslegitimr l hibridció
, é  ,   -
 ’ .

A més, huri de comptr mb el
maxim consens possible; per quest
motiu, s’huri d’rribr  l’cord, ex-
plícit o tacit però sobretot durdor, de
      -
tlnes mb l intenció de desvincu-
-   q.

Vinculr l llengu  un deter-
mind ideologi o  un mner
d’entendre l vid pot rribr  fec-
tr negtivment els habits lingüís-

  .   ,
tribuir l’bndonment  l flt de
consciènci lingüístic dels prlnts
é f   ,  é ,
-. ,    é  -
cent, les possibilitts de renúnci ug-
menten —com demostren les enques-
—,  q,  ,    
moments decisius en l construcció
  ,  qè   q
puguin tenir els ltres sobre ell té molt
 .

Per ixò, lliberr l llengu, en
l mesur del que sigui possible, de
qulsevol carreg ideològic pot ser
    f  -
. L’ h   -
tir-l en un ein basic de l cohesió
socil, tnt intergenercionl com en-
tre les diferents cultures presents  les
 B.

 f, ’ q   é
de revertir el relt sobre l percepció
      -
la, perquè sigui vist com un llengu
innovdor, de cohesió, desideologit-
  .

4.2. Proposts d promoció

   f  
culturlment com el de les Illes Ble-
rs, és responsbilitt dels governs
territorils educr els ciutdns per
poder grntir l convivènci i el res-
pecte mutu, especilment cp  l
   .

Per quest motiu, el nou discurs
huri d’orientr els prlnts en l’d-
quisició d’un nov educció lingüísti-
     : -
    q
durnt el psst, percebre l diversi-
tt com un enriquiment i no com un
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problem, i impulsr el respecte pels
drets lingüístics dels prlnts de l
  .  
   f
   .

En línies generls, es podri org-
    
de difusió convencionl (és  dir,  tr-
vés de prems, radio, crtells l crrer,
.)    ’ 
respecte lingüístic pels drets dels c-
tlnoprlnts com  integrnts d’un
territori en què l sev és lhor prò-
  f.q   -
dri combinr mb tllers de sensibi-
     .
I, en segon lloc, un cmpny per er-
    
que hi h llengües inferiors i superiors
o llengües més ptes que ltres per 
   . P q 
en quest segon specte, s’huri de
     q
el desconegut mb el qul es pretén
inicir un convers no entendra el
.

4.3. Prpstes de rmio

 é ,    
quest nou mil·lenni no hn viscut ni
prticipt dels mteixos fets que les
genercions del segle xx. Si bé és ver
que l llengu ctln h ugmentt
progressivment l sev presènci en
certs ambits, és evident que encr
    . 
   q   
no correspon  l d’un llengu ple-
 . P q -
tiu, bns de començr  promoure
qulsevol ctivitt en ctla, des de l
Direcció Generl de Polític Lingüísti-
c i l’Institut d’Estudis Blearics mb

el suport de l Direcció Generl d’Es-
ports i Joventut i de l’Institut Bler
  J   
tllers de formció mb l intenció de
-     -
   . H h
d’hver tllers de dos tipus:
• T   

’    
o que hi estn en contcte en el
seu desenvolupment, mb l’ob-
     -
   .
L intenció d’quests tllers és
que els prticipnts prenguin
consciènci de l necessitt
d’impulsr l’ús del ctla i, d’l-
tr bnd, puguin contribuir 
desmuntr estereotips com, per
, q   
no l’entén o que és un llengu
. E  -
    
qul certs col·lectius qüestionen
l promoció i l difusió de l’ús de
l llengu ctln i no ho fn,
en cnvi, qun es trct d’ltres
qüestions que tmbé s’impulsen
des de les institucions, com po-
den ser el foment del recicltge
dels residus, l’educció vil, l
   , .
Pel que f ls habits, s’huri d’in-
tentr educr els qui tenen el
ctla com  llengu inicil en el
costum d’inicir converses en c-
tla mb desconeguts i pel·lr 
  è. P q
f ls prlnts que no tenen el c-
tla com  llengu pròpi o com
 llengu hbitul, s’hurien d’or-
    
   ç   ï-
     .
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• T   
   f q -
guin  vlorr l llengu i vencin
   
i sobretot perquè millorin o sso-
leixin habits com, per exemple, el
d’inicir converses mb descone-
guts en ctla o el de mntenir-se
en ctla si el seu interlocutor no
mostr problemes importnts de
.

4.4. Concrció d ls proposts n
mtèri de rmio i prmio

Proposta 1

D    
cultur ctlnes mb l inten-
ció de desvinculr-l de conno-
 q.

Proposta 2

   
   -
cionl (prems, radio, crtells l
,.)   
l'ctitud de respecte lingüístic
pels drets dels ctlnoprlnts
com  integrnts d'un territori en
què l llengu ctln és lhor
  f.

Proposta 3

 
  .

Proposta 4

   -
ció des de les dministrcions
públiques mb l intenció de
    
   ’ú 
  .

Proposta 5

   
responsbles de preprr c-
     q 
     
el desenvolupment de les c-
,  ’  -
     
.

Proposta 6

   è
     -
tereotips respecte de l llengu
.

5. Proposts d’actació n l llr i
l’ert ulturl

5.1. En rlació amb ls vidojocs

    
      -
. S ’Anuario de 2017 de
’   V-
gos,     65 % 
 q   5  4   
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55 %    5  34 . 
é,   q     
 é : 6,6 h -
   , ’q 
     3  4
.

T  ,   Baròmetre de la
Cultura 2010,    
en ctla és molt bix: només entre un
%   % (   ’)
  q    
q h    .

A més del temps invertit direct-
  , ’  
    é   -
:     é h
,  q é 
     
    f   -
    .

Per tot ixò, en el procés de norm-
  ’ú     
 ,    h
de ser considerts només per l sev
condició de consumidors potencils,
 é   .

En quest sentit, es proposen di-
verses ccions:
• Fomentr l trducció de video-

      -
ons en tres eixos principls:

• D     
,     (
exemple,  les pagines del Govern
de les Illes Blers, de l Direcció
Generl de Polític Lingüístic, de
l’Institut Bler de l Joventut o en
un pagin de nov creció que
es pugui promocionr de mner
)     
.

• Fer que l disponibilitt de l llen-
gu ctln sigui un requisit en,
com mínim, un prt importnt

de les subvencions concedides
 empreses que es dediquin  l
  .

• Posr-se en contcte mb grns
   
per impulsr l trducció l ctla
de les seves pltformes (per
exemple, l interfície de l consol
o l botig en líni) i dels video-
  é è.

Les mesures d’quest prtt
s’hurien de coordinr mb l Gene-
rlitt de Ctluny i l Generlitt
V,   f  
costos de les prts implicdes, per-
què fecten tots els territoris de prl
ctln i seri més trctiu per  f-
  .
• Fomentr l’prició de youtubers

que tenguin el cnl totlment o
  . D  G-
vern de les Illes Blers, des dels
     -
ments se’ls pot incentivr per ge-
nerr o crer continguts, però tm-
bé se’ls pot nimr  prticipr de
 ú, ç ’-
 ’     
context del progrm de festes del
poble o de l ciutt, per exemple,
  ; é 
pot donr difusió l contingut que
  .

• T   q    B-
    -
ses dedicdes  l creció de vide-
  q q  é 
ctiu en ltres punts dels territoris
de prl ctln, seri interessnt
que des de les institucions públi-
ques s’oferissin tllers mb eines
   (
scratch)  csls o centres culturls
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  q   -
sts en el dibuix i en l creció u-
diovisul coneguin l’elborció de
     -
  .

5.2. En rlació amb la musica

L músic és un dels més grns
    -
ves, segons explic Mrt Ortoned
() ç   ’-
rique Gil Clvo: «L músic és un
estrtègi que serveix per mrcr el
,  q f  
relcionls i col·lectives que prote-
geixen i sseguren l pròpi identitt
. L ú q 
un trebll simbòlic importnt on im-
   ’f -
     f  
».

5.3. En rlació amb l cinma

El cinem h estt un dels grns es-
pectcles per  diverses genercions;
tnmteix, en l’ctulitt, el consum
      —è
en el sentit trdicionl— h vrit not-
 qè    
  é ’.

Això no obstnt, és convenient el-
borr un bnc de ddes de pel·lícules
en ctla en els diversos cnls i pl-
tformes en líni i, en segon lloc, do-
nr  conèixer quests censos  trvés
de les pagines web del Govern de les
Illes Blers, de l Direcció Generl
de Polític Lingüístic o en un portl
   —  F.
  S.    
exemple—, i es podri implementr
mb cords mb l televisió utonò-

      T 
M.

5.4 En rlació amb ls arts scèni-
ques

Les rts escèniques són un dels
pocs ambits de l cultur on encr
el ctla mnté un situció de més
. L  q,    ,
tendeixen cp  l’ús del cstella són
è  f   -
sicl o l comèdi en viu (stand-up
comedy); per tnt, seri convenient
promocionr quests nous gèneres
  ç  
 .

D’ltr bnd, és importnt i cert-
ment vluós que les progrmcions
  ú   -
ducció en ctla, tnt l de les Illes B-
   q é  .

5.5. En rlació amb la litratra

H h    -
tl, comWttpd, molt populrs entre
els dolescents, en què l presènci
del ctla és escss; per quest mo-
,   ’  -
cursos o premis de litertur digitl
 .

Igulment, hi h molt pocs bi-
bliotubers (booktubers)  .
Aquest propost es pot implemen-
tr facilment des dels centres edu-
, ç ’ 
concursos d’ambit municipl o des de
l’Institut Bler de l Joventut, com 
propost inclos en el progrm Art
Jove, per exemple; tmbé és fctible
des de l xrx de biblioteques dels
 .    -
drien desenvolupr tnt en ctivitts
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presencils com  les xrxes socils;
 ’ 6.6 ’  ,
lguns dels quls es poden enfocr
   .

5.6. En rlació amb la tlvisió

L televisió utonòmic —en
q , B3—    
molt importnt en el foment de l’ús
de l llengu ctln des de dos
  . P  , -
qè é     ’  -
h q    ’
       
que encr no l sben; perquè els
 ’     -
ln, és evident que hn de menes-
ter ocsions per sentir-l, i l televisió
  q . P  
bnd, l televisió pot ser un ein
   fç  -
guts culturls propis, de mner que
es pot convertir en un instrument de
difusió, per exemple, de festes popu-
,  , f  ,   
 ’.

T  q q   
consum de televisió entre el sector de
 é  h , é 
 q ’  è  f-
  ’ ï. P
ser un bon ide, per exemple, fer
versions d’obres literaries d’utors de
les Illes Blers i emetre-les en formt
è.

5.7. Altrs

L   qè  f
l’ordindor condicion els resultts
   q  . S
el sistem opertiu (Windows o l-
)     f

en ctla, és més probble que el
cercdor ofereixi resultts  pagines
     . P
ixò, i tenint en compte l’ús gener-
 q    ’, é
     -
ves que és molt facil posr en ctla
el mòbil i grn prt dels progrmes
que fn servir diariment  l’ordin-
.  q , h h  q
fciliten quest procés sense esforç,
com el Catalanitzador de Softctla,
que s’hurien de donr  conèixer l
grn públic i, de mner especil, ls
é .

Per cbr, mb l intenció de con-
solidr un imginri propi en relció
mb l cultur en ctla, és conve-
   
     -
ment i l’ús de l llengu ctln, com
     ’S.

5.8. Concrció d ls proposts n
mtèri de lleure i d’ert ulturl

Proposta 7

Incentivr l creció i l tr-
     
    
q h h  .

Proposta 8

Impulsr l trducció l c-
tla de les pltformes de les
grns empreses del sector dels
.
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Proposta 9

Fomentr l’prició de you-
tubers que usin totlment o
  .

Proposta 10

   -
    
mb eines de progrmció
.

Proposta 11

Crer un radio fórmul
’ .

Proposta 12

Promocionr l contrctció
de grups musicls que cnten
 .

Proposta 13

Potencir l presènci de l
músic en ctla  les pltfor-
  ú .

Proposta 14

   
   ú  .

Proposta 15

Elborr i difondre un bnc
     .

Proposta 16

Promocionr els nous gène-
  ç  -
  .

Proposta 17

   -
     .

Proposta 18

Incentivr l producció de
versions televisives d’obres lite-
 ’    B.

Proposta 19

Donr  conèixer eines i re-
cursos en ctla que es troben
 .
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6.Proposts d’actació n ls xarxs
socials

6.1. Capsules rmtives

L     
excel·lent per fer cmpnyes dreç-
  ,  q,  h ,
en són uns grns usuris i els contin-
    .
Per quest motiu, l cmpny de
    
 les xrxes socils en form de cap-
sules formtives (o informtives) mb
 h.

L innovció que suposri quest
nou cnl de difusió seri ungrnti
’è.  q   ’
i que combin vídeos breus i humor
és l sèrie Feminismo para torpes, de
 Pé   H, q é 
   
(  Y). q -
pny podri servir tnt per conscien-
cir els prlnts com per incrementr
’ú        -
 . P   
d’quest tipus s’huri de comptr
mb l col·lborció de persones i
d’entitts que tenen un presènci im-
portnt  les xrxes socils i un públic
 .

En el disseny de l cmpny hi
hurien de prendre prt experts en
ctituds lingüístiques (per exemple,
  T ’ L
Personl) i experts en comunicció,
q   .

6.2. Tallrs d cració dmms

Es podrien imprtir tllers de cre-
ció de mems en ctla  les xrxes
socils mb l intenció d’explorr el

 ú     .
Els mems són elements informtius,
generlment un imtge, un frse o
un vídeo de to humorístic, generts
      -
suls, que s’escmpen per les xrxes
socils i són imitts, comprtits o utilit-
      .
Aquest cció suposri un increment
importnt de l presènci del ctla 
  .

    
    ,  ’-
      -
  ’  ,
cmpments, escoles d’estiu i ltres
.

6.3. Inentiu de l reio i l diu-
sio de vídes i enregistrments en
tla  Yutube i ltres pltr-
mes de víde  Internet

T  q   -
    Y   -
tformes de vídeo  Internet com les
 ’q  
bixos en comprció mb el públic
potencil que comprèn el ctla, l
qul cos indic que un percenttge
lt de ctlnoprlnts produeix i vi-
    .

L creció de concursos per fo-
mentr els vídeos en ctla o sobre
tematiques locls o centrdes en l
cultur ctln (com r litertur,
músic o rt) pot esperonr-ne l pro-
ducció i, en les condicions dients, l
 ,    ,
exemple, d’un premi del públic bst
en vots, l qul cos impulsri els
credors del vídeo  comprtir-lo i de-
-     .
     
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      -
  Y     
vídeo  Internet (Instgrm o Vine per
  ,  ). q-
t mesur complementri l’esmen-
    5.    
    .

6.4. Sport a ntitats d’àmbit local
pr crar canals n català a Yotb
  ltres pltrmes

Moltes d’entitts d’ambit locl fn
un fein excel·lent d’informció i di-
   h   ,
però sovint empren formts que no
      q, é,
són difícils de comprtir (revistes en
, , .).

S’h d’oferir formció i suport tèc-
nic per fer el slt  les xrxes socils,
qè      Y-
,    Tw   -
, .,  q   q  
      -
  q   . 
q  ,   h h
de tenir veu i un grn protgonisme
perquè s’nimin  comprtir el mteri-
   -h.

6.5. Diusio de ntinguts en tla
crats pr jovs a ls xarxs socials

  q ’ 
ctla  les xrxes socils tenen el po-
tencil de convertir-se en credors de
tendències i ser imitts per molts l-
  ,  , - 
    .

Es podrien difondre els continguts
  q     -
     (Y-
, , V, Tw  ) 

 f é   -
dors, de mner que ells mteixos es
puguin convertir en credors de ten-
è  .

6.6. Organització d’activitats n ca-
talà a ls xarxs socials

Al mrge de l difusió de contin-
,    
en ctla  les xrxes socils que pu-
  ’è   . L -
tivitts lúdiques que es desenvolupin
 les xrxes socils poden contribuir 
 ’ú    q
.    
un gimcn que inclogui comprtir
fotos  Instgrm mb un etiquet
(hashtag) determind (per exemple,
reltiv  llocs, persontges o esdeve-
niments locls); un concurs de fotos 
Instgrm que s’hgin d’il·lustrr mb
un poem o un lletr de cnçó en
ctla; un concurs de microrelts en
     Tw, .

L propost inclou vinculr les c-
tivitts  festes de nov creció com
l’Orgull Llonguet  Plm, el Much 
Sineu, o l’Embl’t  Sencelles, l qul
  - ’è.  
el cs dels vídeos, fer que lgun pre-
mi del concurs depengui dels vots del
públic nimri l gent  comprtir l
.

6.7. Prelles lingüístiques

    
el progrm de prelles lingüístiques
    . L  -
cils són un bon ambit per posr en
contcte persones que volen pren-
dre ctla i fer que l’escriguin o el pr-
 ç  .  é, 
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fet que sigui un ctivitt públic pot
    .

6.8. Concrció d ls proposts n
l’àmbit d ls xarxs socials

Proposta 20

Difondre  les xrxes socils
   -
ció per fomentr l’ús del ctla
   ç -
sules formtives o informtives
  h.

Proposta 21

   
      .

Proposta 22

Incentivr l creció i l difu-
sió de vídeos i enregistrments
   Y   -
    .

Proposta 23

Donr suport  les entitts
’  qè ï -
nls en ctla  les pltformes
’.

Proposta 24

P  f 
   è
que s’expressen en ctla  les
 .

Proposta 25

  -
ses  les xrxes socils per
 ’ú   
q .

Proposta 26

   
 q   .

7. Proposts d’actació n l’àmbit
d l’sport

L’ús de l llengu ctln en l’am-
bit esportiu h experimentt molts de
    .

Actulment l’esport és molt pre-
    . J  -
qè   ,   -
què hi som feccionts, l presènci
de l’esport en el nostre di  di és
.    
de msses difonen i divulguen infor-
mcions vinculdes  quest ambit
d’un mner insistent i continud, i
el món de l publicitt h fet i f de
l’esport en generl un pltform
de llnçment dels seus productes,
perquè coneix el seu enorme poder
’è.
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L’ús que es f de l llengu ct-
ln en el món de l’esport  les Illes
Blers no difereix gire del que es
f en ltres ambits que s’hn trctt
. S é  -
cies concretes determinen l’ús de l
llengu en l’ambit esportiu, l glob-
  q      
inferioritt de condicions respecte de
 ,   ’è
  .

Per quest motiu, és importnt en-
gegr inicitives i implementr pro-
postes que permetin que l’ús efectiu
del ctla dins quest ambit sigui pos-
   .

Avui di, les relcions que els ciu-
tdns mntenen en l’ambit esportiu
són molt freqüents: fer esport s’h
convertit en un practic ocsionl
o hbitul i, de cd vegd més, es
contemplen més competicions, es-
   .
 é  é,   ’  
 terme un ctivitt esportiv no té lí-
: , ,    
mntenen vincles mb el sector es-
.

Així doncs, l’esport, gracies  tots
els gents que hi prticipen i hi col·l-
boren (institucions, clubs, federcions,
entrendors, monitors, educdors, di-
, , , , -
, , f, ú, .),
esdevé un peç clu per  l socilit-
      é 
pper importnt  l’hor d’estendre i
promocionr l’ús de l llengu ctl-
n en quest entorn i en l societt en
,  q     q
encr no l prlen l’oportunitt que
se’ls fci norml sentir-l i ofereix ls
que l’hn començd  prlr unmrc
’ú,    - .

L’ús de l llengu ctln pot
vnçr en els entorns esportius i es-
devenir-hi un llengu emprd mb
normlitt, en el cs que s’ssoleixin,
 ’,   
següents:
. Grntir l presènci de l llengu

ctln com  llengu hbitul
tnt en tots els ctes esportius
d’incidèncimultitudinari com
tmbé en les relcions externes i
internes de les federcions espor-
.

. Fomentr el coneixement i l’ús de
l llengu ctln  trvés de les
   .

3. Assegurr l formció i l’vlució
esportiv en ctla dels esportis-
,, , ,
.

4. Augmentr l presènci del
llengutge esportiu ctla en els
  .

P   q -
tius es recomnen mesures i propos-
tes més concretes que poden incidir
d’un mner més direct i efectiv
en el coneixement i l’ús efectiu de l
llengu, que es detllen  continu-
.

7.1. Campanya d promoció d l’us
dl català

Cldri dissenyr un cmpny
per promoure l’ús del ctla, princi-
plment orl, entre els entrendors
de les diferents modlitts esportives
 f q  q   
qè ’  . q
cmpny pot ser generl, però tm-
é   f    
 .
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7.2. Tallrs d capacitació i d’acti-
tuds lingüístiques

S’hurien de promoure tllers de
cpcitció i ctituds lingüístiques per
 entrendors de les diferents mod-
litts esportives i preveure l compe-
tènci lingüístic en ctla  l’hor de
  .

7.3. Elaboració d matrial trmi-
nològic

Amb l intenció d’informr els
responsbles d’rbitrr o d’entrenr
qulsevol de les ctivitts esportives,
és convenient confeccionr mteril
divers sobre l terminologi esportiv
dels diferents esports i fer-ne l cor-
responent difusió tnt en l’ambit esco-
    . P·,
es poden elborr i difondre guies de
convers mb les expressions i el lè-
xic més freqüent de cdscun de les
 .

7.4. Trduio del mteril rmtiu

Seri molt útil incentivr l trduc-
ció  l llengu ctln de tot el m-
  q ’   
   ’
esportius en tots els nivells i ctego-
.

7.5. Ús ambintal dl català

Amb l intenció que l llengu
ctln sigui present en els primers
ctes comunictius que es desenvo-
lupin en relció mb l’ctivitt espor-
tiv, s’huri d’incentivr l’ús mbien-
tl de l llengu ctln en els ctes
de presentció, difusió i retrnsmissió

d’esdeveniments esportius en qulse-
vol modlitt i en qulsevol tipus de
 (,   ).

7.6. Creio, prmio i diusio de
prodcts adiovisals n català

Amés, es podri promoure l cre-
ció i difusió de productes udiovisuls
en ctla per  l promoció de l prac-
tic i l formció esportiv (cmpus,
, , .).

7.7. Prsència dmusica n català

Per cbr, seri convenient donr
presènci  lmúsic en ctla durnt
  ,  
  ’,  
com  músic de fons en presentci-
ons, exhibicions, lliurments de tro-
, .

Si s’empr el ctla en qulsevol
ambit i en qulsevol situció, es con-
tribueix  millorr l slut de l llen-
gu, i fer-ho en el món de l’esport no
   .

7.8. Concrció d ls proposts n
l’àmbit d l’sport

Proposta 27

Fer un cmpny de pro-
moció de l’ús del ctla, princi-
plment orl, entre els entren-
dors de les diferents modlitts
esportives, l qul h d’incloure
tllers de cpcitció i ctituds
q   .
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Proposta 28

Editr mteril divers sobre
terminologi esportiv en ct-
la dels diferents esports, elbo-
rr i difondre guies de conver-
s i trduir l ctla el mteril
formtiu dels cursos d’entren-
 .

Proposta 29

Incentivr l’ús mbientl
de l llengu ctln en els
ctes de presentció, difusió i
retrnsmissió d’esdeveniments
esportius i donr presènci  l
músic en ctla durnt els es-
 .

Proposta 30

Promoure l creció i l di-
fusió de productes udiovisu-
ls en ctla per  l practic i
l formció esportiv (cmpus,
, , .).

8. Conclsions

.        
trnsmissió intergenercionl de l
 .    5
 9     é 
preprd lingüísticment; ixò no
obstnt, en grn mesur no usen
el ctla com  primer llengu en
el moment d’inicir l comunic-
   .q-

t circumstanci converteix els
moments de cnvi (de l’escol de
primari, ls centres de secundari,
dels centres de secundari  l uni-
versitt) en especilment decisius,
perquè l tri de l llengu con-
dicionra el desenvolupment de
   . P , é
convenient que l llengu ctln
h  . S’h  
que en els moments de mud el
ctla sigui l llengu emprd,
especilment en les converses
  .

. L’   é 
mecnisme basic per  l igultt
d’oportunitts i per  l cohesió
, qè  q  
siguin competents en les dues
 f   
    B.

3. Molts de problemes en l’ús del c-
tla es deuen  ctituds lingüísti-
ques bsdes en estereotips i pre-
 .  q
 ç   
conductes de contrst i referènci,
cursos presencils, cursos en les
xrxes socils i píndoles informti-
ves, formtives o humorístiques és
unmesur que pot ser extrordi-
 .

4. L’ú h q   
d’Internet i de les xrxes socils
oblig  tenir en compte quest
  q  q
  . P , é
fonmentl que s’emprenguin
  q  
fomentr l presènci del ctla i
è .

5.   q    
productes culturls en ctla és
bix en generl, en lguns csos
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perquè l’ofert és escss, però
tmbé en csos en què l’ofert en
ctla és bundnt (llibres, músi-
, .)   ,  
reltius, l’ofert de productes
culturls en ctla continu sent
. L’  
     
pss per ugmentr l disponi-
bilitt dels productes culturls en
ctla i tmbé per donr suport
   q  . L
llengu o les llengües en què es
produeix el consum culturl esta
estretment vinculd mb l’ofert
existent; per tnt, s’h de fcilitr
que s’incrementi l’ofert de pro-
   .

6. T      
     é
consumidors, sinó tmbé produc-
  . S’h ’-
guir engrescr-los en inicitives
en què l’ús del ctla sigui pre-
 ç  
d’ccions de suport  l producció
i de difusió dels continguts que
  .

7. E   
estudis en l’ambit sociolingüístic,
 q  q.
Es recomn, especilment, l
 ’   ’ú
del ctla en el desenvolupment
   .
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