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bilidad de equipos informáticos adecuados así como con d esfuerzo quc ha supucsto mante­
ner una comunicación síncrona con los colectivos implicados en otros paiscs dacia la dispa-

ridad 
La 

de 
difusión 

husos 
de 

horarios
esta 

. 
iniciativa ha tenido como destinatarios adcmús de a los alumnos 

os for
par­

os
ticipantes en la misma. a los profesionales del área de Marketing por medio de distint Y listas de 
distribución, así como a todo el personal interesado que quiera consultar el portal del marketing 
que ha nacido de este proyecto (que se adjunta en formato CD-ROM) Y del apoyo mostrado por 
el resto de los profesores del área. Queremos compartir la experiencia que ha supuesto el 
desarrollo de esta acción con otros docentes y profesionales de este campo de conocimiento tanto 
a nivel nacional como internacional a través de dos pub! icaciones periódicas. la Revista 
Espaiiola de Investigación de Marketing-ESIC y /11/arketi11g Ed11catioll Review. Actualmente. 
nuestra pretensión es que los principales y más activos dcstinatario:­ cola�oren para enriquecer el 
portal con nuevos co111enidos. teniendo como máxima la inno­vac1on Y actualización continuas.

2.8. Posibilidades de aplicación a otras unidades

Recientementehafinaliz d ¡ · .·.·· . . . . ·.¡·-· ·o·n
' ª 0 ª 1mpait1c1on de un curso sobre "Tecn1cas de Co111e1c1c1 iuci 

de productos a0roalimentar· d 1·ct d" - - · • ¡· ·n-
. . . . º ' ios e ca I a destmado a profesionales del sector ag10,1 1111c 

tano Y dmg1do por una de las p· " . . . . . • ¡ • ·es·ul-
d . io,esoias que encabezan esta m1ciat1va. Dicho curso 1c1 1 · 

ta O ser muy mteractivo y ha . · · • . . . • ,. 1 n-
e! . . puesto en p1act1ca d1stmtas apl1cac1ones virtuales muy \d O '  

as por estos profesionales el . . . d . . . • . • hs
. . · espei tan o su mteres y constatando las oportu111dacles que '· 

nuevas tecnologias podrían s . . . 
El . . uponei en sus respectivos neooc10s. at1 activo demostrado . . . . . 0 . • • . . • ._ 

sos ¡·- . . poi e5ta 1111c1at1va hace susce¡1tiblc su proyecc1on a tutu1os cui 
a rea 1za1 por el area de M "k- . . . . . . i-

bilidacl de re . 1 . ª1 etmg de esta u111vers1dacl. En la 111ecl1cla en que la dispon 

cu1sos o permita tenem . . . . . 1 . ·iona-
turas Market" 0 A . . ' . os P1 ev1sto 111corporar esta metodolog1a en as as "' 

. m,, gioahmentano y M •k · 1 . . �1 • aundo
cuatrimestre. A su v- 1 . . . • 31 et111g nternac1011al que se imparten en e se,,,_ .. 

. ez, a utl11zac1011 de' esto. ct· · - 1 el· · -011st1tu1ra
una lmea de · • . . - • s me 10s virtuales a n1ve aca em1co e · 

1nvest1gac1on que t d.. . . en I a cont1nu1dad en el futuro.
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Nombre de la Ac .. CIOn- M ¡-Universid d· U . : ec ios Virtuales . 1 _ 
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a · n1vers1dad el L . pam a ensenanza del A1arket111v
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esponsables· M a R . · · osa U e-mail: ddeas @ . amas Alonso M a • 

Tel. .. 
a cvun1leon es Y · Aranzazu Sulé Alonso

e,ono· 987 2 . , 
• 9.1 OOO ext. 545 I

Tercer premio 

EFICACIA y ACEPTACIÓN DE LA APLICAC!ÓN DE LAS 
TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACION 

EN EL APRENDIZAJE DE LAS CIENCIAS JURÍDICAS. 
(SEGUNDO AÑO DE EXPERIENCIA EN LA ASIGNATURA 

"POLÍTICAS PÚBLICAS DE EMPLEO") 

Carlos González-Antón Álvarez




