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0. RESUMEN

En la sociedad actual, de inicios de un nuevo milenio, parece imprescindible que en todos los
ambitos educativos, desde la Educacién Infantil hasta la Universidad, pasando por la Educacién
Primaria, Secundaria y Bachillerato, deben de propiciarse los elementos de juicios suficientes para
que los “educandos” se desenvuelvan con conocimiento de causa y espiritu critico.

En este sentido, la universidad no puede considerarse una excepcién en relacién a temas de
gran interés social y personal como la convivencia, el ambiente, la salud, la sexualidad o el con-
sumo, aspecto este Ultimo que es el que nos ocupa en esta investigacion.

La presente investigacidn por tanto presenta cuales son los hébitos de consumo y sus
preferencias de los alumnos/as estudiantes, aprendices de maestro/a, de la Escuela de Magisterio
de Albacete, en relacién con la prenda, ropa o vestuario deportivo.

Nuestro estudio se ha llevado a cabo con y sobre los alumnos que durante el afio académico
2001/2002 realizan Primer y Segundo curso de carrera en la Escuela de Magisterio de Albacete
en las distintas especialidades que se imparten en dicha Escuela, cuales son Educacién Primaria,
Lengua Inglesa, Educacién Musical, Educacion Infantil y Educacién Fisica.

1.- INTRODUCCION.

La presente investigacion tiene su origen en la iniciativa de un pro-
fesor y cinco alumnos de la Escuela de Magisterio de Albacete, que tras
la exposicién/explicacién en clase del contenido “La Educacién Fisica
y los temas transversales del curriculo en la Educacién Primaria” den-
tro del temario de la asignatura de Educacién Fisica y su Didictica se
preguntan por cudl serd la opinién y los hébitos de vida en relacién con
el consumo v su grado de dependencia o de influencia por el fenémeno
de las “marcas” en relacién con la adquisicion de prendas, productos y
materiales deportivos de los alumnos aprendices de maestros en la
Escuela de Magisterio de Albacete en las distintas especialidades que
esta Escuela imparte, cuales son Educacion Fisica, Lengua Inglesa,
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Miisica, Educacién Primaria y Educacién Infantil. Este es el punto de
partida de la presente investigacion.

Ciertamente como sefiala Martinez Sanchez', el fenémeno de las mar-
cas en relacion con los materiales y prendas deportivas estd tomando mucha
fuerza en la sociedad del consumo actual tanto entre las personas adul-
tas, entre los jovenes, como también, entre el mismo alumnado de
Educacién Primaria, invitando a un consumo desmedido e incluso
irreflexivo guiado por la exhibicién de marcas deportivas y muy bien con-
ducido por la publicidad en los distintos medios de comunicacién de masas.
Y que como sefialan Hernandez Alvarez y Veldsquez Buendia® su uso
ha llegado a convertirse en un verdadero simbolo de prestigio y de
identificaci6n con las grandes figuras deportivas y que, ademas, son uti-
lizadas por la publicidad para crear “asociaciones entre los valores
deportivos de la persona con los valores de calidad material de los imple-
mentos deportivos”. De ahi nuestra inquietud por la educacion del con-
sumidor en el &mbito que nos ocupa. Tema que es uno de los ejes trans-
versales en el curriculo escolar en Educacion Primaria, y que los futu-
ros maestros tendrdn que abordar en sus aulas.

Es por ello por lo que nuestro interés se centra en conocer que es lo
que opinan en la actualidad y como actdan al respecto los estudiantes
de maestro de la Escuela de Magisterio de Albacete, en la UCLM.

2.- MARCO TEORICO.

El término “Temas transversales”, tomado del inglés “Cross Curricular
Themes”, se entiende como un sistema de planificacién curricular faci-
litador de la toma de decisiones en lo relativo a la puesta en préctica de
la educacién en valores de los alumnos desde todas las dreas. Dicho tér-
mino en nuestro pais hace referencia a una serie de cuestiones de rele-
vante interés en la actualidad, como la paz y la convivencia (que incluye
temas como la resolucién de conflictos en el aula o la Inter o multicul-
turalidad), 1a salud, la igualdad entre hombres y mujeres y el consumo.
En Espafia, es a partir de la LOGSE cuando se declara obligatoria, lo que
hace que se incluyan en el curriculum escolar, la ensefianza de dichos
temas transversales en Educacién Infantil, Primaria y Secundaria,
olvidédndose, sin embargo, en este sentido a la universidad, y que pen-
samos que no puede considerarse una excepcion en relacion a temas de
gran interés social y personal, ya que la juventud, presenta, junto con

(1) Martinez Sanchez, C. (2000) “Hacia una educacion del consumidor desde la Educacion
Fisica y el deporte”. Revista digital-Buenos Aires. Aiio 5- n° 24. Agosto de 2000.

(2) Hernandez Alvarez, J. L. y Velasquez Buendfa, R. (1996) “La actividad fisica y deportiva extraesco-
lar en los centros educativos”. MEC. Madrid.




la infancia, la adolescencia o la adultez importantes necesidades educa-
tivas en referencia a estas cuestiones.

En su concepcidén, los temas transversales se sitian desde una
perspectiva o de una apuesta por la educacién integral de la persona, cuyo
objetivo tltimo es el de “potenciar’ ciudadanos auténomos, conscientes,
participativos y criticos y donde los temas transversales pueden ser un
factor que favorezcan la reflexion en torno a las finalidades propiamente
educativas y no meramente instructivas de cada etapa.

En efecto, dada la relevante influencia de estos temas en la vida per-
sonal, asi como en la inclusién responsable de estos alumnos en su comu-
nidad y posterior insercién al mundo laboral dentro del 4mbito educa-
tivo, seria recomendable que se contemplase su ensefianza en este
nivel y en especial en las Escuelas de Magisterio y/o Facultades de
Educacion.

Pues, ciertamente, los alumnos o estudiantes de Magisterio van a verse
implicados en la toma de decisiones que consideramos forman parte de
los temas transversales como desarrollar estilos de vida saludables,
favorecer 1a convivencia pacifica frente a la violencia, resolver conflic-
tos, promover la conservacién del entorno natural o fomentar un con-
sumo racional.

Los referidos contenidos transversales en los distintos niveles de la
ensefianza, no significa necesariamente un incremento de los contenidos
sobre los que trabajar, como tampoco lo supondria en la Universidad.
Serdn bdsicamente valores a los que se “aspira” por razén del trabajo y
compromiso en las diversas dreas y, por tanto, no ocuparan contenidos
ni consumiran créditos, sino que se desarrollardn implicitamente “a
través” de las distintas disciplinas, constituyendo una apuesta por la huma-
nizacién de la ensefianza en este nivel educativo de la misma forma que
asf se hace en Educacién Infantil, Primaria y Secundaria. Como muy bien
indica el profesor Rosales®“En la medida que el profesor se anime a ver
algo mds que estudiantes en sus alumnos, en la medida en que se pre-
ocupe por su desarrollo completo, se decidird a utilizar las posibilidades
que ofrecen los horarios de clase y tutoria para establecer con ellos una
relacion mds personalizada y en definitiva, educativa.”

Ciertamente, una de las caracteristicas mds sobresalientes del final
del siglo XXy de estos inicios del nuevo milenio hace relacién y en algu-
nos casos dependencia “al consumismo”como una de sus sefias de iden-
tidad* de la sociedad de los paises llamados desarrollados. Ya que fené-
menos como “el marquismo” o la obsesion por determinadas marcas eran
desconocidos hasta hace pocos afios en nuestra sociedad y en la actu-

(3) Rosales Lépez, C. (2000) “Temas transversales en la universidad’. En Rosales (coord)
“Innovacion en la universidad”. Pags. 556-557. ICE Universidad de Santiago de Compostela.

(4) Garcfa Colmenares, C. (2000) “Persona y consumo. Implicaciones educativas”. Revista
pedagégica TABANQUE. E. U. PALENCIA. N° 12Y 13. P4g. 12.
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alidad son considerados como normales, y hasta pasan desapercibidos,
“y es que la marca,...la marca,....marca”. Donde estas determinadas
marcas estdn atribuyen a los objetos cosas o productos unos valores y
su compra supone la posesién de los mismos para las personas que los
adquieren,

Si bien el tema del “marquismo” aparece con gran fuerza en los mas
jovenes en el periodo de la pubertad y adolescencia, aunque no es
menos cierto que también surge en edades tempranas, 6-12 afios que es
el periodo en el que el nifio estd escolarizado en la Educacién Primaria,
si bien aqui la autoridad de la madre o el padre tiene la suficiente
fuerzas en la mayoria de los casos para que los nifios lleven aquello que
las personas adultas quieren.

Y por otra parte el desarrollo abrumador de los medios de comuni-
cacién audiovisual, “cuya accion es decisiva en la arquitectura de la cul-
tura y desde ahi de la conciencia misma™, y particularmente la publi-
cidad, se ha convertido en la cultura de la sociedad actual ya que pre-
sentan mediante imagenes lo que esa sociedad cree de s{ misma. Imagen
publicitaria que van a incidir incluso en los aspectos cognitivos, afec-
tivos y sociales de la persona®.

En este sentido, los consumidores, se ven indefensos e incapaces de
hacer frente a toda una serie de problemas que esta sociedad les plantea.
Lo que les lleva a consumir de manera auténoma, creandose falsas
necesidades, o el deseo de acumular productos que no necesitan,...Por
lo tanto, identificados los riesgos que promueve la actual configuracién
social, donde el consumismo aparece como un referente marco, a par-
tir del cual debemos establecer los objetivos educativos en los que quer-
emos profundizar.

Por lo tanto, consideramos que el tema del consumo debe de ser
prioritario en el campo educativo, y ha sido un logro su inclusién den-
tro de los denominados temas transversales del curriculum. Y si parti-
mos de la concepcién de los temas transversales como un sistema de
planificacién curricular facilitador de la puesta en practica de la
“Educacién en Valores”, se caracterizara la “Educacion del Consumidor”
como una apuesta por la integracion critica del alumnado en una sociedad
de consumo y cuyos posibles riesgos para la “Educacién Integral” de dicho
alumnado se quieren contrarrestar.

A estos efectos, la educacion del consumidor se dirige a desarrollar
en el alumno capacidades relativas a la comprensién de su propia condi-
cion de consumidor, de sus derechos y deberes y del funcionamiento de
la propia sociedad de consumo. Asi favorecera la resolucién de proble-

(5) Del Rio, P. (1996) “Psicologia de los medios de comunicacién”. Pag. 75. E.d. Sintesis.
Madrid.

(6) Garcfa Colmerares, C. (2000) “Persona y consumo. Implicaciones educativas”. Tabanque, n°
12-13. Pags. 11-25.




mas relacionados con el consumo, y la autonomia de actuacién y de cri-
terio’.

El MEC® plantea diez temas o nicleos de trabajo dentro de la
Ecuacién del Consumidor, y para cada uno de estos temas aporta una
serie de ideas generales y posibles lineas de trabajo, aunque incide que

debe de ser la creatividad de cada docente y teniendo en cuenta las condi- -

ciones contextuales, los que aportardn nuevas ideas que con toda seguri-
dad serdn muy validas.

En referencia al estudio, la investigacién que nos planteamos en
relacién con el consumo y su asociacién-vinculo-enlace al fenémeno de
la “marcamania” en los alumnos aprendices de maestros nos ha pare-
cido oportuno destacar los temas o ntcleos de trabajo que se recogen en
las Cajas Rojas, orientaciones didacticas para el trabajo de los temas trans-
versales en la relacién con el consumo.

Uno de esos temas es “la publicidad”, donde se revela que la
publicidad es un hecho, una realidad, para lo que es necesario conocerla,
analizarla, descodificarla, interpretar sus mensajes, a reaccionar ante los
mensajes y comprender el lenguaje de la imagen y la intencién publi-
citaria, reconocer la influencia de la publicidad en el consumo en
general y en su propio comportamiento como consumidor en particular.

Otro tema de gran interés en relacién al tema que nos ocupa es “la
compra’”, donde se pone de manifiesto que la sociedad de consumo tiene
como objetivo fundamental conseguir que el consumidor compre los bienes,
los productos y los servicios que se desean vender. Por lo tanto educar
al consumidor, en este caso a los alumnos, para “aprender a comprar”
exige unos aprendizajes de procedimientos previos y necesarios. Las lineas
de trabajo pueden ser: los problemas de la eleccién a la hora de com-
prar, el andlisis comparativo de los productos diferentes, de tiendas, de
marcas, conocer Y saber interpretar el lenguaje de las etiquetas, saber ele-
gir un producto estableciendo diferentes relaciones: cantidad/calidad, pre-
cio/coste, ...

De acuerdo con esta idea, simbolismo o pensamiento nuestro estu-
dio intenta conocer cudl es la actitud y comportamiento de los futuros
educadores, los estudiantes de Magisterio, en relacién con este tema y
si se confirma la tesis de Gonzélez, en lo que a la compra o adquisicion
de prendas o productos deportivos se refiere, cuando afirma que “...el
consumo objetualiza a las personas y personaliza a los objetos. La
sociedad industrial fabricaba y consumia productos, nuestra sociedad
post-industrial produce y consume consumidores™

(7) MEC (1993) “Temas transversales y desarrollo curricular” Cajas Rojas. Pag. 18. MEC.
Madrid.

(8) MEC (1992) “Proyecto curricular: Decreto de curriculo” Cajas Rojas. Pag. 90. MEC.
Madrid

(9) Gonzailez, J. A. (1986) “Publicidad y consumo simbdlico”. Infancia y aprendizaje nimeros 35
y 36 pag. 106.

1




78

Para ello resulta imprescindible conocer cudl es el punto de partida,
cudles son las “caracteristicas” de nuestros estudiantes en relacién al con-
sumo y cémo lo perciben estos. En este sentido hemos optado, durante
el curso académico 2001/2002, por consultar a los estudiantes aprendices
de maestros en la Escuela de Magisterio de Albacete sobre cudles son
sus habitos consumistas en referencia a productos deportivos.

3.- INVE§TIGACI()N PROPIAMENTE DICHA: CONTEXTO Y
DISENO METODOLOGICO.

El marco de referencia de la presente investigacion se sitia en la Universidad
de Castilla-La Mancha y en concreto en la Escuela de Magisterio de Albacete,
con los alumnos que estdn en Primer y Segundo curso de carrera en el
afio académico 2001/2002, en concreto en el segundo cuatrimestic, ¢
las distintas especialidades que se cursan en esta Escuela Universitaria
y que como ya hemos detallados son Educacién Infantil, Educacién Primaria,
Lengua Inglesa, Educacién Musical y Educacién Fisica.

Para la realizacién de esta investigacion se constituye un equipo
investigador compuesto por cuatro alumnos de segundo curso de la
especialidad de Educacién Musical y un profesor de Did4ctica de la Expresién
Corporal, quien guiard y coordinari todo el proceso investigador. Y
cuyo disefio queda contemplado en el siguiente esquema, boceto o cro-
quis y que recoge la grifica que se muestra a continuacion:

DE
MAGISTERIO:
1°INGLES: 72
12°INGLES: 47 |
41° INFANTIL: 44 |

+Preguntas ablertas

*Preguntas cerradas
de

*Preguntas mixtas




3.1.- Justificacion metodologica de la investigacion.

Entendemos que la utilidad de esta investigacién, teniendo en cuen-
ta el objetivo de la misma, no vendria solamente determinada por la con-
crecion de una serie de datos cuantificables, sino, més bien, por un
conocimiento, interpretacion y valoracién, fruto de un andlisis acerca de
si los resultados obtenidos estdn en relacién con los objetivos disefiados.

La metodologfa estd fundamentada en un proceso de investigacién acer-
ca como ya hemos dicho anteriormente de lo que acontece en este mar-
co del consumo en relacién a prendas y productos deportivos en los alum-
nos aprendices de maestros en la Escuela de Magisterio de Albacete, en
la Universidad de Castilla-La Mancha, en las especialidades de Inglés,
Musica, Educacién Fisica, Educacién Primaria y Educacién Infantil y que
en el curso 2001/2002 cursan Primer y Segundo curso de carrera.

La metodologia propuesta en nuestra investigacién serd de corte
cualitativo, para establecer no solo los resultados, sino a su vez para fijar
cuales son las intenciones o prop6sitos que fluyen internamente en los
estudiantes de Magisterio a la hora de consumir. Aunque bien es cier-
to, que en la presentacién de las conclusiones haremos uso de datos cuan-
titativos en la medida que tratamos de cuantificar el nimero de alum-
nos que responden a las preguntas formuladas y su comparacién o
equivalencia en porcentajes entre especialidades, y a su vez cuantificar
las opiniones o valoraciones de los alumnos dadas en los cuestionarios,
pues estos plantean las preguntas con arreglo al siguiente baremo
“Nada”, “Poco”, “Suficiente” o “Aceptable”, “Bien” o “Bastante” y
“Mucha” o “Excelente” relacién, o similares, por lo que cuando nos refe-
rimos a que los alumnos consideran “mucha relacién” algunos de los aspec-
tos preguntados, hemos de entender que tienen una opinién situada en
dicho tramo de opinién o valoracién.

Cabe decir, que inicialmente y paralelamente se disefiaron los obje-~
tivos de la investigacion, las fuentes o sujetos a los que se iba a consultar
y los momentos de recogida de la informacién.

En relacion a los objetivos, nos planteamos conocer cuestiones como
las que se detallan a continuacién:

¢ ;Qué induce a los alumnos de Magisterio a comprar prendas ylo

productos deportivos?. Y si se ven influidos por la “marca” o por
la calidad.

» ;Estan influidos por la publicidad a la hora de su compra?.

» (Cudl es su opinién en referencia a la “marcamania” y si esta reper-

cute en la autoestima de las personas?.

» (Crees que favorece la socializacién el utilizar productos deportivos

de “marca”?.

e (Qué “marcas” deportivas son las mas preferidas?.

» (Crees que existe una buena relacidn entre calidad y precio en los

productos deportivos de “marca”?.

» ;Piensas que los nifios de Educacién Primaria deben de usar ropa
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deportiva de “marca”?.

» ;Piensas que el fenémeno de la “marcamania” puede repercutir
en la autoestima de los nifios?.

e (Como futuro docente como lo tratarias o lo abordarias desde tu
especialidad?.

Y en referencia a las fuentes o sujetos a los que fbamos a requerir la
informacién cabe sefialar que, debido a que nuestro estudio estd situa-
do en el Segundo cuatrimestre del curso 2001/2002 solamente pudimos
llevar a cabo una recogida de datos con los alumnos de los cursos de Primero
y Segundo dado que los alumnos/as de Tercer curso de las distintas espe-
cialidades se encuentran, en esos instantes, realizando el Practicum, las
practicas de ensefianza.

RELACION DE ALUMNOS/AS OBJETO DE ESTUDIO

CURSO | INFANTIL | PRIMARIA | INGLES | MUSICA | ED, FiSICA
1° 44 48 72 31 41
2 42 45 47 24 31
TOTAL 86 93 119 55 72

En resefia o relato a los instrumentos de recogida de informacién cabe
indicar que optamos por la técnica del cuestionario, para ello inicialmente
elaboramos un primer cuestionario piloto que aplicamos a un grupo de
alumnos de la especialidad de Educacién Musical y acto seguido con-
feccionamos el cuestionario definitivo y que fue pasado en el mes de abril
de 2002 a todos los alumnos detallados anteriormente.

3.2.- Descripcion, forma, temporalizacion y técnicas en el andlisis de
los datos y en la misma redaccion del informe.

En base a los objetivos de nuestra investigacién, de forma genérica,
nuestro disefio es de naturaleza no experimental y en concreto podriamos
precisarlo como disefio descriptivo mediante encuesta y de otro lado y
atendiendo al tipo de datos que se obtienen, el disefio de nuestra
investigacién viene a responder a una estrategia de tipo transversal,
pues disponemos de una sola medida realizada en un dnico momento tem-
poral.

En el cuestionario utilizado, como técnica de investigacién de tipo
interrogatorio, hemos incorporado preguntas de tipo cerrado, donde
los alumnos han elegido una o varias preguntas ya confeccionadas o lo
que es lo mismo preguntas de eleccién multiple, preguntas abiertas




donde los alumnos han tenido que proyectar la respuesta, su opinién, en
el cuestionario y preguntas de corte mixto que han incluido rasgos de
preguntas abiertas y rasgos de preguntas cerrada. Para la confeccién y
aplicacién del cuestionario partimos de la literatura existente y defini-
mos las dimensiones que deber{a tener, as{ como el modo de llevarlo a
cabo'®, La aplicacién del cuestionario se realizé en un tinico momento
temporal, por los autores del trabajo, en el mes de marzo de 2002.

La temporalizacion de los procesos de la investigacién ha permiti-
do alas partes, del “equipo investigador”, conocer el momento preciso
en que las distintas acciones se lleven a cabo, planificacién de la inves-
tigacién, instrumentos de recogida de informacién, andlisis de dicha infor-
macién, la elaboracién del informe final y la difusién del mismo. Asi las
actividades establecidas en la temporalizacién segun las caracteristicas
del trabajo han sido las siguientes:

Marzo (curso 2001/02): acuerdo sobre el tipo de estudios y el obje-
to a investigar, la planificacién y el disefio de investigacién del mismo.

Abril (curso 2001/02): Preparacion de los instrumentos y estrategias
para la recogida de datos.

Mayo (curso 2001/02): Recogida de datos.
Mayo y junio (curso 2001/02): Andlisis de los datos.
Julio (curso 2001/02): Elaboracién del informe preliminar.

A partir de Septiembre (curso 2002/03): Elaboracién del informe defi-
nitivo y presentacién y difusién del mismo a través de la Revista ensayos
de la Escuela de Magisterio de Albacete, UCLM, si da lugar a ello.

El andlisis de los datos ha supuesto la realizacién de representaciones
graficas y la triangulacién de los datos obtenidos, de una parte entre las
fuentes consultadas como han sido las distintas especialidad que se
cursan en esta Escuela, y que como ya hemos dicho anteriormente son
la especialidad de Educacién Musical, Educacién Infantil, Educacién Primaria,
Lengua Inglesa y Educacién Fisica y entre los alumnos/as que cursan
en esos instantes (2° cuatrimestre del curso 2001/2002) Primer y Segundo
curso en las especialidades referidas, para lo que ha sido totalmente im-
prescindible el apoyo en el programa informatico EXCEL. Y de otro lado

(10) Anguera, M. T. (1985) “Posibilidades de la metodologia cualitativa VS cuantitativa”. Revista

de investigacién educativa V. 3. 6.

Bisquerra, R. (1989) “Métodos de investigacion educativa: Guia prdctica”. Ed. Ceac. Barcelona.

Colas Bravo, P. Y Buendfa Eximan, L. (1996) “Investigacion educativa”. Alfar. Sevilla.

Fox, D. J. (1987) “El proceso de investigacion en educacion”. Eunsa. Pamplona.

Gil Madrona, P. (1999) “La evaluacién del curriculum de Educacidn Fisica en la ensefianza
universitaria”. Gymnos. Madrid.

Gotees, J. P. y Lecompte, A. D. (1988) “Etnografia y disefio cualitativo en investigacion
educativa”. Ed. Morata. Madrid.

Santos Guerra, M. A. (1990) “Hacer visible lo cotidiano. Teoria y prdctica de la evaluacion
cua-litativa de centros escolares”. Ed. Akal. Madrid.
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la triangulacién entre los investigadores. Lo que ha consistido bésica-
mente en la codificacién y agrupacién temdtica de los datos en bruto,
estableciendo categorias de la informacion y conexiones entre ellas, en
un primer nivel de andlisis y que ha facilitado la interpretacion final pos-
terior. En este sentido se realizaron cuatro informe individuales por
parte de los “investigadores”, dando lugar finamente, tras la reunion del
equipo de trabajo, al informe de sintesis y definitivo de todo el equipo
investigador, que aqui se presenta, regularizadas, uniformadas y “mo-
deradas” todas ellas por el profesor coordinador de la investigacion.

4.- INFORME FINAL: PRESENTACION DE RESULTADOS.

En esta investigacion hemos analizado lo que piensan los alumnos
de las especialidades de Musica, de Infantil, de Inglés, de Primaria, y
de Educacién Fisica sobre el tema de la “marcamania”, y de c6mo
influye este fené6meno consigo mismos, con los demds, y con/en los nifios
de primaria, y en sus compras de ropa o vestuario, en este caso deporti-
va. Cabe decir que los resultados estdn expresados en nimero de per-
sonas y en porcentajes teniendo en cuenta el n° de alumnos objeto de estu-
dio y que se recogen en la tabla del apartado 3.1.

Hemos observado que en la especialidad de Miisica el 42°27% (26
alumnos), en Ed. Fisica el 56’94% (41 alumnos) y en Infantil el 52’32
% (45 alumnos), se inclinan, a la hora de comprar, por la relacion entre
calidad y marca, como muy bien indica un alumno cuando responde en
el apartado abierto de esta pregunta “me decido por la marca y por la
calidad que pienso que pude tener el producto, por ambas cosas”. Sin
embargo en las especialidad de Inglés 56°30% (67 alumnos), y Educacién
Primaria 59°13% (55 alumnos), optan por los productos de mayor ca-
lidad sin fijarse en la marca. Cabe de decir que los datos aportados estin
referidos a las opiniones formuladas por los alumnos incluidos dentro
de una misma especialidad ya que en el andlisis efectuado no encontramos
diferencias relevantes entre las opiniones que formulaban los alumnos
en una misma especialidad, primer y segundo curso, si por el contrario
entre especialidades. Y que podemos apreciar con mayor detalle al
observar la grafica 1 de los anexos.

Profundizando en los anélisis observamos que los alumnos de
Educacioén Infantil mayoritariamente buscan una relacion entre la mar-
ca-precio-calidad, existiendo un sector minoritario cuya preferencia es
la marca, no encontrando diferencias entre los alumnos de 1° y los de
2° curso. En la especialidad de Ingles podemos observar una diferencia
entre lo manifestado por los alumnos de 1° quienes indican que compran
sus prendas o productos deportivos buscando la calidad-precio-marca,
mientras que en los alumnos de 2° hay un grupo considerable que dicen
hacerlo buscando solamente su calidad. En la especialidad de Miisica
nos encontramos con diferencias también entre las opiniones de los alum-




nos de 1° quienes se fijan en la marca y en la calidad y en los de 2° para
quienes “la marca tiene un gran peso especifica a la hora de com-
prarme una prenda deportiva”. En los alumnos de Primaria su prefe-
rencia esta guiada por la calidad de los productos, sin embargo un gran
nimero de ellos opta por la “combinacién” calidad-marca en la compra
de los articulos deportivos. Y finalmente los alumnos de Educacién
Fisica y que son los que mas material deportivos suelen utilizar, “yo com-
pro mds ropa y prendas deportivas que de la demds, gasto mds zapatillas
que zapatos, gasto mds chdndal que camisas”. Se inclinan a la hora de
comprar sus productos por la relacion calidad-precio y durabilidad, no
encontrando diferencias significativas entre los alumnos de 1°y los de
2° curso. Si bien encontramos un gran nimero de opiniones que indi-
can “yo no recomendaria productos de marca para nifios pequefios”.

En relacién con la cuestion que planteamos sobre si la publicidad influye
a la hora de consumir una prenda o producto deportivo de una determi-
nada “marca” de “prestigio” o ampliamente conocida, podemos expresar
que el 67°5% de todos los alumnos encuestados (Inglés con 87 personas,
Misiea con 40, Primaria con 65, Infantil con 53, y Ed. Fisica con 42) pien-
san que la publicidad que reciben no les afecta significativamente a la hora
de consumir. Aqui observamos una contradiccién entre que, pues de un
lado piensan y manifiestan que no son influidos por los medios de comu-
nicacién y su incidencia en las “marcas”, y por otro lado si muestran clara-
mente preferencia por determinadas marcas a la hora de comprar sus pren-
das o productos. Ya que segtin las encuestas existe una cierta influencia
al consumo de marcas, tal como se demuestra en la grafica 5.

Las marcas por las que mads inclinan y/o utilizan los alumnos de las
cinco especialidades a la hora de elegir sus prendas o productos son en
primer lugar Nike (asi lo indican en Inglés 113 alumnos, en Musica 49,
en Primaria 93, Infantil 77, y en Ed. Fisica 69), en segundo lugar lo ocu-
pa la marca Reebok (y que lo ponen de manifiesto en la especialidad de
Inglés 71, en Miisica 49, en Infantil 78, en Primaria 85, y en Ed. Fisica
50)y en tercer lugar Adidas (opinando de esta forma en la especialidad
de Inglés 92 alumnos, en Misica 51, en Primaria 75, en Infantil 79, y
en Ed. Fisica 66), indicando en algunas contestaciones abiertas “estas
marcas son las que mds publicidad hacen o extienden en la prensa, la
television o carteles”.

Cabe destacar que mayoritariamente entre el alumnado, no hay una dis-
tincion significativa en sus opiniones entre las distintas especialidades, ya
que en todas las especialidades dan una respuesta negativa al preguntar-
les si el fenémeno “marcamania” influye en su autoestima y en la de los
demds (Musica con 37, Infantil con 52, Inglés con 69, Primaria con 53,
Ed. Fisica con 41) tal como se ve puede apreciar en la grafica 3. Sin embar-
go el alumnado piensa que este fenémeno de la “marcamania” si reper-
cute en la autoestima de los nifios en Educacién Primaria como asi se deta-
lla en la grafica 12. Por tanto vemos que los alumnos opinan que este feno-
meno puede repercutir y repercute en los nifios, pero no asi en ellos.
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Cabe destacar como de una parte se produce la adquisicién y con-
sumo, por una amplia mayoria de los alumnos, de una determinada
marca deportiva en referencia a las prendas de vestir como Nike, Reebok
y Adidas, y por otro lado manifiestan “no estar sujeto a una determinada
marca a la hora de elegir una prenda deportiva, pues miro mds la ca-
lidad de la misma y menos la marca”. De ahi que podemos comprobar
que aparece una contradiccién entre sus respuestas dadas en algunas de
las encuestas y sus actuaciones. El equipo investigador reflexionando tras
los andlisis de las encuestas llega a la conclusién de que los alumnos si
son influidos por los medios de comunicacién (ya que conocen con detalle
cuales son los nombres o marcas que mds se anuncian), pese a lo que
ellos dicen, en la adquisicion de los productos por su marca, pues casi
todos tiene preferencia por ese tipo de marcas, y las compran.

As{, podemos observamos como las marcas que menos adquieren o
las menos usadas en referencia a ropa o zapatillas, prendas de vestir, son
aquellas marcas que ellos mismos indican que menos publicidad rea-
lizan. Las marcas menos usadas por los alumnos de las distintas espe-
cialidades son Puma con el 28% (mostrando interés por esta marca en
Miisica 16 alumnos, en Inglés 32 alumnos, en Primaria 22, en Infantil
21 y en Ed. Fisica 32), seguida de Paredes con el 14’ 11% (indicdndo-
lo asf en Inglés 32 alumnos, en Misica 6, Primaria en13, Infantil en 4
y en Ed. Fisica 5), y seguidos de Joma con el 12°7% (sefialando que adquieren
productos de esta marca en Musica 11 alumnos, en Inglés 7, en Primaria
10, en Infantil 11 y en Ed. Fisica 15) y como se aprecia en la grafica 5.
Indicando ellos mismos que “estas marcas realizan menos anuncios pu-
blicitarios que las detalladas en el apartado anterior como NIKE, ADI-
DAS O REEBOK™.

Sin embargo en relacién o respecto al material deportivo utilizado por
los alumnos para la préctica de cualquier deporte (balones de fiitbol, balon-
cesto, raquetas de tenis,...), de las marcas denominadas “mas conocidas”,
y valorando las opiniones de los alumnos, podemos ver que hay controversia
o diferencias entre algunas especialidades, ya que por ejemplo Inglés con
el 59°66% (71 alumnos) y Educacién Fisica con el 62’5% (45 alumnos),
opinan que el material deportivo “si es mejor” o de “mayor calidad”, sien-
do esta dltima especialidad la que mds consumen material deportivo de
las denominadas marcas mds conocidas o de “prestigio”. Estando en desa-
cuerdo con esta opinidn el resto de especialidades ya que encontramos
los siguientes resultados en la correccién de las encuestas: los alumnos
de Miisica con el 60% (33 alumnos), Infantil con 77°9% (67 alumnos),
y Primaria con 67°74 % (63 alumnos), manifiestan que los materiales
de los productos de marcas no conocidas 0 menos conocidas no son mejores
que los de marcas de mayor difusién o mas conocidas y asi lo dejan
entrever en algunas contestaciones “los materiales con los que hacen los
balones, raquetas, redes, canastas,...deben de ser muy parecidos unas
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marcas de las otras”, “unas se gastan mds en publicidad y por eso enca-
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recen los productos™, “‘cuando compras una raqueta o una pelota de tenis
pagas la marca”. Tal y como se ve en la gréfica 6.

De los datos recogidos en los cuestionarios, vemos que la mayoria
de las especialidades en relacién a la pregunta planteada sobre ;qué opcion
escogen ante unas zapatillas de marca conocida, o unas zapatillas de mar-
ca no conocida y una camiseta?. Casi todas las especialidades pre-
fieren, mayoritariamente unas zapatillas de marca no conocida mas una
camiseta, pues asi lo manifiestan el 60% de los encuestados (eligiendo
esta opcién en Misica 24 alumnos, en Inglés 79 alumnos, en Infantil 55
alumnos y en Ed. Fisica 41 alumnos). Sin embargo los alumnos de
Educacién Primaria se inclinan por amabas opciones, ya que eligen la
primera opcién 48 alumnos y 1a segunda opcién 45 alumnos. Lo que podemos
apreciar con mds claridad en la gréfica 7.

En cuanto a la relacién entre el precio y la calidad de las marcas, la
mayoria de los alumnos (Inglés con 48, Primaria con 38, Infantil con 33
personas) consideran que existe “poca” relacién entre precio y calidad
de las marcas, contradiciéndose asf respecto a las respuestas dadas y pre-
sentadas anteriores, en las cuales estos alumnos tienen una mayor pre-
ferencia por la compra de prendas y productos de marcas m4s conoci-
das, utilizando este tipo de marcas ya que piensan que son mejores que
otras marcas no tan conocidas. La especialidad de Miisica con 25 per-
sonas, y Educacion Fisica con 28 creen que existe una “suficiente”
relacion entre precio y calidad de las marcas. Cabe decir que los alum-
nos que mds productos y prendan deportivas dicen comprar son los de
la especialidad de Educacién Fisica, y asi lo ponen de manifiesto cuan-
do indican “compro. tanta ropa deportiva como de otro tipo”, “del
dinero que gasto al ario en ropa el 50 o el 60% se me va en prendas deporti-
vas”. Cuestion esta que queda fundamenta en la grafica 8.

Profundizando en el andlisis de las encuestas entre las opiniones dadas
por las distintas especialidades, podemos comprobar la opinién de los
alumnos en relacién con la “suficiente” relacién existente entre calidad
precio en el material deportivo (Musica con el 50’9% con 28 alumnos,
Infantil con el 43% con 37 alumnos, Primaria con el 50’5% con 47 alum-
nos y Ed. Fisica con el 30’5% con 22 alumnos). Sin embargo los
alumnos de la especialidad de Inglés con el 52°2% (62 alumnos) opinan
que es “poca” la relacion entre ambos factores. Tal vez esto sea debido
a que'los alumnos de Inglés utiliza en “menor medida” las instala-
ciones deportivas. Estas opiniones las podemos comprobar con mayor
detalle en la gréfica 9.

En referencia a las razones que argumentan los alumnos aprendices
de maestro para utilizar ropa deportiva de marca, podemos ver como un
nimero considerable de alumnos de las diferentes especialidades; tales
como Muisica con 21 alumnos, Primaria con 43, Infantil con 36, Ed. Fisica
con 25 alumnos, usan este tipo de marcas por “gusto propio”, lo que nos
denota nuevamente como ya lo hemos descrito anteriormente una serie
de contradicciones entre las opiniones dadas sobre que la publicidad no

85




86

les influye a la hora de comprar. Siendo la especialidad de Inglés con
53 personas, los que manejan este tipo de ropa “por su comodidad”.

La segunda razén dada a la hora de elegir una determinada prenda
deportiva varia en funcién de las especialidades, para Musica es “por razén
de precio” con 17 personas, para Inglés con 28 personas es “por gusto”,
para Infantil con 19 es “por moda”, para Primaria con 24 es “por razén
de comodidad”, y para Ed. Fisica es “por su precio” y “comodidad” con
21 personas (se produce un empate entre ambas opciones). Tal como se
aprecia en la grafica 10.

Cabe destacar que el alumnado de las distintas especialidades, el 56’9%
(en Mdsica 26 alumnos, en Inglés 50, en Primaria 59, en Infantil 61, y
en Ed. Fisica 46 alumnos) coinciden en que “no es relevante” que los
nifios de primaria utilicen ropa de marca en su uso diario o de “forma
habitual” “porque la rompen enseguida y no compensa por su precio”.
La segunda razén para que ios nifios no usen ropa de este tipo es porque
“es mimarlos demasiado”, esta opcién es apoyada por el 27°29% con 19
alumnos en Miisica, 48 en Inglés, 21 en Primaria, con 21 en Infantil, y
con 17 en Ed. Fisica. Segin la grafica 11.

Con respecto a si el alumnado considera de relevancia significativa
el tener que tratar el tema de la “marcamania”-“consumismo’ como tema
transversal dentro de su formacién, como tema transversal tal y como
asi se hace en Educacién Primaria, observamos las siguientes opi-
niones de los alumnos a favor: en Miisica 44 alumnos, en Inglés 94, Primaria
68, Infantil 79, y Ed. Fisica 58. Lo que supone que el 80’7% del alum-
nado de Magisterio consideran que “‘es necesario”. Tal y como se deduce
de la grafica 13.

La mayoria de las opiniones nos indican que “la marcamania” reper-
cute negativamente en la autoestima de los nifios. Aunque una minoria
de los encuestados opina lo contraio. “la publicidad repercute negati-
vamente en mentes impresionables como las de los nifios, con grandes
estrellas del deporte o efectos especiales y les pueden hacer creer que
no son buenos por no llevar una prenda de una marca determinada”.

“Seria interesante crear cursos, actividades o que hubiera mds con-
ferencias sobre este tema, ya que asi los alumnos tanto de las escuelas,
como de institutos, y las universidades, etc. Tendrian una mayor infor-
macion sobre la sociedad de consumo, y favoreceria que existan mds con-
sumidores responsables, y asi puedan desarrollarse como personas
mds criticas. Pero estos cursos no tiene que referirse solo a los alum-
nos sino también a los profesores de las distintas etapas del sistema educa-
tivo ya que ellos estdn diariamente con los alumnos, y son los que guia
el proceso de ensefianza aprendizaje. Y puedan aportar informacion a
los alumnos sobre este tema”.

Tal como se puede apreciar en la grafica 4 vemos que el 62’58% del
alumnado entre todas las especialidades (Musica con 40 personas,
Inglés con 77, Primaria con 55, Infantil con 50, y Ed. Fisica con 44) opinan
que los productos de marca “no les hacen sentirse aceptado social-




mente”. Seguido por el 30°35% de los alumnos que consideran que “depende
de la situacién” (en Mdsica 13, en Inglés 34, en Primaria 29, en Infantil
31, y Ed. Fisica 22 alumnos).

5.- CONSIDERACIONES FINALES.

El grupo de investigacion ha llegado a una serie de conclusiones como
son: que en los alumnos de distintas especialidades se observa que
existe una serie de contradicciones en cuanto a que, segin ellos, la
publicidad “no” les influye a la hora de comprar una marca determina-
da pero muestran preferencia por estas marcas. También consideran
que hay “poca” relacion entre el precio y la calidad de las marcas cono-
cidas, sin embargo a la hora de comprar sus prendas deportivas se incli-
nan por una determinada marca de “cierto prestigio” o “reconocimien-
to social”. Lo que nos lleva a pensar que es debido a que no poseen una
buena concienciacién sobre el tema de la “marcamania”. Ya que, al uti-
lizar y comprar este tipo de ropa de marca, no han tenido en cuenta las
criticas realizadas en determinados medios a las marcas conocidas sobre
la explotacién infantil, explotacién al trabajador, etc.

Percibimos, que los alumnos no consideran que la publicidad les influya
a la hora de comprar, tal vez sea porque no poseen un amplio conocimien-
to sobre la publicidad, o porque se dejan llevar por la sociedad de con-
sumo donde lo mds importante es “consumir”. Incluso en la especiali-
dad de Ed. Fisica, que es la que mds deporte practica y la que mas ropa
deportiva utiliza/gasta, se observa que existe también esa contradiccion
anteriormente citada.

No olvidemos que la publicidad se hace pensando o va dirigida a un
sector de la poblacidn que tiene los mismos intereses y preocupaciones,
para ello se estudia parte de las caracteristicas del sector de la poblacién
escogido para proyectar dicha publicidad. Tal vez, esta paradoja se pro-
duce debido a que la publicidad influye en sus criterios, y digan que no
repercute para no dar una imagen negativa sobre sus caracteristicas
personales. O quizd sea porque saben algo de este tema, y cuando se les
pregunta por este fenémeno responden lo que saben de ese tema pero
luego en su conducta no se refleja. Por lo que, se deberia ensefiar a todos
los alumnos desde una cierta edad a desarrollar su sentido critico ante
el consumismo, y sus repercusiones. El formar buenos criticos, para que
estos puedan llegar a ser buenos consumidores, y para poder ensefiar en
un futuro préximo en las escuelas sobre estos temas.

En conclusién, con este estudio pretendemos que exista una mayor
sensibilizacién sobre la “marcamania’ ya que hemos podido observar
a lo largo de la investigacion, que es necesario que se aborde este tema
con los alumnos porque asi contribuiremos a que existan mas medios para
que puedan formarse los futuros compradores responsablemente.
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6.- ANEXOS: GRAFICAS EXPLICATIVAS
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Grafica 13
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