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Resumen

En este trabajo se presenta la adaptacién y validacién de una escala basada en los dominios
de Schwartz. De acuerdo a la validez que obtenga, podremos interpretar con coherencia los
datos empiricos y el marco tedrico propuesto en una investigacién mas amplia. Es por ello,
que en este trabajo se exponen los resuitados obtenidos en la Escala de Dominios de Valores
Televisivos (EDVT), una adaptacién de la escala de valores de Schwartz (SVS) construida con
el fin de aplicarla en el marco de una investigacion sobre hébitos televisivos y valores. Los re-
sultados de validez se han hallado mediante el anélisis multidimensional y el andlisis factorial
y permiten concluir que la EDVT se asemeja estructuralmente al modelo original. Estos resul-
tados nos permiten avanzar con seguridad en la investigacién de los valores personales y los
televisivos al disponer de una herramienta basada en un modelo consolidado dado que su va-
lidez se ha probado estadisticamente.

Palabras claves: Adolescencia, juventud, Escala de Valores Televisivos, validez, andlisis
multidimensional
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Abstract

This paper presents the development and validation of a scale based on the Schwartz domi-
nions. Assuming it is valid, this scale will enable us to coherently interpret empirical data in
relation to the proposed theoretical framework. To this end, the paper presents the results ob-
tained on the Television Value Dominion Scale (TVDS), an adaptation of the Schwartz Value
Scale (SVS) developed with the aim of applying the said scale to the framework of a research
project focusing on television habits and values. The validity results were reached through a
multidimensional analysis and enable us to conclude that the TVDS is, structurally speaking,
an almost exact replica of the original model. These results enable us to proceed with confi-
dence with our research into personal and television values, since we now have a tool based on
a consolidated model, whose validity has been statistically proven.

Key terms: Adolescence, youth, Television Value Scale, validity, multidimensional analysis
Introduccion

Dentro del marco de una investigacién mds amplia cuya hipétesis bésica es que los conteni-
dos televisivos son fuente de aprendizaje de valores, entre otros objetivos, nos planteamos co-
nocer los valores percibidos por los adolescentes y j6venes en los programas de televisién que
mds visualizan, asf como sus propios valores. (Medrano, Cortés y Palacios, 2006)

En nuestra opinién los contenidos televisivos, mds alld del propio medio, transmiten valores
y la explicitacién de los mismos puede favorecer el conocimiento de la influencia de este me-
dio en el desarrollo ético de los telespectadores.

Realmente, desde hace dos o tres décadas en las que se viene analizando empiricamente los
valores de la television, éstos tiltimos han cambiado no sélo internacionalmente sino también
en nuestro contexto (Buijzen, y Valkenburg, 2003; Del Rio, Alvarez, y del Rio, 2004; Gerbner,
Groos, Morgan, Signorielli y Shanahan., 2002; Krcmar y Cooke, 2001; Mc Crary, 1999; Raf-
fa, 1983). Se observa en la revisién de la literatura una progresiva tendencia hacia valores me-
nos prosociales, mds materialistas y marginadores de la actividad social. En un trabajo recien-
te (Palacios, Medrano y Cortés, 2005) se destaca que el valor mds elegido por los jévenes es el
Hedonismo, seguido de la Benevolencia y la Autodireccién. Inversamente, el dominio menos
nombrado es Poder seguido de la Tradicién y el Logro.

Igualmente se puede afirmar que se han encontrado relaciones significativas inversas entre
criterio moral y televisién (Anderson, Huston, Schmitt,Linebarger y Wright, 2001).

Somos conscientes de que la evaluacién de valores es compleja. Los valores son mucho més
dificiles de apresar que aspectos conceptuales o procedimentales. Desde un marco cognitivo-
constructivo, no se pretende evaluar los valores a partir tinicamente de la conducta observable,
sino que se trata de conocer su desarrollo y progresion, asi como indicios de adquisicién de los
mismos (Aciego de Mendoza, Dominguez, y Herndndez, 2005). A esto hay que afiadir la ines-
tabilidad de los valores de los adolescentes, en un momento dénde axin no se ha consolidado
su sistema de creencias y que puede explicar la dificultad de hallar correlaciones con otras va-
riables o contrastar diferentes hipStesis (Medrano, 2005).
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A pesar de estas dificultades y con el fin de poder avanzar en el conocimiento de los valores
que transmite la televisién, nos hemos basado en el modelo elaborado por Schwartz y hemos
creado una escala que, por un lado, nos permita conocer los valores de los propios sujetos y,
por otro, los valores que los sujetos perciben en los contenidos televisivos.

De acuerdo a los datos disponibles de algunas investigaciones analizadas sobre la influen-
cia de la televisién en la formacién de valores de los jovenes, es preciso insistir en la impor-
tancia que tiene el hecho de que los telespectadores reconozcan sus propios valores en los pro-
gramas que frecuentemente ven. Incluso algunos datos nos indican que se ven mas aquellos
programas que coinciden con nuestros propios valores (Bigeon, Caruelle, Longe, Perthuis y
Salle, 2005; Iglesias, 1994; Muir, 1993; Potter, 1990; Tan, Nelson, Dong y Tan, 1997).

En este trabajo se presentan los resultados obtenidos en el andlisis de fiabilidad y validez
de 1a Escala de Dominios de Valores Televisivos (EDVT) elaborada en el marco del estudio
de la comprensién de las narrativas televisivas de los adolescentes y jévenes. La Escala de
Dominios de Valores Televisivos ha sido creada con el fin de determinar la consistencia entre
los valores personales y aquellos que los adolescentes y jévenes observan en los contenidos
televisivos.

Marco tedrico

Para el desarrollo de nuestro estudio nos basamos en el modelo elaborado por Schwartz y
Bilsky (1987; 1994). Estos autores conceptualizan los valores como representaciones cogniti-
vas con origen en las necesidades biolGgicas bésicas, en las de interaccion social y en las de-
mandas de las distintas institucionales sociales. Aunque también se interpretan como una
construccién individual de una meta transituacional (valores finales/instrumentales) donde las
metas expresan intereses (individuales/colectivos/ambos) que tienen que ver con un dominio
motivacional (disfrute, seguridad, logro, autodireccién, conformidad, prosocialidad, poder so-
cial y madurez) y que estos intereses son evaluados dentro de un rango de importancia/no im-
portancia como principios de actuacién del individuo.

El modelo de Schwartz y Bilsky (1987) puede considerarse como una integracién del mode-
lo de Rokeach (1979) y las perspectivas més culturalistas que se han centrado en categorizar
los valores en dominios motivacionales y/o de contenido con el objetivo de conocer la estruc-
tura subyacente a los sistemas de valores. La hipétesis de Schwartz y Sagie (2000) es que exis-
ten aspectos universales de la psicologia humana y de los sistemas de interaccién que hacen
que algunas de estas compatibilidades y conflictos entre tipos de valor se encuentren en todas
las culturas, y se constituyan en ejes articuladores de los sistemas de valores humanos.

En este sentido, respecto a la aplicabilidad tedrica a nuestra cultura, el trabajo realizado por
Schwartz y Bilsky (1990) pone de manifiesto la existencia de valores que prevalecen, no sélo
en Espafia, sino en diferentes culturas y paises como son: Alemania, Australia, Estados Uni-
dos, Finlandia, Hong Kong e Israel. Las diferencias entre las distintas culturas, se refieren mas
a que unas ponen el énfasis en el individualismo, frente a otras que lo hacen en el colectivis-
mo. De alguna manera, se puede afirmar que los dominios/valores de Schwartz proporcionan
una base empirica y conceptual para trabajar en diferentes culturas y, al mismo tiempo, poder
compararlas (Schwartz,y Bardi, 2000).
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En nuestra opinidn, el trabajo de Schwartz y Bilsky ha contribuido a paliar el problema de
otras escalas que no se adaptaban a diferentes entornos geogréficos. Asf por ejemplo, los valo-
res que forman la metodologia LOV (Lista de Valores, Kahle, 1986) no se adapta a paises co-
mo Francia o Alemania, o a paises europeos como el nuestro diferentes culturalmente a Esta-
dos Unidos. Asf como la estructura factorial tampoco permanece estable.

El cuestionario de Valores de Schwartz consta de 56 items que recogen diez dominios dife-
rentes o tipos de valores inferidos teniendo en cuenta su teorfa sobre las motivaciones huma-
nas. Dicho cuestionario, presenta una medida universal de valores y, en nuestra opinidn, es
perfectamente adaptable a nuestra cultura. De hecho, la investigacién de Watson, Lysonski,
Gillan y Raymore (2002) demuestra la idoneidad del modelo teérico para explicar las diferen-
cias culturales y su utilidad para poder acercarnos al conocimiento de los valores de distintas
poblaciones. y en diferentes contextos.

La escala de respuesta original es una escala de nueve puntos, posteriormente se modifica a
un rango de 0 a 100, con el propésito de aumentar la fiabilidad de la medida. El cuestionario
original, se redact6 en inglés y en hebreo. El inglés original se emple6 para la recogida de da-
tos en la muestra de adolescentes ingleses.

Posteriormente Schwartz y Bilsky, a partir de la estructura original establecen relaciones de pro-
ximidad y antagonismo entre dominios. Hallan evidencia de una serie de dimensiones bipolares o
dominios opuestos (autodireccion versus conformidad, logro versus seguridad, logro versus pro-
socialidad, disfrute versus prosocialidad). Aunque, también, es preciso sefialar que dada la impo-
sibilidad de refrendar dicho modelo empiricamente, se ha reformulado al igual que el propio ins-
trumento de medida creando una nueva escala de valores, més amplia (56 valores) y que, como
afirman, "es mds comprehensiva y menos prescriptiva" (Boehnke, Dettenborn y Schwartz, 1994).

De la aplicaci6n transcultural de este instrumento y recurriendo a la técnica de anlisis del
espacio minimo encuentran que el sistema de valores presumiblemente se estructura en dos di-
mensiones bésicas (autobeneficio o autoperfeccionamiento versus autotrascendencia y apertu-
ra a los cambios versus conservador del status quo) en las que se situarfan 10 tipos de valores,
antes denominados dominios motivacionales (universalismo, benevolencia, tradicién, confor-
midad, seguridad, poder, realizaci6n, hedonismo, estimulacién y autodireccién).

En nuestro contexto, Molpeceres (1994) retoma esta propuesta y profundiza en la estructura
de valores, a la vez que, establece las compatibilidades y conflictos que se dan entre estos do-
minios o tipos de valores. Utiliza una traduccién de la versién inglesa contrastada con el autor
y con otras versiones de la escala que otros colaboradores de Schwartz han utilizado en Espa-
fia y en América Latina. Los indices de consistencia interna del cuestionario, en la investiga-
cién realizada por el autor anteriormente mencionado, muestran un alto grado de fiabilidad del
instrumento. Asi en la muestra de adolescentes espafioles el Alpha es de 9237, en la muestra
polaca de .9392 y en la inglesa de .9509.

Recientemente (Schwartz y Boehnke, 2004), han realizado un intento de validacién trans-
cultural del modelo “circunferencial” para lo que recurren al andlisis factorial confirmatorio.
En este caso la propuesta “circunferencial” evaluada sufre algunas leves modificaciones como
se observa en el siguiente gréfico 1. En concreto, la posicién de los dominios de tradicién y
conformidad aparecen en el mismo lugar, dngulo o polo pero tradicién estd en la parte exterior
de la conformidad.
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Grifico 1. Modelo circunferencial de Schwartz

Abierto al - Auto-
cambio .. transcendencia
tolencia
Tradicién
Auto- Conservador
perfeccionamientd del Status

Fuente: Schwartz, S. H. y Boehnke, K. (2004)
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La estructura de valores que presenta este modelo nos ofrece un esquema de interpretacion
de las conductas visualizadas en los contenidos televisivos, en términos de valores. Hay que
sefialar que a pesar de no ser una teoria en sentido estricto, si creemos que nos facilita un es-
quema categorial para poder desarrollar un trabajo empirico.

A partir de este marco tedrico los objetivos que se han planteado para este trabajo han sido:

« Elaborar y/o adaptar un instrumento para evaluar los valores que se perciben en los pro-
gramas televisivos.

» Comprobar la validez estructural del instrumento adaptado (EDVT).

Estos objetivos se concretan en las siguientes hipétesis:
* La adaptacién del instrumento (EDVT) presenta las caracteristicas psicométricas adecuadas.
¢ La reduccién de items no afecta a la validez del instrumento.

La validez y la fiabilidad de los instrumentos que utilizamos son dos elementos bésicos que
afiaden credibilidad y veracidad a los resultados que encontramos. Asf, el andlisis de fiabilidad
y validez permitirs determinar el grado en que los elementos de la escala se relacionan entre si,
obtener un indice global de la replicabilidad o de la consistencia interna de la escala en su con-

junto e identificar elementos probleméticos que deberifan ser excluidos de la escala.

Método

En la fase de construccién y adaptacién de la escala y previamente a su aplicacion, se entre-
ga la misma a diferentes expertos para que valoren su aplicabilidad a nuestra cultura. Concre-
tamente, se solicita su opinién y se les da instrucciones respecto a dos aspectos: en primer lu-
gar, si la definicién de cada valor es comprensible y adecuada. Se les pide que valoren, sobre
todo, si la descripcién de cada uno de los diez valores (dominios) se adapta a nuestra cultura;
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y» en segundo lugar, la adecuaci6n del formato. Nos referimos, en concreto, a si se entienden
adecuadamente las respuestas que deben dar los sujetos al responder tanto a la escala Likert,
como a la ordenacién de los valores.

Estas instrucciones, con el correspondiente material se entregan a expertos en valores (dos
profesores universitarios) a expertos en metodologia (dos profesores universitarios) y a dos
profesores de Bachillerato que han trabajado de forma sistematica algunos programas de valo-
res en horas de tutorfa con adolescentes. Después de recoger las distintas observaciones de los
expertos, se redacta la versién definitiva de la escala que se presenta. (ver Anexo I)

Participantes

Se han obtenidos datos de la escala en una muestra de 144 sujetos, en la fase piloto, de una in-
vestigacion mds amplia. La muestra ha estado formada por 74 sujetos con edades comprendidas
entre 12-16 afios; 53 sujetos con edades entre 17-24 afios y 17 sujetos con edades entre 25-40
afios. Los sujetos adolescentes son estudiantes de Bachillerato de un colegio concertado de Gui-
puzcoa y los jovenes, alumnos de la Escuela de Magisterio de San Sebastin. Ambos grupos han
contestado a la Escala de Valores Televisivos (EDVT) elaborada por nosotros. Los primeros (ado-
lescentes) de manera presencial (1apiz y papel) y los jévenes a través de Internet dentro de un pro-
grama de actividades docentes no presenciales.

Procedimiento

La fiabilidad de la escala ha sido analizada a partir de la obtencién de medidas repetidas en for-
mato diferente: escala y ordinal. Asf mismo, para tratar la cuestién de la validez se ha utilizado el
ALSCAL o andlisis multidimensional como técnica de andlisis estadistico y el andlisis factorial.

En efecto, esta forma de recoger los datos permite realizar andlisis estadisticos del tipo cluster,
andlisis factorial o escalamientos multidimensionales (MDS) con el fin de obtener la desconocida
estructura subyacente de los datos.

En nuestro caso atenderemos a los mismos andlisis que el propio Schwartz ha venido utilizando
para validar su propuesta axiol6gica: el escalamiento multidimensional y el andlisis factorial. As{,
el escalamiento multidimensional puede ser considerado como la técnica mds adecuada ya que
mediante la misma es posible obtener los juicios de similitud a través de un continuo psicolégico.
En este sentido es muy similar al Analisis del Espacio Minimo (SSA) al que recurre en las prime-
ras investigaciones.

Entre sus semejanzas se puede sefialar que en ambos casos ofrecen un resultado gréfico que re-
presenta la estructura de los datos (Kruskal y Wish, 1978; MacCallum, 1988; Buser, 1989) y, en
nuestro caso, de las relaciones entre los dominios de valores propuestos.

En definitiva, este abordaje tiene un gran potencial para aquellos 4mbitos de investigacién en
los que los educadores e investigadores estan claramente interesados en conocer c6mo los sujetos
organizan sus pensamientos acerca de determinadas experiencias, eventos o fenémenos.

Entre las aplicaciones de MDS se puede citar precisamente la investigacién inicial de Sch-
wartz (1994) de la estructura del sistema de valores. Pero ademds se puede mencionar la apli-
cacion al estudio de fenémenos muy distintos que van desde el control e influencia en el ase-
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soramiento (Tracey, 1991) hasta las emociones y la expresién facial (Alvarado y Jamenson,
2002), pasando por el autoconcepto (DeSteno y Salovey, 1997), las transgresiones sociales
(Barbieri y Grigguolo, 1993) y la objecién de conciencia (Palacios, 1999), el género (Eckes,
1994), la implicacion romdntica (Rusbult, Onizuka, y Lipkus, 1993) y el amor (Hassebrauck y
Buhl, 1996). Historicamente, el MDS tiene su origen en la psicometria pero hoy en dia se ha
convertido en una técnica de andlisis de datos de uso generalizado en diferentes campos como
las ciencias biol6gicas, el marketing o la publicidad (Schiffman, Reynold y Young, 1981).

El MDS es una herramienta matemadtica basada en las distancias (diferencias) o proximidad
(similitud) entre los objetos. El objetivo de esta herramienta es obtener un espacio métrico con
un determinado nimero de dimensiones donde los puntos representan los objetos o eventos
bajo estudio de acuerdo a las distancias o proximidades. Por tanto, los puntos que mds proxi-
mos se encuentran representan objetos similares y aquellos puntos que se encuentran unos le-
jos de otros estdn representando objetos diferentes.

Los datos a los que se aplica el MDS se obtienen habitualmente pidiendo directamente a los
sujetos que juzguen la distancia o proximidad existente entre varios objetos, estimulos o even-
tos (Kruskal y Wish, 1978). En otras ocasiones, los datos pueden ser convertidos en una ma-
triz numérica que representa el grado de similitud y/o diferencia percibida entre todos los pa-
res de objetos. La matriz de similitud o proximidad es una matriz cuyos valores mds altos in-
dican los objetos mas parecidos. Por el contrario, los valores mds altos en la matriz de
distancias indican los objetos mds diferentes. Ambas matrices expresan en que medida dos ob-
jetos son percibidos como semejantes o diferentes y pueden ser analizadas con modelos métri-
cos o0 no-métricos de acuerdo con el nivel de medida de los datos.

A partir de cualquiera de estas matrices, el MDS ofrece una representacién geométrica de los da-
tos en un espacio euclidiano o métrico de baja dimensionalidad (Young y Hammer, 1987). Las si-
militudes obtenidas entre objetos son capturadas como distancias en un espacio y cada dimensién
representa una caracteristica subyacente del los datos. Una forma habitual de interpretar el resulta-
do obtenido mediante el MDS es atender al agrupamiento de los objetos en el espacio. El examen
de cémo los objetos se alinean dentro del espacio junto a la informacién acerca de las propiedades
de los objetos permite al investigador interpretar la naturaleza de las dimension subyacente.

Hay que tener en cuenta que el autor de la escala original (SVS) compuesta por 56 items se-
fala algunos aspectos a considerar en el uso de la misma que, en nuestro caso, se han atendido
al aplicar a la escala EDVT. Asi, es esencial cribar los datos antes de realizar cualquier andli-
sis. El punto de corte para rechazar un protocolo por un patrén de inconsistencia en sus res-
puestas ha sido de dos inconsistencias. No se han aceptado las respuestas de los sujetos que no
han discriminado entre los valores, que han dejado sin responder mds de 2 items o intencional-
mente los han respondido de forma aleatoria.

Igualmente se ha realizado el anélisis estructural de varias sub-muestras con el fin de consi-
derar qué diferencias individuales han de ser controladas mediante el uso como covariante de
la media individual de todos los items.

Por otro lado, si el andlisis es personal o grupal conlleva efectuar algunas correcciones y si
finalmente las comparaciones se hardn entre grupos se sefiala que existen dos posibles indices.
Esto es, pueden ser usados, como en nuestro caso, los 10 dominios de valores de forma indivi-
dual o bien las 7 orientaciones de valores desde el punto de vista cultural y en funcién del uso
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de uno u otro el andlisis difiere sustancialmente. Basado en la primera de las opciones se ha
elaborado la escala de Dominios de Valores Televisivos (EDVT).

Instrumento

La Escala de Dominios de Valores Televisivos (EDVT) es una adaptacién de la Escala de
Valores original creada por Schwartz (SVS) y consiste en dos subescalas (valores personales y
valores televisivos) en cada una de las cuales se presenta el listado de 10 items acompafiados
de una pequefia descripcién de los mismos donde se pretende recoger su significado. (Ver
Anexol). Como se ha sefialado, anteriormente, la escala ha sido valorada por seis expertos an-
tes de su elaboracién definitiva. Se les solicitd a los expertos que consideraran, ademds de
otros aspectos, si los valores y la definicién de cada uno de los {tems eran aplicables a nuestra
cultura.

En la primera subescala (valores personales) se dispone de dos sistemas de recogida de da-
tos. Por un lado, los sujetos otorgan una valoracién a cada uno de los 10 dominios o items en
forma de escala Likert con 5 opciones (desde totalmente de acuerdo a totalmente en desacuer-
do). Posteriormente los sujetos ordenan los 10 dominios en funcién de la importancia que tie-
ne cada uno para ellos mismos. Puntuando el 1 como el valor al que otorgan mas importancia
y asi consecutivamente hasta el 10.

En la segunda subescala (los valores televisivos), este mismo proceso se repite pero ahora
considerando el programa de televisién que mds le gusta a cada uno de los sujetos. Previamen-
te a este instrumento, se le ha pasado un cuestionario de hébitos televisivos, donde han contes-
tado, entre otras, a la pregunta de qué programas son los que mds les gustan. Ahora, en esta su-
bescala se les solicita, de nuevo, que sefialen el programa que més le gusta. Es decir, los suje-
tos se refieren a los valores que perciben en un tnico programa. Por ejemplo, en los Serrano o
en Aqui no hay quién viva, etc.

De esta forma se obtienen dos series datos sobre valores personales y televisivos que nos
aportan un indice mds respecto a la validez y fiabilidad de este instrumento.

Resultados y discusion

Validez y fiabilidad de la subescala I: valores personales

El estadistico habitual para medir la fiabilidad es el alfa de Conbrach y se obtiene a partir de
las correlaciones de las medias de entre los distintos items. En nuestro caso el indice obtenido
(alpha=,615) no es muy elevado, mds bien puede ser considerado como bajo.

Esto quiere decir que la correlacién entre los distintos dominios de valor es moderada, es de-
cir que tenemos al fin y al cabo items que miden cosas distintas unos de otros. Si hubiera una
alta fiabilidad estarfamos frente a unos items altamente correlacionados. Esto es, el sujeto que
sefiala un dominio (item) como muy de acuerdo, también lo hard con otro u otros dominios. En
nuestro caso, este indice nos indica que las valoraciones de los dominios son bastante indepen-
dientes y/o no estdn estrechamente relacionados.

Respecto a la interpretacion del Alfa de Cronbach basada en los elementos tipificados
(,628), al ser muy similar al alfa de Crombrach quiere decir que las varianzas de los items son
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bastante comparables. Si las varianzas hubieran sido muy diferentes las dos alfas hubieran si-
do también muy diferentes (Portilla, Eraso, Galé, Garcia, Moler y Palacios, 2001).

Otro de los estadisticos habituales es el conocido como el modelo de dos mitades ya que di-
vide la escala en dos partes examinando la correlacién entre dichas partes. Carece de interés
aplicarlo a escala. Tendria sentido si tuviéramos muchos items midiendo el mismo dominio
como la escala original de Schwartz.

Con el fin de profundizar en la fiabilidad de estos datos se procedid a correlacionar los pares
de items de la escala de Likert y de la ordenacidn. Si bien la correlacién es moderada, la signi-
ficatividad obtenida indica que los sujetos comprendian la valoracién a realizar (Tabla 1) en
cada una de las tareas y que sus respuestas han sido consistentes.

Tabla 1
Muestras relacionadas

Correlacion Sig.

par]  ‘utodireccion & -343 000
Autodireccion

Estimulacion &

Par 2 Estimulacion -439 000
Par 3 Hedonismo & Hedonismo -,364 ,000
Par 4 Logro & Logro -,383 ,000
Par 5 Poder & Poder -,437 ,000
Par 6 Seguridad & Seguridad =277 ,000
pur St
Par 8 Tradicion & Tradicion -,380 ,000

Par9 Benevolenqa & -416 1000
Benevolencia

par1g Universalismo & -362 ,000
Universalismo

Analisis multidimensional de la EDVT: hacia la validez de
constructo

La aplicacién de la técnica de andlisis multidimensional adquiere un sentido especial en es-
te caso ya que originalmente Schwartz utiliz6 una prueba similar conocida como Analisis del
Espacio Minimo (SSA). Esta técnica es muy similar a otros métodos de escalamiento multidi-
mensional similares. El SSA es considerado como adecuado para datos de proximidad, como
por ejemplo, la cercania de los juicios directos subjetivos sobre dos estimulos. El Andlisis del
Espacio Minimo es un tipo de escalamiento no métrico que ofrece como resultado la represen-
tacién de los valores como puntos de espacio multidimensional de forma que las distancias en-
tre los puntos reflejan las relaciones empiricas entre los valores, de la misma forma como és-
tas son medidas a través de las correlaciones entre sus puntuaciones de importancia.

Aunque en la actualidad, Schwartz apuesta por el anélisis factorial como técnica para vali-
dar y obtener la fiabilidad de su escala, el andlisis multidimensional es una técnica de gran in-
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terés ya que tras el andlisis cuantitativo interpela al investigador a profundizar en un anélisis
més cualitativo.

En efecto, tanto en el andlisis multidimensional como en el anlisis del espacio minimo, el

resultado estadistico cobra su pleno significado a partir de la representacion gréfica que ofre-
ce de las relaciones entre los items estudiados.

En nuestro caso, el resultado (Grafico 2 y 3) muestra una gran similitud con el obtenido por
Schwartz. Para apreciar esta similitud se ha realizado la transformacién de los resultados ori-
ginales al mapa de Schwartz como se puede observar en el gréfico 3.

Grifico 2
Resultado del analisis multidimensional de EDVT

Espacio comun
n.75

orad_a
0.50 — %conf_a
025  okene_a osegur_a
~N
2 0,00
E ' Suniv_a pod_a 9
a8 xdog_a
.D'ﬁ -
westim_a
0.8 Sautode_a
©hedom_a
-0.% T T T T
05 0p 05 19
Dimensién 1
Grifico 3
Adaptacién al mapa de Schwartz del andlisis multidi ional
Conservadar
del Status
Benevolencia
Aute- Auto-
transcendencia perfeccionamiento
Poder

Abierto al
cambio
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Esta adaptacioén ya es comparable con la propuesta de Schwartz. Como se observa la estruc-
tura bésica se mantiene pudiendo afirmar que nuestra escala con 10 item (10 valores de domi-
nio de valor propuesto por Schwartz) mantienen una alta similitud con la escala de Schwartz.
Este resultado es un indice positivo para aceptar la validez de la escala. Efectivamente, aunque
de forma rotada, (Gréfico 4) se mantienen la proximidad y oposicién entre los dominios como
sefiala el modelo tedrico.

Grifico 4.
Superposicién de los espacios dimensionales de la EDVT y la SVS

Analisis factorial de la EDVT: hacia la validez de constructo

Como ya se ha sefialado, el andlisis factorial es la técnica que tltimamente Schwartz utiliza
para validar su prueba (EVS). Mostramos algunos de los resultados. En primer lugar la matriz
de correlaciones de los items (Tabla 2). Ahora bien, si las correlaciones entre nuestros items no
es muy alta (como se ha podido observar al hacer el andlisis de alfa de Combrach) es menos
probable extraer factores.

RIE, vol. 25-2 (2007)



414

Santiago Palacios Navarro, Maria Concepcién Medrano Samaniego

Tabla 2.
Matriz de correlaciones

i 2 £ IE s 03

< 4 |5 & g |8|E& & 3
Autodireccién 008 . ,060 + ,045 | 429 | ,014 | ,199 | 475 389 @ 446
Estimulacion ,008 000 | 422 | 065 | ,161 | ,374 | 480 057 ,020
Hedonismo ,060 | ,000 293,329 | 468 | 188 | ,478 055 | 004
Logro 045 422 293 ,000 | ,000 © ,040 | 213 252 052
Poder ,429 065 | ,329 | ,000 ,000 | ,142 | ;385  ,145 ,058
Seguridad 014 161 | 468 | ,000 | ,000 ,000 | ,004 001  ,129
Conformidad 199,374 | 188 | 040  ,142 | ,000 ,000 . ,000 ,019
Tradicion AT5 0 480 ¢+ 478 | 213 | 385 | ,004 | ,000 ,000  ,007
Benevolencia ,389 1,057 | ,055 | ,252 | ,145 | ,001 | ,000 | ,000 ,000
Universalismo | ,446 = ,020 ,004 @ ,052 | ,058 | ,129 | ,019 ,007 | ,000

Si se atiende a la matriz de componentes rotados (Tabla 3) seguramente hubiera sido desea-
ble que la solucién ofrecida contara con cuatro factores como se presenta el modelo teérico
pero el resultado no invalida la validez de la EDVT, ya que es equiparable a la del modelo ori-
ginal. Asi, aparecen con nitidez las dimensiones de apertura al cambio y autoperfeccionamien-
to. Por el contrario, las dimensiones de conservadurismo y autotranscendencia no se separan

adecuadamente.

Tabla. 3.

Matriz de componentes

Componente
1 2 3

Autodireccion 368 ,526
Estimulacion ,799
Hedonismo 728
Logro ,740

Poder ,761

Seguridad ,385 ,696
Conformidad ,729

Tradicion ,775

Benevolencia ,784

Universalismo ,562 ,375
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Si se observa el Gréfico 5, que nos proporciona el andlisis factorial, se puede confirmar la si-
militud con el modelo original de Schwartz. Nuevamente aparece una replica del modelo te6-

rico propuesto aunque quizas el dominio de autodireccidn sea el que menos se ajusta al mode-
lo inicial. .

Grafico de componentes en espacio rotado

Componente 2

-1,0

-0,5

40 o5 0,0

0,0 05
0,5 1,0 1.0 po“e“te

Compo,,eme 1

Antes de concluir sefialar que, ademds de los aqui expuestos, son muchos los andlisis com-
plementarios que se pueden llevar a cabo y que dejamos para otro lugar. En concreto, indices
complementarios a estos pueden ser obtenidos a partir de la comparacién entre la valoracién
otorgada a los dominios en la escala Likert y el puesto asignado en la tarea de ordenacion. As{
mismo, las diferencias evolutivas o las diferencias o semejanzas con los dominios de valor
aplicados a la televisién pueden aportar evidencia de la validez de la escala. (Medrano, Pala-
cios y Aierbe, 2006; Medrano, Cortés y Palacios, 2007).

Conclusiones

La elaboracién y/o adaptacién de escalas en funcion de los objetivos que se plantean en las
distintas investigaciones supone un esfuerzo que nos puede ofrecer buenos resultados. Es de-
cir, instrumentos de gran interés pero que por su forma de aplicacién o por su disefio quedan
fuera del alcance de algunas investigaciones pueden ser adaptados para otros trabajos. Poder
contribuir al disefio de instrumentos que posibiliten el conocimiento del complejo dmbito de
los valores, como se ha sefialado en la introduccién, nos parece un reto importante. En este
sentido, el abordaje estadistico, también, nos puede ayudar en el progreso y avance del cono-
cimiento (Dendaluze, 1998; Gil Flores, 2003).
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Hay que tener en cuenta, que la escala original de Schwartz de nueve puntos, se modificé a
un rango de 0 a 100 para lograr la fiabilidad de la medida. Cuando se aumentan las posibilida-
des de respuesta, se suele hacer con el fin de posibilitar una mayor discriminacién y lograr ma-
yor precision en la medida. Normalmente, como sefiala Molpeceres (1994), en las escalas de
valores suele darse una tendencia consistente en todos los sujetos a colocar todas sus respues-
tas en el extremo del polo positivo de la escala, es decir, todos los valores como muy de acuer-
do. Por esta razén la discriminacién en la respuesta se convierte en un problema relevante.

Sin embargo, nosotros creemos que ofrecer un rango muy amplio de respuestas, en algunos
casos, sobre todo con adolescentes, puede cansar o confundir a los sujetos. En este sentido,
nuestra escala puede resultar més facil de contestar manteniendo la capacidad de discriminar
las respuestas de los sujetos. De alguna manera, las escalas muy largas y con un rango muy
amplio, a veces, superan la capacidad de discriminacién cognitiva de los encuestados. Cuando
los sujetos que responden son adolescentes, nos parece que este Gltimo aspecto es preciso te-
nerlo en cuenta si deseamos que las respuestas sean lo més fiables posibles. No olvidemos,
ademds, que el sistema de valores a estas edades atin no estd consolidado.

Con el fin de superar estas limitaciones nos propusimos validar el instrumento que adapta-
mos y, en nuestro caso, las hipétesis planteadas se confirman. Los resultados hallados nos per-
miten disponer de un instrumento de medida de los valores personales y televisivos que man-
tiene en esencia la estructura del modelo original propuesto por Schwartz. El anélisis multidi-
mensional de la EDVT muestra semejanzas y diferencias entre los dominios que permiten
concluir que tanto la EDVT como la SVS de Schwartz estdn midiendo el mismo constructo: la
axiologia personal bésica.. Asi mismo los datos que nos proporciona el andlisis factorial, con-
firman la similitud con el modelo original de Schwartz. Es decir, nos encontramos con una re-
plica del modelo tedrico propuesto aunque quizds el dominio de autodireccién sea el que me-
nos se ajusta a ese modelo original.

La Escala de Dominios de Valores Televisivos alcanza una alta fiabilidad y validez de cons-
tructo. Estos resultados vienen a indicar que no sélo con el aumento del nimero de preguntas
y/o items es posible mejorar el indice de validez sino también mediante una reduccién de los
mismos si ésta adaptacion atiende a los aspectos tedricos y a los datos empiricos previos. Por
otro lado, creemos que esta escala como instrumento posee una utilidad evaluativa y diagnds-
tica en nuestro contexto cultural. El modelo tedrico en el cual se basa, tal y como han demos-
trado diversos trabajos, resulta idéneo para poder acercarnos al conocimiento de los valores de
distintas poblaciones y, en diferentes contextos geograficos.

A pesar de estos resultados, se pueden sefalar, al menos, dos limitaciones importantes en
nuestro trabajo. La primera, el tamafio de la muestra; y la segunda, la influencia en las respues-
tas de la deseabilidad social que en este tipo de escalas, como han demostrado otros trabajos
(Rodriguez, Cabrera, Espin y Marin 1997) se pueden encontrar. La muestra corresponde a la
fase piloto de una investigacion mds amplia y uno de nuestros objetivos era comprobar la va-
lidez del instrumento, para en su caso, realizar los ajustes correspondientes. Respecto al deseo
de dar una buena imagen y responder més de acuerdo a lo que “estd mejor visto” es un aspec-
to dificil de controlar, a no ser, que trabajemos en estudios cualitativos mediante una observa-
cién participante o investigaciones etnogrificas o, en nuestro caso, se introduzca una nueva
escala o sub-escala.
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En este sentido y en base a nuestros datos, las conclusiones que presentamos no son defini-
tivas. No obstante, creemos que podemos contar con un instrumento sencillo, de fécil aplica-
cién y fiable para conocer los valores personales y los percibidos por los jévenes en los pro-
gramas de television que mds ven.

Para finalizar, sefialar que ademds de su funcién evaluadora, el EDVT puede ser un instru-
mento Gtil para fomentar la reflexion y la explicitacién de los valores que uno mismo mani-
fiesta y los que se visualizan en aquellos programas que nos gustan, La explicitacién y toma
de conciencia de los valores, nos parece un aspecto muy relevante desde el punto de vista
psicoeducativo. E] instrumento que se presenta puede ayudarnos, pues, a traducir los men-
sajes implicitos transmitidos por el medio, compartirlos con los demds y desarrollar una ac-
titud critica.
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Anexo . Escala de Dominios de Valores Televisivos (EDVT)

1. Indica, desde completamente
en desacuerdo a completamente
de acuerdo, hasta qué punto

3. Indica, desde completamente en
d a

de

acuerdo, hasta qué punto te parece a

consideras importante para tl lo 2"?::::;:“ :’Ig;e.;l SSI?EGCRCAI(I;: AI;%T’EOI;"E;I':EOI:
que se dice en la frase. 110, desde la que se dice en cada frase.
més
- i 8 8
§2) 8| 2| g || momnmee HE IR RN L
EZ| 2| E| B |58] imporant §3/ 3 | El5¢
2 g g % R para ti Lee cada una de las frases que aparecen a continuacién. | @ 5 g % FREX]
a c S c
5| = - | 8|88 | | | 8|88
Cé | uw Q Q% | W o
_ Autodireccién
Q @ |o o 0o D Elegir las propias metas {objetivos de vida) con independencia y libertad; quiarseenlavida | = | & | QO | O | Q
por la curiosidad y por ia creatividad.
a o a a D ) _ Estlmulaclén ) ] Q o a ] a
Tener audacia para {atreverse a} llevar una vida variada y excitante.
Q w] a Q [w] D _  Hedonismo o o o o
Llevar {tener) una vida placentera.
_ Logro
a =] Q Q a D Proponerse metas exigentes (ambiciosas) en la vida y tener inteligencia para conseguidas a o a Q =]
(triunfar).
DEII:IEIDEI ) _Poder g g oo |a
Ser una persona socialmente reconocida, tener autoridad, tener riqueza e infiuencia social.
_ Seguridad.
a a Q (=] a D Sentirse miembro aceptado en la sociedad, que haya orden en la sociedad y sequridad a =} Q Q Q
tanto en el pais como en la familia.
_ Conformidad
Q a a Q a D Respeto hacia los padres y personas mayores, relaciones cordiales entre (as personas, que a a Q =} a
la gents respete las normas y sepa comportarse.
0O |o | | |ao |:] B _  Tradicién ) o (o lo oo
Respetar (s tradiclones y que las personas sean prudentes y no engreidas (soberbias).
a o Q D A _ Benevolencia - =) a
Amistad y capacklad de perdonar, sinceridad y fidefidad a la palabra, responsabilidad.
_ Universalismo
g g |ao|a o D Sabiduria y anmonia interior, apertura a los demés, respeto hacia el medoambiene, | 3 | O | Q| Q | O
sentido de la igualdad y de la justicia.
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