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Sinopsis

Con esta tarea se pretende hacer un recorrido por e mundo de la publicidad desde una perspectiva cultural e histérica con lafinalidad de que & alumnado sea capaz de crear sus propios anuncios
sobre objetos cotidianos con una intencion comunicativa fundamentalmente visual, pero teniendo en cuentalas diferentes caracteristicas de lapublicidad alo largo de la historia, tanto en
formato de iméagenesfijas, (dibujo publicitario, fotografia en blanco y negro y color) como de imégenes en movimiento (spot publicitario en video).

Datos técnicos

Autoria: Luis Angel Blanco Fernandez, Angeles Y anira Duque Herndndez
Centro educativo: CEP NORTE DE TENERIFE

Tipo de Situacion de Aprendizaje: Tareas

Estudio: 4° Educacién Primaria (LOMCE)

Materias: Educacion Artistica (EAR)

I dentificacion

Justificacion: Voluntaria o involuntariamente todas las personas somos consumidoras de publicidad. Agresiva, informativa, artistica, atractiva, manipuladora, creativa, distintas manifestaciones
delapublicidad cuyo ultimo fin esincitarnos a consumir. Los nifios y |as nifias también son un publico potencia parala publicidad, generando anuncios especificos para estas edades.

Iniciarse en el conocimiento de la publicidad en sus diferentes manifestaciones, analizandola desde una perspectiva histéricay su evolucién en diferentes formatos, permitiendo al alumnado
desarrollar sus aptitudes artisticas y creativas en diferentes formatos, imagen fija e imagen mévil haciendo uso de las TIC es la finalidad de esta tarea, en la medida que el alumnado se le
animara a llevara a cabo una campafia publicitaria sobre un objeto de uso cotidiano (puede ser una golosina, un juguete, cualquier objeto personal de uso escolar...) en diferentes formatos y
teniendo en cuenta los recursos utilizados en diferentes momentos histéricos: (antes de lainvencidn de lafotografia, fotografia en blanco y negro o sepia, fotografia en color, spot publicitario en
formato video.

Fundamentacion curricular
Criterios de evaluacion para Educacion Artistica

PEARO4CO2 | Crear imagenesfijasy en movimiento a partir del andlisis de difer entes manifestaciones artisticas en sus contextos cultural e histérico, utilizando las tecnologias de
lainformacién y la comunicacion de manera responsabley critica, con € fin de expresar emocionesy comunicar se visualmente.

Con este criterio se pretende comprobar que el alumnado sea capaz de crear imégenes fijas (fotos, ilustraciones...) y realizar imagenes en movimiento (videos...),
reconociendo en manifestaciones artisticas de su propio entorno (fotos, videos, peliculas...) las diferentes épocas para darse cuenta de la evolucion tecnol 6gica (en fotografia,
del blanco y negro al color; del papel alo digital...). Asi mismo, se trata de verificar que el dumnado pueda plasmar un texto en formade narrativa visual (comic, cartel, etc.),
considerando algunos conceptos (tamafio, color, equilibrio, proporcidn, tipografia...), y de realizar fotografias teniendo en cuenta latematicay el encuadre. Todo ello con la
finalidad de transmitir informacion, sentimientos y sensaciones a través de laimagen, interpretando las normas de privacidad en su difusion.

gelompfteﬂd a8 | Comunicacion linguistica, Competenciadigital, Concienciay expresiones culturales.
criterio
PEAR04C02
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Fundamentacién metodol égica/concrecion
M odelos de Ensefianza: Organizadores previos, Ensefianza no directiva

Fundamentos metodol égicos: Desarrollar |a capacidad creativa del alumnado, desarrollar la imaginacién y realizar producciones que supongan recreacion, innovacion y transformacién
requiere por parte del profesorado un modelo de ensefianza no directivo, si bien todo proceso creador se nutre y se inspira en otras manifestaciones artisticas propias del patrimonio cultural y
artistico, por lo que es preciso facilitar la alumnado |os conocimientos previos, las herramientas basicas que le permitan percibir y comprender las manifestaciones artisticas tanto de forma
individual como en grupo, contrastando, ideas, sentimientos y desarrollando el espiritu critico sobre las producciones artisticas propias y de los demas.

Actividades de la situacion de aprendizaje

El profesorado iniciarala sesion de clase proyectando varias iméagenes y videos de contenido publicitario con lafinalidad de enfocar latarea hacia €l reconocimiento del arte publicitario, para
lo que utilizara el (Anexo 1), presentado en formato digital.

Al finalizar la presentacion €l profesorado abrird un turno de palabra para averiguar todo lo que el alumnado conoce sobre €l arte publicitario, paralo que podrd utilizar preguntas del tipo:
¢Doénde podemos ver anuncios publicitarios?

¢Para qué sirven los anuncios publicitarios?

¢Tegustan los anuncios publicitarios?

¢Cudl es el anuncio que més te gusta de |os que conoces?

¢Cudl es el anuncio publicitario que menos te gusta de |os que conoces?

¢Sabrias explicar por qué te gusta o no te gusta un anuncio?

El profesorado recogera las respuestas del alumnado en la pizarraa modo de mapa de ideas previas.

El profesorado propone al alumnado aprender a analizar algunos anuncios publicitarios para llegar a conocer larazén por la que unos anuncios nos gustan y otros no y posteriormente, con los
conocimientos adquiridos aprender a disefiar anuncios en distintos formatos con lafinalidad de utilizar las iméagenes como un medio de comunicacion creativo.

- Cuestionario - Gran Grupo 1 A n e x o I | Aula
https://youtu.be/eJzNINL 2PO
w

Pizarra digital

Para analizar |os carteles publicitarios, €l profesorado facilitara al alumnado una Ficha de andlisis de observacion formato cartel (Anexo 1) que le permita constatar la presencia o ausencia de
de determinados recursos artisticos propios del lengugje publicitario en formato cartel o publicidad impresa.
El alumnado, en la guia de observacion ira redactando la presencia o ausencia de los recursos, mientras se establece una comunicacion en el grupo de clase expresando el grado de opinion

sobre la existencia o no de determinados recursos y si existe unanimidad en la percepciédn de dichos elementos, estableciendo relaciones entre |os distintos recursos plasticos utilizados por los
publicistas y lafuncion e intencion comunicativa que tienen en los receptores del mensgje.
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- Fichade andlisis - Gran Grupo 1 Anexolll Aula
- Trabgjo individual Ficha de analisis de
observacion formato cartel.
PDI

Para analizar los anuncios publicitarios, el profesorado facilitara al alumnado una Ficha de observacién en formato fotogréfico (Anexo I11) que le permita constatar la presencia o ausencia de
determinados recursos artisticos propios del lenguaje publicitario en formato fotografico.

El alumnado, en la guia de observacion, ira redactando la presencia o ausencia de los recursos, mientras se establece una comunicacién en el grupo de clase expresando las opiniones sobre la
existencia o no de determinados recursos y si existe unanimidad en la percepcion de dichos elementos, estableciendo relaciones entre los distintos recursos plésticos utilizados por los
publicistas y la funcién e intencion comunicativa que tienen en los receptores del mensgje.

- Fichade andlisisformal - Trabgjo individual 1 Anexo 1, Fichade andlisisde | Aula
de anuncio publicitario - Gran Grupo observacion formato
fotografico.
PDI

Para analizar |os spots publicitarios, €l profesorado facilitara al alumnado una Ficha de observacién formato spot (Anexo 1V) que le permita constatar la presencia o ausencia de determinados
recursos artisticos propios del lenguaje publicitario en formato spot.

El alumnado, en la guia de observacion, ira redactando la presencia o ausencia de |os recursos, mientras se establece una comunicacién en el grupo de clase expresando la opinién sobre la
existencia o no de determinados recursos y si existe unanimidad en la percepcion de dichos elementos, estableciendo relaciones entre los distintos recursos plasticos utilizados por los
publicistas y la funcién e intencion comunicativa gque tienen en |os receptores del mensagje.

- Fichade andlisisformal - Trabgjo individual 1 Anexo |V, Fichade andlisisde | Aula
de anuncio publicitario - Gran Grupo observacién formato spot.
PDI

El profesorado propondra a alumnado la eleccidn de un objeto de uso cotidiano (un I4piz, un boligrafo, una calculadora, una golosina, un juguete...) con la finalidad de crear en diversos
formatos (dibujo publicitario, fotografia en blanco y negro, fotografia en color y un spot publicitario).

El profesorado propondra al alumnado que, inspirandose en alguno de los anuncios publicitarios vistos en las sesiones anteriores y utilizando los mismos recursos, disefien un anuncio del
objeto seleccionado, en formato papel, teniendo en cuenta conceptos como color, composicién, tamafio, equilibrio, técnicas de dibujo, tipografia de textos, etc.

El alumnado deberarealizar de forma individual en formato DIN-A3 su propuesta de anuncio publicitario, y lo publicara en el tablon de corcho de la clase junto con €l resto de anuncios
realizados por sus comparierosy comparieras.
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- PEARO4C02 | - Anuncio publicitario DIN | - Trabajo individua 1
A3

Papel formato DIN A3
Materiales de dibujo y pintura
del alumnado.

Aula

COmMo composicion, tamarfio, equilibrio, enfoque, planos, etc.

El alumnado se agrupara en equipos de 4 personas. El profesorado |es propondra que, inspirandose en alguno de los anuncios publicitarios vistos en las sesiones anteriores, y utilizando los
mismos recursos, disefien un anuncio del objeto seleccionado por cualquiera de los cuatro componentes, en formato fotografico en blanco y negro y en color, teniendo en cuenta conceptos

El alumnado debera realizar en equipo su propuesta de anuncio publicitario, pudiendo contar para su realizacion con cdmaras de fotos, moéviles o cualquier sistema que le permita captar
fotografias y convertirlas con filtros en blanco y negro, escala de grises o sepias, o en color pudiendo utilizar filtros de modificacién de colores y otros recursos como solarizados, variacion de
brillo y contraste, etc. Podra hacer uso también de las técnicas de collage para componer con varias fotografias si fuera necesario.

El profesorado debe sugerir al alumnado realizar varias fotografias diferentes con € fin de seleccionar aquella que le parezca mas adecuaday estética para el fin del anuncio publicitario.

- PEARO4C02 | - Fotografias - Grupos Heterogéneos 2

Camaras fotogréficas digitales
o teléfonos moviles con
cémara.

Programas de edicidn
fotografica

Aula, exteriores, recinto

objetos seleccionados por cualquiera de los cuatro componentes.

acabado final, se les sugiere el uso de Movie Maker por su facil e intuitivo uso.

El profesorado propondra a alumnado agrupados en equipos de 4 personas e inspirandose en alglin spot publicitario, que disefien un spot publicitario en formato video anunciando uno de los

El alumnado debera realizar en equipo su propuesta de spot publicitario, que tendrd como méximo una duracion de 20 segundos, disefiando previamente un storyboard, tipo comic, con los
didogos, los planos de las distintas secuencias y la duracion de las secuencias, pudiendo contar para su realizacion con camaras de video, teléfonos méviles o tabletas y paralaedicion y

- PEARO4C02 | - Storyboard y spot - Grupos Heterogéneos 3
publicitario

Camaras fotogréficas digitales
o teléfonos moéviles con
camara.

Movie Maker

Aula, exteriores, recinto
escolar

digital y el spot publicitario.

El alumnado expondra la muestra de anuncios y storyboards en los tableros de corcho del aula, y utilizando la pizarra digital expondra los dos anuncios realizados con la técnica de fotografia

El profesorado facilitara a cada grupo una hoja de observacion pararealizar una valoracién de los trabaj os realizados por el resto de equipos.
El alumnado debera emitir una val oracion fundamentada en |os conocimientos adquiridos con larealizacién de latarea.
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[8]- Exposicion de la muestra de productosy coevaluacion.

El profesorado tendré en cuentala valoracion y argumentacion que realiza cada equipo en la coeval uacion ya que en este momento es fécil evidenciar |os aprendizajes adquiridos por el equipo
evaluador.

Criterios Ev. ProductodInst.Ev.

Agrupamiento Sesiones | Recursos
- Coevauacion - Gran Grupo 1
- Grupos Heterogéneos

Espacios/contex. Observaciones.
AnexoV Aula

Fuentes, Obser vaciones, Propuestas

Fuentes: Imagenes vectorizadas:
Freepick: http://www.freepick.es
Observaciones:

Propuestas:
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